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Streszczenie “Kurs TikTok Ads”

Wprowadzenie

1. Wytyczne do kursu

Wprowadzenie: Rozwazania na temat efektywnosci reklam na TikToku i potrzebie tworzenia
warto$ciowego contentu.

Gtéwne Punkty:

e Paliwo dla Ads - Reklamy dziatajg skutecznie, kiedy dostarczasz wartosciowego
contentu, w formie filmow, ktory staje sie paliwem dla reklam na TikToku.

e Kreacja i Tres¢ - Tworzenie réznorodnej tresci, na podstawie ktérej mozesz
wybierac filmy do reklam. Waznos¢ specjalizacji w konkretnych tematach.

e Wartosc¢ Kontentu - Podkreslenie znaczenia wartosci dodanej w contencie, ktére
przycigga klientéw i buduje zaufanie.

e Optymalizacja i Skutecznos¢ - Dobrze zaprojektowane filmy, z przemyslang
komunikacja, sprawiajg, ze kampanie reklamowe sg bardziej efektywne.

e Pokonywanie Barier - Przetamanie wtasnych barier w tworzeniu contentu, jak np.
obawa przed kamerg, uczenie sie montazu.

e Komunikacja z Klientem - Znaczenie naturalnej komunikaciji i dzielenia sie
codziennymi wydarzeniami z klientami.

e Zacheta do Skorzystania z Kursu - Omowienie wartosci kursu i korzysci ptynacych
Z jego zakupu.

Zakonczenie: Podkreslenie znaczenia odpowiedniego wykorzystania TikToka w kontekscie
marketingu i zacheta do dziatania.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do efektywnos$ci reklam na TikToku.

0:20 - Znaczenie wartosciowego contentu jako paliwa dla reklam.
0:40 - Specjalizacja w tworzeniu tresci i jej wartosc.

0:54 - Optymalizacja filmoéw dla skutecznych kampanii reklamowych.
1:05 - Przetamywanie barier w tworzeniu tresci.

1:17 - Naturalna komunikacja i jej znaczenie.

1:28 - Zacheta do skorzystania z kursu i podkreslenie jego wartosci.
1:39 - Znaczenie TikToka w marketingu i zacheta do dziatania.
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2. Analiza kampanii reklamowej na TikToku

Podsumowanie Lekcji: Omawiam wyniki kampanii interakcji w mediach
spotecznosciowych, ktérej celem byto pozyskanie obserwujgcych, oraz porownuje dwa
rézne podejscia do jej realizaciji.

Wprowadzenie: Znaczenie kampanii interakcji dla pozyskania obserwujgcych w mediach
spotecznosciowych.

Gtéwne Punkty:

e Zatozenia Kampanii: Celem jest zrozumienie skutecznosci kampanii, ktorej
zadaniem byto przyciggniecie obserwujgcych.

e Przyktad: W ramach kampanii wydano 124 ziote, a reklama byta wyswietlana 15
tysiecy razy.

e Analiza Wynikoéw: Chociaz kampania miata mniej wyswietlen niz kampania na
swiadomosc¢ marki, przyniosta wartosciowe wyniki w postaci nowych obserwujgcych.

e Korzysci z Kampanii: Cho¢ koszt pozyskania jednego obserwujgcego nie jest niski,
kampanie takie przynoszg konkretne dane na temat interakcji z odbiorcami, co
pozwala lepiej kierowac kolejne dziatania marketingowe.

e Poréwnanie Podejsé: Polegatem na przetestowaniu dwéch réznych grup reklam w
ramach jednej kampanii, by poréwnac¢ ich efektywnosg¢.

e Znaczenie Celowania w Reklamie: Wazne jest uwzglednienie réznych czynnikow,
takich jak grupa wiekowa, by skuteczniej dociera¢ do odpowiedniej grupy docelowe;.

Zakonczenie: Ostateczna analiza pokazuje, ze warto inwestowaé w kampanie interakciji, ale
réwniez trzeba doktadnie analizowaé wyniki i dostosowywacé strategie.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do kampanii interakcji w mediach spotecznosciowych.
0:16 - Prezentacja zatozen kampanii i jej kosztow.

0:41 - Omowienie korzysci z kampanii mimo wiekszych kosztéw na obserwujgcego.
0:54 - Analiza wynikow kampanii i jej skutecznosci.

1:15 - Dlaczego warto inwestowa¢ w kampanie interakcji.

1:32 - Eksperyment z dwoma réznymi grupami reklam.

1:53 - Znaczenie celowania w kampaniach reklamowych.

2:37 - Poréwnanie skutecznosci dwoch réznych podejsc.

3:28 - Analiza kosztéw kampanii i jej efektywnosci.

3:55 - Znaczenie autentycznosci w pozyskiwaniu obserwujgcych.

4:08 - Podkreslenie waznosci analizy wynikow kampanii.

4:20 - Podsumowanie i zakonczenie.
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3. Moim celem jest pozyskanie maili od klientéw!

Podsumowanie Lekcji: Przedstawiam wyniki swojej kampanii marketingowej na TikToku,
ktorej gtdwnym celem byto pozyskiwanie adreséw e-mail uczestnikdw na webinar. Omawiam
rézne strategie i metody, jakie zastosowat, by osiggna¢ ten cel oraz analizuje koszty i
efektywnosc¢ poszczegodlnych dziatan.

Wprowadzenie: Znaczenie zrozumienia narzedzi TikToku w kontekscie pozyskiwania
adresow e-mail.

Gtéwne Punkty:

e Strategie Pozyskiwania Adreséw Email: Wykorzystanie formularzy na TikToku
oraz przekierowywanie uzytkownikdéw na strone internetowg z formularzem.

e Analiza Kosztéw: Omowienie kosztow konwersji w kontekscie réznych strategii -
porownanie efektywnosci.

e Znaczenie Grup Docelowych: Jak precyzyjne ustawienie grupy docelowej wptyneto
na efektywnos¢ kampanii.

e Analiza Filméw Reklamowych: Ktore filmy przyniosty najnizszy koszt konwers;ji i
dlaczego.

e Eksperymenty w Marketingu: Podkreslenie, ze marketing to ciggte
eksperymentowanie i nauka na btedach.

e Porady dla Ogladajacych: Sugestie, jak skorzysta¢ z moich doswiadczen i wdrozy¢
je w swoich kampaniach.

Zakonczenie: Kontekst, w jakim dziele sie swoim doswiadczeniem, podkresla znaczenie
ciggtego uczenia sie i dostosowywania strategii.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do tematu i przedstawienie celu kampanii.
0:15 - Znaczenie systemow informacyjnych w kampanii.

0:20 - Sposoby pozyskiwania adreséw e-mail: formularz TikToku.
0:31 - Pozyskiwanie maili poprzez strone internetows.

0:47 - Réznorodnos¢ kampanii.

1:04 - Rozne metody pozyskiwania maili.

1:14 - Analiza kosztéw konwersiji.

1:28 - Oméwienie grup docelowych w kampanii.

1:44 - Analiza ustawien w grupach reklamowych.

2:06 - Wykluczenie znanych obserwujgcych.

2:38 - Efekty kampanii z réznymi grupami docelowymi.

3:20 - Wykorzystanie inteligentnej wydajnosci TikToku.

3:52 - Poréwnanie réznych kampanii.

4:22 - Analiza filméw w kampanii.

5:28 - Efekty kampanii z réznymi grupami docelowymi (kontynuacja).
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6:06 - Film z najnizszym kosztem konwersji.

6:38 - Znaczenie eksperymentowania w marketingu.
7:03 - Porady dla ogladajgcych.

7:17 - Zakonczenie i podsumowanie.

4. Jak skutecznie promowacé swoja firme?

Podsumowanie Lekcji: Przedstawiam praktyczne podejscie do prowadzenia kampanii
reklamowej, szczegodlnie skupiajgc sie na narzedziu, jakim jest TikTok.

Wprowadzenie: Jak skutecznie promowaé produkt, ustuge lub marke w srodowisku online,
korzystajgc z reklam.

Gtéwne Punkty:

o Definicja Kampanii: Wprowadzenie do kampanii reklamowych - skupienie sie na
zasiegu jako kluczowym celu poczgtkowej reklamy.

e Narzedzia i Techniki: Korzystanie z narzedzi takich jak TikTok do monitorowania
reakcji i zaangazowania uzytkownikow. Podkreslenie znaczenia analizy kosztow,
zasiegu i angazowania sie w reklame.

e Zaawansowane Strategie: Wykorzystywanie specjalnie zaprojektowanych filmoéw do
ciggtego angazowania uzytkownika oraz korzystanie z pikseli sledzenia do celowania
w konkretne grupy.

e Budowanie Swiadomosci: Opisanie procesu tworzenia $wiadomosci marki,
produktu czy ustugi poprzez rézne narzedzia reklamowe.

Zakonczenie: Kluczowe jest dogtebne zrozumienie mechaniki dziatania kampanii oraz
elastyczno$¢ w dostosowywaniu strategii do zmieniajgcych sie warunkow.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie do praktycznego podejscia do kampanii reklamowych.

0:16 - Definicja i znaczenie kampanii w kontekscie promowania marki lub produktu.
0:29 - Wprowadzenie do narzedzi i technik, ze szczegélnym naciskiem na TikTok.
0:41 - Analiza kosztow i zasiegu kampanii.

1:05 - Omoéwienie zaawansowanych strategii i korzy$ci z analizy zaangazowania
uzytkownikow.

1:37 - Proces budowania swiadomosci i korzystania z réznych narzedzi reklamowych.
2:09 - Zastosowanie pikseli $ledzenia do precyzyjnego targetowania.

2:43 - Opis strategii nastepujgcych po inicjalnej reklamie.

3:14 - Jak wykorzysta¢ zainteresowanie uzytkownika do dalszego promowania tresci.
4:13 - Rola filmoéw w kampanii i ich wptyw na uzytkownikow.

5:00 - Dogtebna analiza tresci i jej wptywu na zaangazowanie uzytkownikéw.

5:46 - Podsumowanie strategii reklamowej i jej kluczowe elementy.
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6:15 - Konkluzja i podkreslenie znaczenia elastycznosci w prowadzeniu kampanii.
6:32 - Zakonczenie lekcji i zacheta do dalszej eksploracji tematu.

5. Jak zbudowaé spotecznos¢ na TikToku?

Podsumowanie Lekcji: Omawiam strategie budowania wizerunku eksperta na TikToku,
podkreslajgc znaczenie diugoterminowego planowania i inteligentnego korzystania z
narzedzi platformy.

Wprowadzenie: Rozwdj ekspertow w swiecie TikToku i klucz do zrozumienia algorytmow.

Gtéwne Punkty:
Strategia Budowy Wizerunku:

e Znaczenie nagrywania regularnych filmow.
e Algorytm TikToku a ilos¢ tresci.
e Jak wykorzystac¢ algorytm w swojg korzys¢.

Promocja Konta:

e Znaczenie budowy spotecznosci.
e Wykorzystanie kampanii reklamowych do zwiekszenia liczby obserwujgcych.

Znaczenie Danych:

e Analiza skutecznosci kampanii.
e Znaczenie zasiegu i interakcji spotecznosci.

Dtugoterminowe Planowanie:

e Proces budowy zaufania wsréd widzow.
e Waznos¢ dawania czasu swojej spotecznosci.

Zakonczenie: Budowanie wizerunku eksperta na TikToku to dtugoterminowy proces, ktory
wymaga strategicznego planowania i zaangazowania, ale korzysci z solidnego wizerunku sg
ogromne.

Rozdzialy:

0:00 - Wstep do budowy wizerunku eksperta na TikToku.
0:10 - Omowienie strategii i kosztow.

0:23 - Znaczenie madrej inwestycji w TikToku.

0:32 - Planowanie i tworzenie kontentu.

0:46 - Korzysci z inwestowania w TikTok.
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0:54 - Wskazoéwki dotyczgce tworzenia tresci.

1:10 - Zrozumienie algorytmu TikToku.

1:22 - Jak algorytm ocenia tresc.

1:58 - Znaczenie spotecznosci dla eksperta.

2:10 - Jak zbudowa¢ duzg spotecznosé.

2:21 - Wazno$¢ tresci i kampanii reklamowych.

2:35 - Jak wykorzystac swoje filmy w kampaniach.
2:46 - Budowanie kampanii na TikToku.

3:21 - Jak zdoby¢ wiecej obserwujgcych.

3:33 - Znaczenie interakcji w kampaniach.

3:42 - Réznica miedzy kampaniami na zasieg a kampaniami skoncentrowanymi na celu.
4:02 - Waznos¢ zasiegu.

4:16 - Budowanie rozpoznawalnosci twarzy.

4:30 - Strategia wyciggania danych z kampanii.

4:41 - Kierowanie reklam do konkretnych grup.

4:59 - Budowanie spotecznosci i korzysci z tego ptyngce.
5:15 - Jak wykorzysta¢ dane z kampanii.

6:20 - Skracanie drogi dla klienta.

6:38 - Kolejnos¢ kampanii reklamowych.

6:48 - Budowanie wizerunku eksperta krok po kroku.
7:05 - Znaczenie czasu w budowie wizerunku.

7:23 - Zakonczenie i podsumowanie.

6. Jak osiagnatem sukces na TikToku

Podsumowanie Lekcji: Przedstawiam swoje doswiadczenia z prowadzenia kampanii
reklamowych na TikToku.

Wprowadzenie: Jak poprzez wtasne doswiadczenia wylgdowatem w kategorii small
business na TikToku.

Gtéwne Punkty:

e Start z wysokimi kosztami kampanii: zaczne od kosztéw pozyskania lida
wynoszgcych 600 zt za 3 lidy. Pokaze Wam historie kampanii i kosztow, ktore
poczatkowo byty bardzo wysokie.

e Optymalizacja kampanii: Z czasem, po réznych testach i strategiach zaczatem
optymalizowaé swoje kampanie. Zrozumiatem, ze wiecej filméw promocyjnych
zwieksza $wiadomosc i obniza koszty kampanii.

o Wyniki optymalizacji: Przedstawiam konkretne dane, pokazujac, jak zaczat spadac
z kosztami za lida - od 199 zt do 13.09 zt. Podkresla, ze osoby, ktére pozyskatem z
TikToku, byty wartosciowe dla jego biznesu.
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e Sekret sukcesu: Kluczem do sukcesu byta skoncentrowana grupa docelowa i
precyzyjnie dobrane tresci. Dawid kierowat swoje reklamy gtéwnie do swoich
obserwujgcych na TikToku, co przyniosto pozytywne wyniki.

Zakonczenie: Dzieki konsekwentnemu testowaniu i optymalizacji kampanii, bytem w stanie
skutecznie dotrze¢ do swojej grupy docelowej na TikToku, obnizajgc jednoczesnie koszty
kampanii.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie i poczagtki w TikToku.

0:15 - Pierwsze doswiadczenia z kampaniami na TikToku.

0:32 - Wysokie koszty poczatkowych kampanii.

0:49 - Strategia testowania i optymalizaciji.

1:07 - Znaczenie filméw promocyjnych dla swiadomosci.

1:17 - Efekty optymalizacji i sukces w obnizaniu kosztow.

1:33 - Skupienie na grupie docelowej i precyzyjne targetowanie.
1:52 - Wykorzystanie btedéw systemu do swojej korzysci.

2:09 - Przejscie od wysokich do niskich kosztow kampanii.

2:23 - Podsumowanie strategii i klucza do sukcesu.

2:52 - Wyniki kampanii i zadowolenie z grupy docelowej pozyskanej z TikToku.
3:12 - Znaczenie budowania swiadomosci w kampaniach.

3:30 - Analiza réznych kampanii i ich wynikow.

3:39 - Wybor najlepszych filméw promocyjnych.

4:00 - Rdéznice w kosztach réznych kampanii.

4:14 - Doswiadczenia z roznymi formatami filmdw.

4:37 - Zrozumienie klucza do sukcesu w TikToku.

4:51 - Znaczenie wielu filmow dla zwiekszenia swiadomosci.
5:09 - Ostateczna optymalizacja kampanii i osiggniecie niskich kosztéw za lida.
5:51 - Opis konkretnej udanej kampanii.

6:17 - Sukces kampanii skierowanej do obserwujgcych.

6:30 - Zakohczenie i podkreslenie wartosci kampanii na TikToku.

7. Jak wybraé¢ odpowiednig kampanie reklamowa?

Podsumowanie Lekcji: Rozprawie sie z pytaniem, ktore nurtuje wiekszosé
przedsiebiorcow: Jak zaczgé kampanie marketingows i jakie wybra¢ strategie?

Wprowadzenie: Podkreslenie kluczowej roli dotarcia do jak najwiekszej liczby oséb dla
sukcesu kampanii marketingowych.

Giowne Punkty:
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e Cele Kampanii na Zasieg: Zdoby¢ jak najwiecej widzéw, przyciggng¢ uwage na
samym poczatku istnienia konta.

e Kampanie na Zasieg - Krok po Kroku: Rozpocznij od serii filméw, oceniaj ich
skutecznosc¢ na podstawie komentarzy, interakcji i reakcji. Wybierz najlepiej radzacy
sobie film i przeksztat¢ go w kampanie na zasieg.

e Ogdblnopolskie vs. Regionalne Dzialania: Kampania ogdlnopolska, jesli celujesz w
masowg widownie, regionalizuj, jesli Twoja oferta skierowana jest lokalnie.
Wykorzystaj narzedzia TikToka do precyzyjnego targetowania.

e Tworzenie Grup Odbiorcow: Dzieki kampaniom na zasieg zbieraj dane. Utworz
réznorodne grupy osob, ktore obejrzaty Twéj film. Wykorzystaj te grupy do
ukierunkowanych kampanii reklamowych.

e Ostrzezenie przed Kampaniami na Obserwujacych: Unikaj drogich kampanii na
obserwujgcych od razu. Zamiast tego, zainwestuj w kampanie na zasieg. Ludzie,
ktorzy polubig Twdj film, bedg bardziej sktonni do obserwowania Twojego konta w
przysziosci.

Zakonczenie: Dzieki odpowiedniej strategii kampanii na zasieg mozesz skutecznie dotrze¢
do swojej docelowej widowni na platformie TikTok.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do kampanii na zasieg w TikToku.

0:20 - Cel kampanii na zasieg: Dotarcie do jak najwiekszej liczby oséb.

0:47 - Krok po kroku: Planowanie i ocena skutecznosci filmow.

0:59 - Wybor kampanii ogolnopolskiej vs. regionalne;.

1:13 - Tworzenie grup odbiorcéw na podstawie danych z kampanii na zasieg.
1:22 - Ostrzezenie przed kampaniami na obserwujgcych.

1:34 - Zacheta do aktywnego uczestnictwa i zadan pytan.

8. Lejki sprzedazowe — klucz do sukcesu!

Wprowadzenie: Zrozumienie znaczenia lejkdw sprzedazowych w skomplikowanym swiecie
mediéw spotecznosciowych.

Gtéwne Punkty:

o Definicja Lejkéw Sprzedazowych: Lejki sg jak mechanizmy, ktére prowadzg
klientow przez proces sprzedazy, zaczynajgc od pierwszego kontaktu z markg az do
momentu zakupu.

o Kontekst TikTok: TikTok jest jednym z narzedzi, ktdre mozna wykorzysta¢ w ramach
strateqii lejka sprzedazowego.

o
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e Znaczenie Tresci: Rozne formy komunikacji, takie jak posty, flmy czy komentarze,
stuzg jako paliwo dla maszyny sprzedazowej. Im wiecej wysokiej jakosci tresci firma
produkuje, tym wiecej potencjalnych klientéw mozna przyciggnaé.

e Znaczenie Ruchu na Stronie: Po tym, jak tres¢ przyciggnie uwage klienta,
kluczowe jest przekierowanie go na strone firmy, gdzie zaczyna dziata¢ "machina
sprzedazowa".

e Mieszanka Strategii: znaczenie zaréwno ptatnej, jak i organicznej strategii
promocyjnej w napedzaniu machiny sprzedazowe;j.

Zakonczenie: Wazne jest zrozumienie, ze sukces w sprzedazy online zalezy od potgczenia
roznych strategii i narzedzi, a nie tylko od jednej platformy czy metody.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie do lejkow sprzedazowych i ich znaczenia.

0:16 - Rola TikTok w strategii lejka sprzedazowego.

0:30 - Jak Dawid postrzega mechanizm sprzedazowy w kontekscie biznesowym.

0:48 - Omowienie roznych kanatow dostarczania tresci i ich wptyw na przycigganie klientéw.
1:00 - Znaczenie tresci jako paliwa dla machiny sprzedazowej.

1:13 - Proces, w ktérym klient reaguje na reklame na TikTok i jest kierowany na strone
landing page'a.

1:32 - Jak dziatania klienta wptywajg na dalsze etapy lejka sprzedazowego.

1:46 - Ztozonos¢ procesu sprzedazy i znaczenie roznych etapow.

2:08 - Dalej kontynuacja procesu sprzedazowego i jak rozne dziatania prowadzg do
pozyskania klienta.

5:36 - Znaczenie roznych form komunikacji w budowaniu relacji z klientem.

5:55 - Jak rozne platformy mogg wspotpracowac, aby zwiekszy¢ zasieg firmy.

6:05 - Kluczowe metody napedzania ruchu na stronie i ich znaczenie dla sprzedazy.

6:27 - Omowienie jak dziatania firmy wptywaja na zycie "machiny sprzedazowej".

6:46 - Wskazowki na temat tego, jak rozne strategie marketingowe moga wspotpracowac.
6:56 - Zakonczenie i podkreslenie znaczenia kompleksowego podejscia do sprzedazy
online.

7:11 - Pozegnanie

9. Narzedzia usprawniajgce prace w marketingu

Wprowadzenie: Podziele sie z wami narzedziami ptatnymi, ktdre wykorzystuje w firmie do
usprawnienia pracy i ktére mogg tez pomoéc w Waszej dziatalnosci.

Giowne Punkty:

o
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e Wykorzystanie Sztucznej Inteligencji: Wartos¢ korzystania z Al, takiej jak
ChatGPT-4 OpenAl, do komunikacji.

e Zaawansowane Narzedzia Automatyzacji: Narzedzie "Zapier" jako kluczowy
element tgczacy TikTok z innymi narzedziami, takimi jak Aktywka, do tworzenia
zaawansowanych lejkéw sprzedazy.

e Kompleksowe Narzedzia Marketingowe: korzystam z programu do wysyitki maili o
nazwie Active Campaign oraz serwisu Stream dla funkcjonalnosci mailingowe;.

e Tworzenie i Publikacja Tresci: Podkresla znaczenie automatyzaciji procesu
publikacji, uzywajgc narzedzi do planowania tresci i ich automatycznego
udostepniania na réznych platformach.

e Tworzenie Grafik z Uzyciem Al: Polecam korzystanie z narzedzi, takich jak Canva,
zwilaszcza teraz, gdy sg wspierane przez sztuczng inteligencje, co umozliwia
tworzenie zaawansowanych grafik.

e Wskazoéwki i Statystyki: W koncowej czesci Dawid obiecuje pokaza¢ stuchaczom
swoje statystyki oraz podkresla znaczenie korzystania z narzedzi do monitorowania
skutecznoéci kampanii.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie i przedstawienie Dawida.
0:15 - Znaczenie Sztucznej Inteligencji w komunikaciji.

0:48 - Kluczowe narzedzia do automatyzacji i lejkéw sprzedazy.
1:02 - Zaawansowane narzedzia marketingowe uzywane przez Dawida.
1:24 - Automatyzacja procesu publikaciji tresci.

1:50 - Korzystanie z narzedzi graficznych wspieranych przez Al.
2:05 - Zacheta do korzystania z narzedzi.

2:25 - Dodatkowe informacje o szkoleniu Dawida.

3:00 - Znaczenie monitorowania skuteczno$ci kampanii.

3:46 - Zacheta do korzystania z narzedzi.

4:03 - Wyjasnienie dotyczgce statystyk filmu.

4:18 - Problem z wyswietleniem statystyk.

4:30 - Obietnica pokazania statystyk w kolejnej lekciji.

4:51 - Zakonhczenie.

10. Co zrobi¢ jesli nie chce nagrywac?

Podsumowanie Lekcji: Dziele sie swoimi przemysleniami na temat znaczenia wideo w
strategii marketingowej, a takze zastanawia sie nad powodami, dla ktérych niektorzy
przedsiebiorcy wahajg sie przed korzystaniem z tej formy promaogiji.

Wprowadzenie: Waznos¢ wideo w dzisiejszych czasach w kontekscie marketingu.

Gtéwne Punkty:
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e Autentycznos¢é Wideo: wartos¢ autentycznosci w kontekscie tworzenia tresci wideo.
Nie chodzi o doskonatosé, ale o bycie sobg i przekazywanie prawdziwej wartosci.

e Bariery Psychologiczne: Wielu przedsiebiorcow czuje opér przed nagrywaniem
wideo, obawiajgc sie oceny innych. Trudno$¢ z przetamaniem strachu przed
ekspozycja.

e Koszt Oportuny: Odkfadanie tworzenia tresci wideo na pézniej moze by¢
kosztownym btedem. Wideo jest obecnie jednym z najbardziej skutecznych narzedzi
marketingowych.

e Ekonomia Decyzji: Decyzje powinny by¢ podejmowane w oparciu o korzysci
ekonomiczne dla firmy. Wideo konwertuje lepiej niz inne formy tresci, wiec jego
odrzucenie to nieracjonalne dziatanie.

Zakonczenie: Wspétczesny marketing wymaga autentycznosci i efektywnosci, a wideo
dostarcza obie te wartosci.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie i kontekst przemy$leh Dawida.
0:17 - Autentycznos¢ w tworzeniu wideo.

0:49 - O barierach psychologicznych w tworzeniu tresci.

1:05 - Dlaczego wideo jest tak wazne w marketingu.

1:50 - O kosztach oportuny w kontekscie odktadania tworzenia wideo.
2:38 - O ekonomii decyzji i korzysciach z korzystania z wideo.

3:16 - Dawid dzieli sie swoimi doswiadczeniami i wyzwaniami.

4:15 - Znaczenie autentycznosci i bycia soba.

5:24 - Decyzje marketingowe w kontekscie korzysci dla firmy.

6:08 - Podkreslenie znaczenia wideo w obecnych czasach.

11. Long Story Short

12. Propaganda w marketingu — jak czesto powtarzane klamstwo
staje sie prawda?

Podsumowanie Lekcji: propaganda w kontekscie marketingu, odnoszac sie do stow Jézefa
Goebbels’a, szefa propagandy Hitlera.

Wprowadzenie: Jak ktamstwo staje sie prawdg w reklamie.

Giowne Punkty:
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e Propaganda w Reklamie: Poréwnanie zdania Goebbels’a dotyczgcego klamstwa i
reklamy.

e Efekt Powtarzania: Bodzce reklamowe, ktére powtarzane, stajg sie bardziej znane i
akceptowane.

e Budowanie Marki: Konsekwentne i ciggte ekspozycje marki sprawiajg, ze staje sie
ona bardziej rozpoznawalna.

e Koniecznos¢ Bycia Aktywnym: Marki powinny by¢ aktywne w komunikacji z
klientem, aby w odpowiednim momencie zostaty zapamietane.

e Budowanie Sciezki Zakupowej: Chodzi o odpowiednig strategie marketingowa,
ktéra prowadzi klienta od pierwszego kontaktu do zakupu.

e Znaczenie Dlugoterminowego Myslenia: Nagtasnianie marki powinno by¢
prowadzone diugoterminowo, nie tylko w krotkich kampaniach.

Zakonczenie: Kluczowym jest stata obecnos$¢ w zyciu klienta poprzez efektywna reklame.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do propagandy w marketingu.

0:14 - Powtarzane kltamstwo staje sie prawda.

0:22 - Powtarzane ekspozycje a akceptacja reklamy.

0:34 - Efekt czystej ekspozycji w marketingu.

0:52 - Budowanie obrazu marki w umysle klienta.

1:15 - Zaangazowanie w zycie klienta.

1:48 - Budowanie sciezki zakupowe;.

2:41 - Nawigzanie do wlasnego doswiadczenia z mechanikiem.
3:53 - Koniecznosc ciggtego marketingu.

4:02 - Bycie na wyciggniecie reki dla klienta.

4:34 - Komunikacja w odpowiednim momencie.

5:09 - Dtugoterminowe planowanie kampanii reklamowych.
5:32 - Jak ksztattowa¢ obecnos¢ w umysle klienta.

5:41 - Podsumowanie i zakonczenie.
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Rozdziat I: Wprowadzenie- interfejs

1. Lekcja 1 - Interfejs Tiktok Ads
Podsumowanie Lekcji: TikTok Ads - Wprowadzenie do Interfejsu

Pulpit gtowny TikTok Ads:

e Logo TikTok i Menadzer reklam, ktére przekierowuje nas z powrotem do pulpitu.

e Sekcje: Kampanie, Narzedzia (w tym Grupy odbiorcéw, Kreacje, Zarzadzanie,
Ustawienia), Raporty.

e Opcje ptatnosci - W lewym gérnym rogu - mozliwos¢ ustalenia ptatnosci
automatycznych lub przedptaty. Preferuje przedptate z powodu wczesniejszych
doswiadczen z przepalonym budzetem.

e Status Grupy Reklam: Aktywne, Odrzucone, Przekroczone budzetem, o niskiej
skutecznosci.

Funkcje dodatkowe:
e Tworzenie reklam.
Dziennik zmian.
Centrum Pomocy, Obstugi Klienta i Centrum Szkoleniowe.
Powiadomienia.
TikTok Business Center dla bardziej zaawansowanych uzytkownikow.

Przeglad funkcji:
Mozliwosc¢ analizy réznych danych, takich jak koszt klikniecia, koszt wyswietlenia.
Podglad kampanii oraz dodatkowe informacje o uzytkownikach, takie jak system operacyjny.

Rozdzialy

00:00 Pulpit gtowny

00:32 Kampanie i narzedzia
01:02 Przedptaty

01:50 Reklamy i dziennik zmian
02:12 TikTok Business Center
02:45 Przeglad i trendy

2. Lekcja 2 - Kampania
Podsumowanie Lekcji: TikTok Ads - Jak Skutecznie Tworzyé Kampanie

Kreator kampanii w TikTok Ads:
e Logo TikTok na gorze, przycisk "Utworz kampanie™ dostepny z pulpitéw gtdéwnych.

o
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e Sekcje: Okreslenie celu kampanii, Wybor grupy docelowej, Ustalenie budzetu,
Dodanie kreatywnych materiatow.

e W prawym gérnym rogu opcje harmonogramowania - mozliwo$¢ ustalenia daty
rozpoczecia i zakonczenia kampanii.

e ZAWSLZE ustalaj okreslony czas trwania kampanii, aby unikng¢ niepotrzebnych
kosztow.

e Status Kampanii: W trakcie, Zakonczona, Oczekuje na akceptacje, Odrzucona.

Funkcje dodatkowe:
e Mozliwos¢ dodawania réznych formatéw reklam: wideo, obraz, Carousel.
Podglad i edycja reklamy w czasie rzeczywistym.
Centrum pomocy z FAQ dotyczgcym tworzenia kampanii.
Integracja z narzedziami analitycznymi do $ledzenia skutecznosci.

Przeglad funkcji:
e Wybdr optymalnego formatu dla danej kampanii, takiego jak wideo dla promociji
produktu.
Opcje targetowania: geolokalizacja, wiek, pteé, zainteresowania.
Sugestie TikTok dotyczgce optymalizacji kampanii.

Rozdzialy:

00:00 Wstep do Kreatora kampanii
00:25 Okreslenie celu kampanii

00:48 Wybér grupy docelowej

01:10 Budzet i harmonogramowanie
01:35 Formaty reklam i ich edycja
02:00 Sugestie i optymalizacja kampanii
02:20 Podsumowanie i zalecenia.

3. Lekcja 3 - Narzedzia: Menager Grup Odbiorcow

Podsumowanie Lekcji: W tym nagraniu oméwie narzedzia i zarzgdzanie grupami
odbiorcéw w TikToku.

Manager grup odbiorcéw pozwala reklamodawcom tworzy¢, zarzgdzac i optymalizowac
grupy odbiorcéw dla kampanii reklamowych.

Dzieki temu narzedziu mozemy kierowac reklamy do odpowiednich uzytkownikow, co
zwieksza skutecznosc¢ kampanii.

Omoéwie funkcje, takie jak:
e tworzenie grup niestandardowych opartych na konkretnych kryteriach oraz grupy
podobnych odbiorcow.
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e Pokaze réwniez integracje z narzedziami sledzenia, takimi jak pixel, ktore
umozliwiajg tworzenie grup odbiorcow opartych na aktywnosci uzytkownikow na
stronie. Przedstawione informacje sg kluczowe dla skutecznej reklamy w TikToku.

Rozdzialy:

00:00 Wprowadzenie

00:55 Grupy niestandardowe
01:33 Grupy podobnych odbiorcéw
01:59 Podsumowanie

4. Lekcja 4 - Narzedzia: komentarze
Podsumowanie Lekcji: TikTok Ads - Efektywne Zarzgdzanie Komentarzami

Sekcja Komentarzy w TikTok Ads:
e \Wprowadzenie w zaktadke komentarzy, ktéra jest kluczowym elementem
interakcji z reklamodawstwami.
e Znajdujemy sie w sekcji narzedzi, a doktadniej w zaktadce "Komentarze",
ktéra pozwala na monitorowanie reakcji odbiorcéw na reklamy.

Funkcje w zakladce Komentarze:
e Mozliwos¢ przeglgdania komentarzy od uzytkownikow.
e Zarzadzanie odpowiedziami: przygotowanie gotowych odpowiedzi, aby
usprawni¢ komunikacje z odbiorcami.

Filtrowanie komentarzy:
e mozliwos¢ blokowania pewnych stéw czy konkretnych uzytkownikow.

Ocena reakcji odbiorcow:
e Analiza tego, jak odbiorcy zareagujg na tre$¢ reklamy, co jest niezwykle
istotne dla strategii marketingowe;j.
e Regulowanie dostepu do komentarzy w oparciu o wybrane grupy reklamowe.

Rozdzialy:

00:00 Wstep Dawida i wprowadzenie w tematyke lekgiji.

00:09 Omoéwienie zaktadki "Komentarze".

00:28 Znaczenie monitorowania reakcji odbiorcow.

00:47 Przygotowanie gotowych odpowiedzi i zarzgdzanie komentarzami.
00:54 Regulowanie dostepu do komentarzy.

1:12 Podsumowanie i zapowiedz kolejnej lekcji.
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5. Lekcja 5 - Narzedzia Biblioteka Kreacji

Podsumowanie Lekcji: TikTok Ads - Efektywne Zarzgdzanie Kreacjami Reklamowymi

Wprowadzenie do Biblioteki Kreaciji:

e Zapoznanie sie z funkcjami dostepnymi w bibliotece kreacji w TikTok Ads. Nie
ma potrzeby ciggtego wgrywania nowych materiatow, gdyz wszystkie kreacje
sg przechowywane w tej bibliotece.

Funkcje w Bibliotece Kreacji:

Przechowywanie zatadowanych filméw i obrazéw.

Materiat grywalny, np. probki aplikacji czy gier w wersji demo.

Posty Spark: reklamy bazujgce na istniejgcych postach, ktére zwiekszajg
organiczny zasieg.

Formularze Blyskawiczne: narzedzie do zbierania informaciji bezposrednio w
aplikacji, bez konieczno$ci przekierowywania uzytkownika na zewnetrzng strone.
Dodatki Interaktywne: elementy dodajgce atrakcyjnosci i interaktywnosci do filméw
reklamowych.

Szczegoly:

Omawiam funkcje, podkreslajgc przydatnos¢ Formularzy Btyskawicznych do
pozyskiwania danych od klientéw, oraz ich skutecznosé w przyspieszaniu procesu
konwersji.

Dodatki Interaktywne, cho¢ nie do konca przeze mnie przetestowane, moga
zwiekszy¢ widocznosc i interakcje z reklama.

Rozdzialy:

00:01 Wstep Dawida i wprowadzenie do tematyki.
00:11 Przejscie do Biblioteki Kreacji.

00:28 Przechowywanie materiatow w bibliotece.

00:41 Omdéwienie réznych rodzajow materiatow.
00:58 Wprowadzenie do Postow Spark.

1:32 Dalsze omoéwienie Postéw Spark.

1:47 Rozszerzenie na temat funkcji Postow Spark.
2:01 Oméwienie Formularzy Btyskawicznych.

2:24 Zalety Formularzy Btyskawicznych.

2:40 Szczegoty dotyczgce Formularzy Btyskawicznych.
2:59 Jak korzystac¢ z Formularzy Btyskawicznych.
3:17 Wprowadzenie do Dodatkéw Interaktywnych.
3:32 Co to sg Dodatki Interaktywne.

3:47 Demonstracja Dodatkoéw Interaktywnych.

4:09 Podkreslenie wartoéci Dodatkow Interaktywnych.
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6. Lekcja 6 - Narzedzia: Edytor filméw

Podsumowanie lekcji: oméwienie funkcji do montazu i obrébki filmu, a takze dodawania
napiséw. Mozliwos¢ transkrypciji mowy do tekstu, co utatwia dodawanie napiséw.

TikTok oferuje biblioteke z muzyka, dostepng do uzytku komercyjnego. Jest to az 600 tysiecy
utwordéw dla uzytkownikdéw biznesowych.

Cho¢ narzedzie jest dostepne w TikTok, nie zawsze jest ono najbardziej optymalnym
wyborem. Istniejg inne narzedzia, ktére umozliwiajg tworzenie reklam skierowanych na
rézne platformy, a nie tylko na TikTok.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie do lekcji i oméwienie giéwnego tematu.

0:20 - Znaczenie tresci wideo w TikTok.

0:32 - Omowienie funkcji edytora filmow.

0:47 - Biblioteka z muzykg w TikTok.

0:58 - Znaczenie przetgczania sie miedzy kontem biznesowym a zwyktym.
1:12 - Wstep do kolejnych zagadnien.

1:35 - Wskazowki na temat tworzenia tresci wideo.

1:55 - Jak uzywac TikTok jako jednego z wielu kanatow marketingowych.
2:13 - Przemyslenia na temat optymalizacji procesu tworzenia tresci.
2:28 - Podsumowanie lekcji i zapowiedz kolejnych funkgciji.

7. Lekcja 7 - Narzedzia: Zasady automatyczne

Podsumowanie lekcji: Na platformie TikTok, opcja "automatyczne zasady" w kontekscie
ustawienia automatycznej kampanii moze odnosic¢ sie do narzedzi automatycznego
zarzadzania reklamami, ktére pomagajg reklamodawcom zoptymalizowaé ich kampanie.

Giowne punkty:
e Automatyczna Optymalizacja Celu:

o TikTok pozwala reklamodawcom ustawi¢ automatyczne cele kampanii, takie
jak zwiekszanie swiadomos$ci marki, zaangazowanie lub konwersje. Platforma
uzywa algorytmdéw uczenia maszynowego, aby optymalizowac¢ kampanie w
czasie rzeczywistym, osiggajgc wybrany cel reklamowy.

e Automatyczne Dostosowywanie Docelowej Publicznosci:

o TikTok automatycznie analizuje zachowania uzytkownikéw i dopasowuje
reklamy do oséb, ktére sg bardziej skionne na nie zareagowacé. To obejmuje
analize wieku, ptci, zainteresowan i innych czynnikow demograficznych.

e Automatyczne Zarzadzanie Budzetem:

o

www.marketingnaskroty.pl
biuro@b-6.pl
82C @2023- B6 marketing na skroty



http://www.marketingnaskroty.pl

o Opcja "automatyczne zasady" pozwala ustawi¢ elastyczne limity budzetu.
TikTok automatycznie optymalizuje wydatki, dostosowujgc je do efektywnosci
kampanii. Moze réwniez dostosowywac budzet w réznych porach dnia lub
dniach tygodnia, aby zoptymalizowaé wydajnos¢ reklam.

e Automatyczne Testowanie Kreatywow:

o TikTok automatycznie testuje rézne wersje reklam, takie jak nagtéwki, obrazy
czy opisy, aby okresli¢, ktére elementy sg najbardziej skuteczne. Na
podstawie tych testéw platforma automatycznie dostosowuje kampanig, aby
uzyskac najlepsze wyniki.

Podsumowanie: Dzigki opcji "automatyczne zasady", reklamodawcy mogg oszczedzi¢ czas
i wysitek, pozwalajgc platformie TikTok zoptymalizowac ich kampanie reklamowe,
zapewniajgc tym samym lepsze rezultaty przy minimalnym zaangazowaniu ze strony
uzytkownika.

8. Lekcja 8 - Narzedzia: Katalogi

Podsumowanie Lekcji: Przedstawiam funkcje Katalogéw Produktéw w TikTok Ads. Dzieki
tej funkcji marki moga tatwo importowac¢ swoje produkty, umozliwiajgc tworzenie
skutecznych kampanii produktowych opartych na katalogach.

Wprowadzenie: omawiam funkcje TikTok Ads, koncentrujgc sie na funkcji Katalogow
Produktow. Dla e-commerce, to kluczowe narzedzie w zarzgdzaniu kampaniami
reklamowymi.

Gtéwne Punkty:
e Funkcja Katalogow Produktow:
o Funkcja ta pozwala markom na importowanie swoich produktéw do katalogéow
TikTok Ads. To umozliwia tworzenie kampanii produktowych, wykorzystujgc
produkty dostepne w katalogu.
e Prosty Import Produktéw:
o Importowanie produktéw jest niezwykle tatwe, dzieki integracjom dostepnym
w narzedziach zarzadzania TikTok Ads. To sprawia, ze tworzenie reklam staje
sie bardziej efektywne.
e Dla Branz E-commerce:
o Funkcja ta szczegdlnie przydatna jest dla firm prowadzgcych sprzedaz online.
Pozwala na kreatywne i skuteczne tworzenie reklam produktowych,
zwiekszajgc widocznos¢ marki wsréd potencjalnych klientow.
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Zakonczenie: Chociaz funkcja Katalogéw Produktéw jest bardziej zaawansowana, warto jg
rozwazy¢, zwlaszcza jesli prowadzisz e-commerce. Pomoze Ci ona w efektywnym
wykorzystaniu potencjatu reklamowego na TikToku.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie do Katalogéw Produktéw w TikTok Ads:
0:16 - Funkcja Katalogéw Produktéw w TikTok Ads:

0:30 - Prosty Import Produktow:

0:48 - Zastosowanie w Branzy E-commerce:

1:00 - Tresc¢ jako Paliwo Machiny Sprzedazowej:

1:13 - Proces Reakcji Klienta na Reklame na TikTok:

1:32 - Ztozonos¢ Procesu Sprzedazy:

1:46 - Wspétpraca Réznych Platform:

2:08 - Dziatania Firmy a "Maszyna Sprzedazowa":

9. Lekcja 9 - Narzedzia: Zrozumienie Menadzera Zdarzen

Podsumowanie Lekcji: TikTok Ads - Sledzenie i analiza zachowan uzytkownikéw dzieki
Menadzerowi Zdarzeh.

Wprowadzenie do Menadzera Zdarzen:
e Omawiam funkcje Menadzera Zdarzen w TikTok Ads, pokazujgc jak monitorowaé
zachowania uzytkownikow w aplikaciji.

Funkcje w Menadzerze Zdarzen:

Sledzenie akcji uzytkownikow.

Zbieranie danych o konwersiji.

Uzywanie piksela do $ledzenia zdarzeh.
Ustawianie indywidualnych zdarzen.

Tworzenie lejka konwersji na podstawie zdarzen.

Szczegoly:
Znaczenie Menadzera Zdarzen dla optymalizacji kampanii reklamowych. Wskazuje na
zaawansowane narzedzia, takie jak piksel, niezbedne do analizy zachowan na stronie.

Rozdzialy:

00:01 Wprowadzenie Dawida.

00:10 Zalety Menadzera Zdarzen.

00:20 Rola piksela w sledzeniu.

00:35 Funkcje Menadzera Zdarzen.
00:52 Wykorzystanie piksela.

1:09 Sledzenie zdarzen dla optymalizacii.
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1:27 Konfiguracja indywidualnych zdarzen.

1:45 Monitoring konwersiji.

2:04 Tworzenie lejka na podstawie zdarzeh.

2:23 Zaawansowane funkcje Menadzera.

2:57 Ustawianie konkretnych zdarzen.

3:15 Korzysci z Menadzera Zdarzeh.

3:31 Bfedy i ich unikanie.

3:48 Zastosowanie w reklamach remarketingowych.
4:16 Whnioski z lekciji.

4:24 Zapowiedz kolejnych tematow.

10. Lekcja 10 - Zarzadzanie Potencjalnymi Klientami
Podsumowanie Lekcji: TikTok Ads - Efektywne zarzadzanie bazg potencjalnych klientow.

Wprowadzenie do zaktadki Potencjalni klienci: narzedzia zarzgdzania, skupiajgc sie na
zaktadce "Potencjalni klienci".
Funkcje w zaktadce Potencjalni klienci:

e Lista oséb, ktére wykazujg zainteresowanie oferts.

e Mozliwos¢ zakrywania danych osobowych dla ochrony prywatnosci.

e Oznaczanie etykiet dla klientéw: np. "Obzwonione", "Wystany mail".

e Automatyczne przekierowanie danych klienta do innych narzedzi, jak Active

Campaign.

Szczegoly:

W mojej strategii nie odbywa sie reczne zarzadzanie danymi klientéw. Wszystkie dane sg
przesytane do narzedzia Active Campaign, ktére automatycznie przetwarza informacje o
potencjalnych klientach.

Rozdzialy:

00:00 Wprowadzenie Dawida do tematyki TikTok Ads.

00:11 Przejscie do zaktadki "Potencjalni klienci" i omoéwienie funkcji.

00:22 Prezentacja listy oséb zainteresowanych i ochrony danych osobowych.

00:47 Omowienie procesu etykietowania klientow.

00:58 Wskazanie na zautomatyzowane narzedzie - Active Campaign - dla dalszego
zarzadzania danymi.

11. Lekcja 11 - Konfiguracja Konta
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Podsumowanie Lekcji: TikTok Ads - Ustawienia i konfiguracja konta oraz narzedzia
ptatnosci. Po wczesniejszym przyblizeniu zaktadek takich jak pulpit, kampania i narzedzia,
skupia sie teraz na ustawieniach i konfiguracji konta.

Konfiguracja konta:
e Podstawowe informacje o koncie: nazwa, waluta.
e Dane dotyczgce firmy: podstawowe informacje oraz gtowny kontakt.
e Wymagane dokumenty: dokumenty weryfikacyjne firmy, dokumenty branzowe i
reklamowe dla konkretnych kampanii.

Opcije ptatnosci:
e Mozliwos¢ potgczenia konta z kartg kredytowa.
e Wykorzystanie innych metod ptatnoéci, np. PayPal.
e \Wprowadzenie opcji przedptaty oraz zmiana na ptatnos¢ automatyczna.

Transakcje i Promocje:
e Przeglad transakgciji i faktur z poprzednich okresow.
e Mozliwos¢ korzystania z promocji i darmowych srodkow.

Wykluczenia w kampaniach:
e Opcja wykluczen w kampaniach, ktérej Dawid nie eksplorowat doktadnie.

Rozdzialy:

00:01 Wprowadzenie do tematyki i omowienie poprzednich zakfadek.
00:13 Omdéwienie planu lekgiji.

00:23 Konfiguracja konta i podstawowe informacje.

00:41 Dokumenty wymagane przez platforme.

00:55 Rodzaje dokumentoéw branzowych i reklamowych.
1:08 Opcje ptatnosci w TikTok Ads.

1:16 Preferowane metody ptatnosci Dawida.

1:29 Przeglad transakcji i promociji.

1:42 Wyglad transakcji w poprzednich okresach.

2:00 Omoéwienie funkcji wykluczen.

2:08 Podsumowanie i zacheta do kontaktu w razie pytan.
2:20 Zakonczenie lekdji.

12. Lekcja 12 - Raporty Niestandardowe w TikTok Ads

Podsumowanie Lekcji: TikTok Ads - Tworzenie i analiza raportow niestandardowych dla
bardziej zaawansowanej analizy kampanii.

Wprowadzenie: Celem jest pokazanie, jak dostosowac prezentacje danych do
indywidualnych potrzeb.
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Raporty Niestandardowe:
e Raporty niestandardowe umozliwiajg gtebszg analize dziatania kampanii.
e Mozliwos¢ identyfikacji tego, co dziata i czego nie.
e Dzieki nim mozna dokonywac bardziej $wiadomych decyzji, opartych na konkretnych
danych.

Praktyczne zastosowanie:
e Przyktad: pozyskanie klientéw na webinar.
e Omowienie réznych elementéw raportu, oraz sposobow ich interpretacii.

Analiza Zaawansowana:
e \Wskazanie na zaawansowane funkcje analizy.
e Propozycja bardziej rozbudowanego kursu, ktéry mégtby objgé te zagadnienia.
e Mozliwos¢ wprowadzenia eksperta w zakresie analizy do bardziej zaawansowanego
szkolenia.

Zakonczenie:
Dla potrzeb obecnego kursu nie bedg tworzone raporty niestandardowe, skupiajac sie na
podstawach. Zapowiada temat kolejnej lekcji dotyczgcej atrybucji.

Rozdzialy:

00:03 Wprowadzenie i omowienie celu lekciji.

00:15 Wprowadzenie do raportéw niestandardowych.

00:33 Zalety stosowania raportéw niestandardowych.

00:47 Oméwienie przyktadowych kampanii i mozliwosci interpretacji danych.
1:04 Wskazanie na bardziej zaawansowang analize.

1:23 Krotka charakterystyka raportow niestandardowych.

1:35 Zapowiedz kolejnej lekcji dotyczgcej atrybucii.

13. Lekcja 13: Analityka: Dane analityczne dotyczace atrybuciji

Podsumowanie Lekcji: Zaprezentuje kluczowe informacje na temat atrybucji w marketingu,
eksplorujac jej znaczenie i ztozonos¢. W szczegdlnosci warta podkreslenia jest role
konkretnych zrodet, takich jak reklamy, posty czy strony internetowe, w procesie
przypisywania konwersiji i sprzedazy.

Wprowadzenie: Lekcja rozpoczeta sie od zdefiniowania atrybucji w kontekscie marketingu,
jako procesu przypisywania konkretnych zrédet do konkretnych dziatan i konwersiji.
Podkreslenie skad pochodzg konkretne wyniki sprzedazy, co jest kluczowe dla efektywnych
strategii marketingowych.

Gtéwne Punkty:
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e Wprowadzenie do Atrybucji w Marketingu:

o podstawy atrybuciji

e Zlozonosc¢ Atrybuciji i Jej Istotnosé:

o ztozonos¢ atrybucji, podajac przyktad, ze jeden post na Facebooku moze
prowadzi¢ do wielu réznych konwersji, co sprawia, ze $ledzenie Zzrodet jest
kluczowe dla marketingowcéw.

e Testowanie Réznych Platform i Kanatéw:

o testowanie roznych platform, takich jak TikTok, Pinterest czy LinkedIn,

podkreslajac, ze kazda firma moze miec inne skuteczne zrédta konwersji.
e Wartos¢ Danych w Procesie Atrybuciji:

o znaczenie danych i analizy, aby zrozumiec, ktére dziatania promocyjne
wptywajg na zakup produktu. Skupiam sie na wartosci danych w procesie
podejmowania decyzji marketingowych.

e Zaawansowane Aspekty Atrybuciji:

o zaawansowane aspekty atrybucji, podkreslajgc role programistow,

backupowcow czy informatykéw w ustawianiu systemow atrybucii.
e Znaczenie Atrybucji w Dziataniach Marketingowych:

o Przedstawiam, jak atrybucja wptywa na dziatania marketingowe, pomagajgc

firmom zidentyfikowa¢ skuteczne strategie promocyjne i PR-owe.
e Codzienne Sytuacje a Atrybucja:

o przykfad codziennych sytuacji, jak ta z jego synkiem, by pokazac, ze

atrybucja jest obecna wszedzie, nawet w najprostszych dziataniach.
Wprowadzenie do TikTok Ace i Atrybucji:
Na koniec, przedstawiam jak TikTok Ace integruje te zagadnienia, dostarczajgc
informaciji potrzebnych do zrozumienia atrybuciji na réznych platformach.

Rozdziaty:

0:00 - Wprowadzenie do Atrybucji w Marketingu

0:16 - Ztozonosc¢ Atrybuciji i Jej Istotnos¢

0:30 - Testowanie Réznych Platform i Kanatéw

0:48 - Wartos¢ Danych w Procesie Atrybucji

1:00 - Zaawansowane Aspekty Atrybuciji

1:33 - Znaczenie Atrybucji w Dziataniach Marketingowych
1:47 - Codzienne Sytuacje a Atrybucja

2:08 - Wprowadzenie do TikTok Ace i Atrybuciji

2:30 - Podsumowanie

14. Lekcja 14 - Obserwacje Dotyczace Grup Odbiorcow

o

www.marketingnaskroty.pl
biuro@b-6.p!
rzezone @2023- B6 marketing na skréty



http://www.marketingnaskroty.pl

Podsumowanie Lekcji: Oméwienie zaktadki "Obserwacje" w TikTok Ads i jej znaczenia dla
analizy i segmentacji grupy odbiorcow.

Wprowadzenie: zaktadki "Obserwacje", koncentrujgc sie na analizie zachowania réznych
grup odbiorcow.

Giowne Punkty:

e Zaktadka "Obserwacje" pozwala na analize i monitorowanie zachowan konkretnych
grup odbiorcow.

e Umozliwia zrozumienie, ktére segmenty wiekowe najczesciej reagujg na nasze
kampanie.

e Przy uzyciu tej zaktadki mozna zbada¢, do jakich grup wiekowych nasze kampanie
najczesciej docieraja.

e Dzieki narzedziom dostepnym w zaktadce, mozemy filtrowac i analizowac¢ dziatania
réznych grup odbiorcéw.

e Mozna dokfadnie przeanalizowacé, ktére grupy odbiorcéw najczesciej interagujg z
naszymi tresciami.

e Zaktadka pozwala rowniez na gtebszg analize zainteresowan naszych
obserwujgcych.

Przyktad Praktyczny:
Dawid pokazuje, jak uzywa zaktadki "Obserwacje" do analizy zainteresowan swoich
obserwujgcych, identyfikujac gtéwne kategorie zainteresowan.

Rozdzialy:

00:01 Wprowadzenie i oméwienie tematu lekciji.

00:16 Co to sg "Obserwacje" w TikTok Ads i ich znaczenie.

00:31 Analiza segmentéw wiekowych reagujgcych na kampanie.

00:42 Zastosowania praktyczne zaktadki "Obserwacje".

1:20 Przyktad uzycia zaktadki do analizy zainteresowan obserwujgcych.
2:41 Giebsza analiza grup odbiorcéw i ich zainteresowan.

2:58 Podsumowanie i zacheta do dalszej eksploracji zaktadki.

15. Lekcja 15 - Inspiracje w TikTok Ads

Podsumowanie Lekcji: Oméwienie sekcji "Inspiracja” w TikTok Ads, podkreslajac jej
znaczenie w tworzeniu skutecznych kampanii reklamowych.

Wprowadzenie:
Zaktadka "Inspiracja" i tym, jak moze by¢ ona uzywana do tworzenia oryginalnych tresci.
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Gtéwne Punkty:

e \Wprowadzenie do moich osiggniec osiggnie¢ w TikTok, w tym wyrdznienie mnie na
stronie TikTok for Business.

e Zaktadka "Inspiracja" w TikTok Ads jako narzedzie do zrozumienia aktualnych
trendow.
Jak korzysta¢ z inspiracji do tworzenia tresci opartych na sukcesach innych.
Przyktad wyboru konkretnej branzy i tematu kampanii w celu znalezienia
odpowiednich inspiraciji.

e Znaczenie zrozumienia, co jest aktualnie popularne w TikTok, na przyktadzie
popularnych hashtagow.

Przyktad Praktyczny:

Demonstruje, jak przeszukiwa¢ zaktadke "Inspiracja" w TikTok Ads, wybierajgc Polske jako
lokalizacje i branze "business and service". Nastepnie pokazuje, jak mozna skupi¢ sie na
konkretnych celach kampanii, takich jak generowanie lidow, i znalez¢ inspiracje na
podstawie kampanii, ktére osiggnety sukces w tym obszarze.

Rozdzialy:

00:00 Wprowadzenie i omowienie tematu lekcji.

00:09 Osobiste osiggniecia Dawida w TikTok.

00:22 Znaczenie sekcji "Inspiracja" w TikTok Ads.

00:39 Jak korzystac z inspiracji do tworzenia tresci opartych na aktualnych trendach.
1:06 Wybor lokalizacji i branzy w zaktadce "Inspiracja”.

1:29 Wykorzystanie inspiracji do osiggniecia konkretnych celéw kampanii.

2:14 Przeglad popularnych hashtagoéw jako dodatkowe zrédto inspiracii.

2:24 Podsumowanie i zacheta do dalszego korzystania z zaktadki "Inspiracja”.

16. Lekcja 16 - Analityka i funkcje TikTok Managera

Podsumowanie Lekcji: Zaawansowane funkcje TikTok Managera, skupiajgc sie na analizie
filmow i wykorzystaniu danych do tworzenia skutecznych kampanii.

Wprowadzenie: waznos¢ analizy flmow w kontekscie marketingu.

Giowne Punkty:

e Analityka Filméw:
1. Przegladanie filméw w zaktadce analityki.
2. Ustawianie filtrow dla doktadniejszej analizy filmow.
3. Zrozumienie klikalnosci, wyswietlen i konwers;ji filmow.

e Koncepcje w tworzeniu filmow:
1. Filmy z zastosowaniem pewnych uniwersalnych koncepcji osiggajg lepsze

wyniki.

2. Uzywanie "haku" moze zwiekszy¢ zasieg filmu wsréd docelowej grupy

odbiorcow.
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Rozdzialy:

0:01 - Wstep do koncowych funkcji TikTok Managera.

1:05 - Mozliwo$¢ ustawienia filtrow i analiza filmow.

1:18 - Gtebsza analiza funkcji i danych filmow.

2:41 - Uniwersalne koncepcje w tworzeniu filmow dla lepszej oglgdalnosci.
2:54 - Zastosowanie "haku" w filmach dla zwiekszenia zasiegu.

3:07 - Zakonczenie i zapowiedz nastepnego odcinka.
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Rozdziat ll: Cele kampanii reklamowych
1. Lekcja 1 - Wprowadzenie

Podsumowanie Lekcji: wprowadzenie do tworzenia pierwszej kampanii na TikToku.
Bazujgc na swoim bogatym doswiadczeniu i zainwestowanym budzecie, przedstawia
autorski model reklamy i zacheca do zapoznania si¢ z jego case study, ktore zostato
opublikowane przez TikTok For Business.

Wprowadzenie: Kurs skupi sie ha podstawach przeprowadzenia kampanii.

Gtéwne Punkty:
e Roézne cele kampanii:
o Ustalenie kilku kampanii o réznych celach, by uczestnicy zobaczyli, jak to
dziata w praktyce.
e Osobiste doswiadczenie:
o Zainwestowatem w TikToku ponad 70 tysiecy ztotych, co daje mi duze
doswiadczenie w tworzeniu kampanii.
o Omawiam autorski model reklamy, ktory jest efektywny dla moich klientow.
e Case study opublikowane przez TikTok:
o Jedna z moich kampanii przyciggneta uwage TikToku, a moje case study
zostato opublikowane.
o Zachecam do zapoznania sie z tym case study na stronie TikTok For
Business.
e Zakres kursu:
o Kurs jest przeznaczony dla poczatkujgcych i skupi sie na podstawach.
o Uczestnicy dowiedzg sie, jakie kroki sg niezbedne do promaociji filmu, aby nie
straci¢ inwestycji.

Zakonczenie:
Podkreslenie, Ze kurs skupia sie na podstawach i jest idealnym miejscem do rozpoczecia

nauki o reklamowaniu na TikToku. Zacheta do nauki i praktyki w oparciu o przedstawione
metody.

Rozdzialy:

0:01 Wprowadzenie i przedstawienie sie.

0:10 Cele kampanii i doswiadczenie Dawida.

0:32 Autorski model reklamy.

0:43 Sukcesy Dawida i opublikowane case study.

1:35 Przeglad case study na TikTok For Business.

1:48 Zakres kursu i znaczenie podstaw.

2:04 Uwagi dotyczace transkrypcji i wypetniaczy w kursie.
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2. Lekcja 2 - Definiowanie celéow kampanii w TikTok Manager

Podsumowanie Lekcji: W drugiej lekcji kursu "TikTok Ads" koncentruje sie na kluczowym
aspekcie skutecznych kampanii reklamowych - definiowaniu jej celéw. Wyjasniam, jak
precyzyjne okreslenie celu moze prowadzi¢ do sukcesu w TikTok Manager.

Wprowadzenie: Zanim zaczniemy jakgkolwiek kampanie, musimy mie¢ jasno okreslone
cele. To jest podobne do planowania podrézy - musisz wiedzie¢, dokad idziesz.

Giowne Punkty:
e Znaczenie celéw kampanii:
o Jak okreslenie kierunku w podrézy wptywa na osiggniecie celu.
o Analogia do wychodzenia z domu i wiedzenia, dokad sie idzie.
e Etap lejka sprzedazowego:
o Rdézne cele kampanii sg zwigzane z réznymi etapami lejka sprzedazowego.
o Omawiam te cele i tumaczy ich powigzania z etapami lejka.
e Roézne rodzaje kampanii:
o Przyktady kampanii skierowanych na przekierowywanie klienta na strone,
pozyskiwanie potencjalnych klientéw oraz promowanie aplikac;ji.
e Koszty kampanii:
o Wyjasniam, ze rozne kampanie majg rozne koszty. Na przyktad, kampanie
skierowane na konwersje moga by¢ drozsze.
e Strategia "lowienia":
o Jak testowanie ro6znych rodzajéw kampanii moze pomoc w optymalizaciji
kosztow i poprawie efektywnosci.

Zakonczenie:Znaczenie dobrze zdefiniowanych celéw dla sukcesu kampanii reklamowe;j.

Rozdzialy:

0:01 Wprowadzenie i znaczenie celéw kampanii.

0:16 Analogia do planowania podrdzy i ustalania celow.

0:26 Omowienie etapow lejka sprzedazowego.

0:53 Rozne rodzaje kampanii i ich koszty.

5:53 Strategia "fowienia" i jej znaczenie dla optymalizacji kampanii.
6:31 Zakonczenie i zapowiedz kolejnych lekcji.

3. Lekcja 3 - Cel kampanii reklamowych: Zasieg

Podsumowanie Lekcji: cel "zasieg" w kontekscie kampanii reklamowych w TikTok
Manager.Jest on wazny w procesie budowania swiadomosci marki.

Wprowadzenie: rézne cele kampanii i skupiajgc sie na celu "zasieg".
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Giowne Punkty:

Co to jest Zasieg:

e Jest to pierwszy etap w lejku sprzedazowym, koncentrujgcy sie na budowaniu
Swiadomosci.

e Cel "zasieg" skupia sie na dotarciu do jak najwiekszej liczby unikalnych
uzytkownikow.
Dlaczego Zasieg jest Wazny:
Umozliwia budowanie swiadomosci marki poprzez dotarcie do szerokiej publicznosci.
Polecany, gdy promujesz nowy produkt lub ustuge.
Uzyteczny dla promocji czasowych lub szybkich sprzedazy produktow.

Zastosowanie w Praktyce:

e Kampania "zasieg" pozwala zidentyfikowa¢ osoby, ktére wchodzg w interakcje z
postem lub reklama.

e Na podstawie reakcji na kampanie "zasieg" mozna kierowaé inne, bardziej
ukierunkowane reklamy do tych, ktérzy wykazali zainteresowanie.
Jak Ustawi¢ Kampanie o Celu Zasieg:
Wybor opcji "zasieg" podczas tworzenia kampanii w TikTok Manager.
Ustawienie budzetu, segmentacji odbiorcéw i formatu reklamy.

Rozdzialy:

00:01 - Wprowadzenie do réznych celéw kampanii reklamowych.
00:14 - Gdzie miesci sie zasieg w kontekscie lejka sprzedazowego.
00:26 - Wyjasnienie celu "zasieg" i jego znaczenia.

00:43 - Kiedy warto korzysta¢ z kampanii "zasieg".

1:15 - Zastosowanie kampanii "zasieg" w praktyce.

1:33 - Proces tworzenia kampanii o celu zasieg.

2:01 - Krétkie wprowadzenie do ustawiania kampanii.

2:14 - Zapowiedz kolejnych lekcji.

2:23 - Zakonczenie.

4. Lekcja 4 - Cele kampanii reklamowych: Ruch

Podsumowanie Lekcji: Ruch jako jeden z kluczowych celéw kampanii reklamowych,
podkreslajgc jego znaczenie w skierowaniu uzytkownikow do okreslonych miejsc w sieci.

Wprowadzenie: Omowienie celu ruchu w kampaniach reklamowych.

Gtéwne Punkty:
e Definicja Ruchu:

o
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o Cel ruchu polega na skierowaniu uzytkownikéw do okreslonego miejsca,
gdzie mogg podjgc¢ pewne dziatania, np. dokona¢ zakupu.
o Kiedy Wybieraé¢ Ruch:
o Kiedy celem jest zachecenie do rejestracji lub zapiséw - np. na webinar.

o Promowanie aplikacji i che¢ przekierowania ludzi do sklepéw z aplikacjami.

o Kiedy chcesz ludzi przekierowac¢ na strone internetowa.
e Praktyczne Wskazowki:

o Krotkie omowienie, jak ustawi¢ kampanie na ruch: okreslenie celu, miejsca
docelowego, budzetu i segmentacji odbiorcow. Szczegdtowe informacje bedg

przedstawione w pozniejszych etapach kursu.

Rozdzialy:

00:01 - Wprowadzenie do tematu ruchu.

00:14 - Wyjasnienie celu ruchu i kiedy warto go wybierag.

00:34 - Omowienie zastosowania celu ruchu w kontekscie promociji aplikaciji.
00:45 - Wstep do kwestii praktycznych dotyczacych kampanii na ruch.
00:56 - Przyktady zastosowania kampanii na ruch.

1:09 - Podsumowanie i gtéwne przestanie dotyczgce ruchu.

1:20 - Zakonczenie i zapowiedz kolejnej lekciji.

5. Lekcja 5 - Cele kampanii reklamowych: Wyswietlenia

Podsumowanie Lekcji: Wyswietlenia jako jednego z kluczowych celéw kampanii
reklamowych, podkreslajgc jego role w budowaniu swiadomos$ci marki.

Wprowadzenie: Omowienie celéw kampanii reklamowych, poczgwszy od zasiegu.

Gtéwne Punkty:
e Definicja Zasiegu:

o Zasieg to pierwszy krok w lejku sprzedazowym, stuzgcy budowaniu
Swiadomosci.

e Miejsce w Lejku:

o Zasieg skupia sie na gérnym etapie lejka sprzedazowego, ktory jest

poswiecony budowaniu $wiadomosci.
e Cel Zasiegu:

o Gtéwnym celem kampanii zorientowanej na zasieg jest dotarcie do jak
najwiekszej liczby unikalnych uzytkownikéw, tak by jak najwiecej oséb
zobaczyto reklame. Nie chodzi o wielokrotne oglgdanie, ale o pierwszy
kontakt.

e Kiedy Wybiera¢ WysSwietlenia:
o Promowanie nowego produktu/ustugi.
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o Budowanie swiadomosci marki.
o Promocje czasowe, gdzie gtbwnym celem jest szybka sprzedaz.

Rozdzialy:

00:01 - Wprowadzenie do tematu zasiegu.

00:14 - Pokazanie miejsca zasiegu w lejku sprzedazowym.

00:26 - Omowienie zasiegu jako gérnego etapu lejka.

00:43 - Wyjasnienie znaczenia zasiegu i kiedy warto go wybierac.

1:06 - Przykfady zastosowanh kampanii na zasieg.

1:33 - Wstepne omdwienie, jak praktycznie ustawi¢ kampanie na zasieg.

2:01 - Wskazanie, ze szczegodtowe instrukcje zostang podane w kolejnych czesciach kursu.
2:23 - Zakonczenie i zapowiedz kolejnej lekcji.

6. Lekcja 6 - Cele kampanii reklamowych: Interakcja ze strony
spotecznosci

Podsumowanie Lekcji: Cel interakcji ze strony spotecznosci jako kluczowy etap w procesie
rozwazania kampanii reklamowej.

Wprowadzenie: Omowienie celu interakcji ze strony spotecznosci w kontek$cie kampanii
reklamowe.

Gléwne Punkty:
e Definicja Interakcji ze Strony Spotecznosci:
o Koncentracja na zwiekszeniu zaangazowania i interakcji ze strony
spotecznosci na platformach spotecznosciowych.
Etap Rozwazania:
Interakcja ze strony spotecznosci jest kluczowym celem, ktory realizujemy na etapie
rozwazania. W tym etapie chcemy zrozumiec¢ i zwiekszy¢ zaangazowanie naszej
spoteczno$ci oraz analizowac, jak reaguje na nasze tresci.
Znaczenie Interakcji:
Wieksza interakcja moze prowadzi¢ do wiekszego zaangazowania spotecznosci, co
w dtuzszej perspektywie moze przeksztatci¢ sie w lepsze wyniki sprzedazowe.

Rozdzialy:

00:00 - Wprowadzenie do tematu interakcji ze strony spotecznosci.

00:12 - Wyjasnienie, czym jest interakcja ze strony spotecznosci i jej znaczenia na etapie
rozwazania.

00:59 - Podsumowanie gtownych punktéw lekcji i zakohczenie z zapowiedzig kolejnych
tematow.
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1:02 - Zegnanie uczestnikdw kursu.

7. Lekcja 7 - Cele kampanii reklamowych: Promocja Aplikacji

Podsumowanie Lekcji: Cel promocji aplikacji w kontekscie kampanii reklamowej,
podkreslajgc jego znaczenie w procesie konwersiji.

Wprowadzenie:
Podczas tej lekcji skupimy sie na roli promocji aplikacji jako jednym z kluczowych celéw
kampanii reklamowych majgcych na celu konwersje.

Gtéwne Punkty:
e Definicja Promocji Aplikacji:
o Gtoéwnym celem jest zachecenie jak najwiekszej liczby uzytkownikéw do
pobrania i instalacji aplikacji mobilne;j.
o Kiedy wykorzystac ten cel:
o Zwiekszenie liczby pobran: Jezeli gitdwnym celem jest zwiekszenie liczby
pobran aplikaciji.
o Osiggniecie masy krytycznej: Gdy potrzebujesz okreslonej liczby
uzytkownikéw, aby aplikacja stata sie popularna lub funkcjonalna.
o Rozrost bazy uzytkownikéw: Jezeli celem jest poszerzenie grona
uzytkownikéw aplikacji.
e Znaczenie Promocji Aplikacji:
o Aplikacje mobilne staly sie waznym narzedziem w dzisiejszym swiecie, a ich
promocja jest kluczowa dla osiggniecia sukcesu.

Zakonczenie:
W tej lekcji omowiliSmy znaczenie promociji aplikacji w strategii marketingowej. W nastepne;j
czesci skupimy sie na celu pozyskiwania potencjalnych klientow.

Rozdzialy:

00:00 - Wprowadzenie do promociji aplikacji - Dawid przedstawia sie i omawia temat lekcji.
00:14 - Co to jest promocja aplikacji - Definicja i gtdwne zatozenia zwigzane z promocjg
aplikaciji.

00:25 - Gtéwne cele promocji aplikacji - Omowienie trzech kluczowych powodéw, dla ktérych
warto wykorzystac ten cel w kampanii reklamowej.

00:57 - Podsumowanie i zakonczenie - Dawid podsumowuje oméwione koncepcie i
zapowiada kolejny temat lekcji.

1:00 - Pozegnanie uczestnikdéw i zaproszenie na nastepng lekcje.

8. Lekcja 8 - Cele kampanii reklamowych: Pozyskiwanie
potencjalnych klientéw
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Podsumowanie Lekcji: Cel kampanii reklamowej: pozyskiwanie potencjalnych klientow.
Ten cel jest kluczowy w procesie sprzedazy i skoncentrowany na przycigganiu osob
zainteresowanych oferta.

Wprowadzenie: Kontynuujgc naszg podréz przez cele kampanii reklamowych, skupimy sie
teraz na pozyskiwaniu potencjalnych klientéw, czyli osobach, ktére mogg by¢
zainteresowane naszym produktem czy ustuga, ale jeszcze nie podjety decyzji o zakupie.

Giowne Punkty:
e Definicja Pozyskiwania Potencjalnych Klientow:

o Chodzi o identyfikacje i przycigganie oséb, ktére wykazujg zainteresowanie
naszym produktem lub ustugg, ale nie sg jeszcze gotowe do zakupu.

e Znaczenie Pozyskiwania:

o Budowanie bazy danych: Pozyskiwanie pozwala na zbieranie danych
kontaktowych oséb zainteresowanych, co jest kluczowe w procesie
sprzedazy.

o Komunikacja z potencjalnymi klientami: Pozwala na dostarczanie im tresci,
ktore przyblizg ich do zakupu.

o Analiza zachowania potencjalnych klientéw: Dzieki temu mozna
dostosowywacé swojg oferte i komunikacje.

Znaczenie w Procesie Sprzedazy:
Pozyskiwanie potencjalnych klientow jest kluczowym krokiem w procesie sprzedazy,
poprzedzajgcym etap konwersiji.

Zakonczenie:

W tej lekcji dowiedzielismy sig, jak wazne jest pozyskiwanie potencjalnych klientow w
strategii marketingowej. W nastepnym odcinku przyjrzymy sie kolejnym celom kampanii
reklamowe;.

Rozdzialy:

00:00 - Wprowadzenie do pozyskiwania potencjalnych klientow - Dawid wprowadza
stuchaczy w temat.

00:14 - Definicja pozyskiwania potencjalnych klientow - Czym jest i dlaczego jest wazne?
00:25 - Znaczenie pozyskiwania w procesie sprzedazy - Jak wptywa na komunikacije z
klientem i sprzedaz.

00:57 - Kluczowe kroki w pozyskiwaniu - Jakie dziatania nalezy podjac¢, aby skutecznie
pozyskiwac¢ klientow.

1:00 - Zakonczenie i zaproszenie na nastepng lekcje - Dawid podsumowuje lekcje i
zapowiada kolejne tematy.

9. Lekcja 9 - Cele kampanii reklamowych: Konwersja witryny
internetowej
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Podsumowanie Lekcji Cel konwersji witryny internetowej, ktéry jest kluczowy dla
osiggniecia konkretnych celéw biznesowych w ramach kampanii reklamowe;j.

Wprowadzenie:

W tym odcinku skupimy sie na jednym z najwazniejszych celéw kampanii reklamowe;j:
konwersji witryny internetowej. Ten cel jest skoncentrowany na sktonieniu uzytkownikow do
podjecia konkretnych dziatan na stronie.

Giowne Punkty:
e Definicja Konwersji Witryny Internetowej:

o Zachecanie uzytkownikéw do podjecia okreslonych dziatan na stronie, takich
jak zakup, zapis na liste mailingowa, pobranie materiatu promocyjnego czy
wypetnienie formularza kontaktowego.

e Znaczenie Konwersji:

o Realizacja celéw biznesowych: Skupienie sie na konkretnych celach, ktére
chcesz osiggng¢ w ramach swojej kampanii reklamowe.

o Sledzenie dziatan uzytkownikéw: Dzieki konwersji mozna doktadnie
monitorowac, jakie dziatania podejmujg uzytkownicy po kliknieciu w reklame,
co pozwala na doktadne mierzenie efektywnosci kampanii i obliczanie zwrotu
z inwestycji (ROI).

o Kiedy wykorzysta¢ cel konwersji witryny internetowej:
o Chcesz doktadnie mierzy¢ dziatania i efekty kampanii reklamowe;.
o Chcesz skupic¢ sie na konkretnych celach biznesowych.

Zakonczenie: Przyblizenie stuchaczom jak w praktyce potgczyé wiedze na temat réznych
celéw reklamowych i jak efektywnie je wykorzysta¢ w swoich strategiach marketingowych.
Rozdzialy:

00:00 - Wprowadzenie do tematu konwersji witryny internetowej - Dawid przedstawia sig i
wprowadza w temat.

00:11 - Czym jest konwersja witryny internetowej - Gtéwne zatozenia i definicja.

00:26 - Kiedy wykorzysta¢ ten cel - Omoéwienie sytuacji, w ktérych konwersja jest kluczowa.
00:38 - Znaczenie sledzenia dziatan uzytkownikéw - Dlaczego jest to wazne dla mierzenia
efektywnosci kampanii.

00:49 - Podsumowanie - Dawid podsumowuje omowione koncepcje.

00:58 - Zakonczenie i zapowiedz nastepnej lekcji - Dawid informuje o kolejnych lekcjach i
podaje praktyczne wskazowki.
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Rozdziat lll: Ustawienia kampanii reklamowych

1. Lekcja 1 - Ustawienia kampanii: Cel - Zasieg

Podsumowanie Lekcji: Budowanie swiadomosci marki jako kluczowym celu kampanii
reklamowej, szczegdlnie w dobie intensywnej konkurencji w swiecie cyfrowym.

Wprowadzenie: Nastepuje przejscie od pozyskiwania klientéw do kluczowego aspektu
budowania $wiadomosci marki, decydujgcego o naszym postrzeganiu w oczach klienta.

Gtéwne Punkty:
e Definicja Budowania Swiadomosci Marki:
Jest to proces, dzieki ktéremu klienci rozpoznajg i zapamietujg marke. To nie
tylko logo, ale rowniez emocje zwigzane z firma.
e Znaczenie Budowania Swiadomosci:
o Rozpoznawalno$¢: Klucz do przyciaggniecia klientdw.
o Zaufanie: Ludzie wolg znane marki.
o Wiernos¢ klienta: Klienci czujg wiez z markami, ktére rozpoznaja.
e Strategie Budowania Swiadomosci:
o Reklama: Uwaga skupiona na kreatywnych kampaniach.
o Social media: Bycie tam, gdzie sg nasi klienci.
o Influencerzy: Skuteczne partnerstwo promujgce marke.

Zakonczenie:
Podkreslenie znaczenia budowania swiadomosci marki w strategii marketingowe.

Rozdzialy:

00:00 - Wprowadzenie i znaczenie budowania swiadomosci marki.
00:16 - Definicja i znaczenie $wiadomosci marki.

00:29 - Strategie budowy swiadomosci w erze cyfrowe;j.

00:56 - Zaufanie i lojalnos¢ w kontekscie marki.

1:00 - Podsumowanie i zapowiedz kolejnej lekciji.

2. Lekcja 2 - Ustawienia kampanii: Cel - Ruch

Podsumowanie Lekcji: Proces tworzenia kampanii w TikTok Manager, ktadac nacisk na
skierowanie uzytkownikow do okreslonego miejsca na stronie internetowe.

Wprowadzenie: Rozpoczynamy od przypomnienia o wczesniejszym omowieniu kampanii
skierowanej na budowanie swiadomosci marki, przechodzgc nastepnie do kampanii majgcej
na celu generowanie ruchu.
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Gtéwne Punkty:

e Rodzaje Kampanii:
o Swiadomo$é kampanii koncentruje sie na gérnej czesci lejka.
o Ruch kampanii skupia sie na skierowaniu uzytkownikow do okreslonego

miejsca.

e Ustawienia Kampanii:
o Budzet, umiejscowienie, targetowanie i harmonogram.
o Mozliwosé wyboru réznych krajow i jezykdw.
o Ro6zne opcje targetowania oparte na sile nabywczej i lokalizaciji.

e Wybér Filmu dla Kampanii:
o Istotnos¢ dobrania odpowiedniej kreacji filmowe;.
o Woykorzystanie Spark Ads, czyli filméw organicznych z TikTok.
o Dodanie interaktywnych dodatkéw i przyciskéw zachecajgcych do dziatania.

Rozdzialy:

00:00 - Przypomnienie wczesniejszych kampanii i wprowadzenie do kampanii generujgcej
ruch.

00:22 - Rozpoczecie procesu ustawienia kampanii.

00:46 - Omowienie réznych opcji ustawien kampanii.

2:00 - Ustawienia targetowania.

2:56 - Ustalanie budzetu i harmonogramu wyswietlania.

3:42 - Limit kosztow za wyswietlenie.

4:08 - Wybor filmu do kampanii.

5:23 - Dostosowanie akcji zachety i dodanie adresu strony internetowe;j.
6:04 - Opcje $ledzenia i podsumowanie.

6:48 - Zakonhczenie i zapowiedz kolejnej lekcji.

3. Lekcja 3 - Ustawienia kampanii: Cel - Wyswietlenia filméw

Podsumowanie Lekcji: Ttumacze, jak tworzy¢é kampanie w TikTok Manager krok po kroku.
Dowiadujemy sie o waznych aspektach tworzenia kampanii, takich jak lokalizacja odbiorcéw,
segmentacja oraz konfiguracja sledzenia.

Giowne Punkty:
e Ustawienia Kampanii:
o Omoéwienie panelu ustawien kampanii.
o Lokalizacja: Waznos¢ dokfadnej lokalizacji, aby dociera¢ do odpowiednich
odbiorcow.
Segmentacja Odbiorcow:
Przyktad z odbiorcami z Ukrainy uczacymi sie jezyka polskiego.
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o Ro6znice miedzy segmentacjg w Facebooku a TikTok.
e Wybér Postu:
Jak wybra¢ odpowiedni post do promocii.
Omoéwienie interaktywnych dodatkéw i wezwan do dziatania.
Konfiguracja Sledzenia:
Znaczenie podtgczenia pixela i wyboru odpowiednich zdarzen.
Jak korzystac¢ z funkcji sledzenia w TikTok.
e Dodawanie Reklam:
o Mozliwosé dodania kilku reklam do jednej kampanii.
o Przyktad dodawania jednej reklamy do kampanii.

o

O O O O

Zakonczenie:
Podkreslenie jak wazne jest prawidtowe skonfigurowanie kazdego elementu kampanii, aby
uzyskac optymalne wyniki.

Rozdzialy:

00:01 - Wprowadzenie do tworzenia kampanii w TikTok Manager.
00:11 - Omowienie prostoty procesu.

00:47 - Wejscie w ustawienia kampanii.

00:56 - Lokalizacja odbiorcow.

1:07 - Segmentacja jezykowa.

1:18 - Oméwienie segmentacji na Facebooku vs TikTok.
1:36 - Wybér grupy docelowe;j.

6:23 - Wybor postu do promoc;i.

7:04 - Konfiguracja wezwan do dziatania i sledzenia.
7:36 - Waznos$¢ prawidtowej konfiguracji pixela.

8:03 - Proces dodawania reklam do kampanii.

4. Lekcja 4 - Ustawienia kampanii: Cel - Interakcja ze strony
spotecznosci

Podsumowanie Lekcji: Dowiadujemy sie, jak znaczgce sg aspekty takie jak precyzyjne
targetowanie geograficzne, segmentacja odbiorcéw oraz konfiguracja narzedzi $ledzenia.

Wprowadzenie: Krétkie przedstawienie oraz omowienie celu lekcji, ktérym jest nauka
tworzenia kampanii reklamowej w TikTok Manager.

Giowne Punkty:
e Ustawienia Kampanii:
o Wglad w zaktadke ustawien kampanii w narzedziu.
o Zwrdcenie uwagi na doktadng lokalizacje celem skierowania reklamy do
odpowiedniej grupy docelowej.

o

www.marketingnaskroty.pl
biuro@b-6.pl
82C @2023- B6 marketing na skroty



http://www.marketingnaskroty.pl

e Segmentacja Odbiorcéow:
o Omowienie przykladowej segmentaciji: odbiorcy z Ukrainy uczgcy sie jezyka
polskiego.
o Poréwnanie segmentacji targetowej w Facebooku w stosunku do TikToka.
e Wybér Postu:
o Omoéwienie, jakie posty nadajg sie do promoc;ji.
o Zaprezentowanie opcji interaktywnych oraz wezwan do dziatania w reklamie.
e Konfiguracja Sledzenia:
o Zwrocenie uwagi na koniecznos¢ podtgczenia pixela TikTok dla lepszego
Sledzenia wynikow.
o Omowienie funkcji sledzenia dostepnych w TikTok.
e Dodawanie Reklam:
o Wyjasnienie, jak dodac¢ kilka reklam do jednej kampanii.
o Prezentacja procesu dodawania pojedynczej reklamy.

Zakonczenie:
Znaczenie doktadnego skonfigurowania wszystkich elementéw kampanii, co jest kluczem do
uzyskania optymalnych wynikéw w reklamie.

Rozdzialy:

00:01 - Wstep i cel lekgiji.

00:11 - Omowienie procesu tworzenia kampanii.

00:47 - Wchodzenie w ustawienia kampanii.

00:56 - Znaczenie doktadnego targetowania geograficznego.

1:07 - Segmentacja odbiorcéw na przyktadzie uczacych sie jezyka.
1:18 - Poréwnanie segmentacji na réznych platformach.

1:36 - Jak wybra¢ odpowiednig grupe docelowg dla reklamy.

6:23 - Wybieranie postu do promocji.

7:04 - Kluczowe elementy konfiguracji Sledzenia i wezwan do dziatania.
7:36 - Znaczenie pixela w monitorowaniu wynikow.

8:03 - Etapy dodawania reklam do kampanii.

5. Lekcja 5 - Ustawienia kampanii: Cel - Promocja aplikacji

Podsumowanie Lekcji: Szczegdlnie skupia sie na promocji aplikaciji i jak zoptymalizowac te
kampanie dla najlepszych wynikow.

Giowne Punkty:
e Wybér rodzaju kampanii:
e Omawiam dwie gtéwne opcje promocji aplikacji: na instalacje oraz retargeting.
e Wybér kampanii inteligentnej :

o
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o pojecie "kampanii inteligentnej wydajnosci”, ktéra bazuje na uczeniu
maszynowym.
e Testowanie réznych ustawien:
o znaczenie testowania ustawien kampanii, takich jak budzet i optymalizacja,
aby zobaczy¢, ktére przynoszg lepsze wyniki.
e Nazwa kampanii :
o Propozycja nazwy dla kampanii.
e Kampania dedykowana dla iOSa :
o omawiam, dlaczego nie zaznaczam tej opcji, ale zachecam do zapoznania
sie z doktadniejszym wyjasnieniem w dziale FAQ.
e Wybér aplikaciji i lokalizacji :
o Jak dobra¢ odpowiednie ustawienia, takie jak lokalizacja, jezyk i grupa
docelowa.
e Automatyczne targetowanie :
o opcja automatycznego targetowania oraz jak dobrac grupe wiekowg
docelowa.
e Budzet i strategia licytacji:
o Porady na temat wyboru strategii licytacji, poczatkowo skupiajgc sie na
najnizszym koszcie.
e Kreacja reklamy:
o Jak kontynuowaé proces po wyborze aplikacji, omawiajgc wybor kreacji.

Rozdzialy:

00:00 - Wstep do lekgiji.

00:10 - Wybor rodzaju kampanii.

00:22 - Omowienie kampanii inteligentne;.
00:32 - Testowanie ustawien kampanii.
00:51 - Propozycja nazwy kampanii.
00:59 - Dedykowana kampania dla iOSa.
01:14 - Wybor aplikacji i ustawienia lokalizacyjne.
01:41 - Automatyczne targetowanie.
02:09 - Wybor strategii licytacii.

02:38 - Kreacja reklamy.

03:01 - Zakonczenie lekdiji.

6. Lekcja 6 - Ustawienia kampanii: Cel - Pozyskiwanie potencjalnych
klientéow

Podsumowanie Lekcji: Pojecie celu "zasieg" w kontekscie kampanii reklamowych w TikTok
Manager i ukazuje jego kluczowe znaczenie w procesie ksztattowania Swiadomosci marki.

o
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Giowne Punkty:
e Co to jest Zasieg:

o To poczatek drogi w lejku sprzedazowym, gdzie kluczowym celem jest
budowanie $wiadomosci marki.

o Zasieg to przede wszystkim dotarcie do jak najwiekszej, unikalnej grupy
odbiorcow.

e Dlaczego Zasieg jest Wazny:

o Dzieki niemu mozna skutecznie zbudowac rozpoznawalnosé marki, dotartszy
do szerokiego grona potencjalnych klientow.

o Jest niezastgpiony, gdy pragniemy wypromowac¢ nowg oferte czy ustuge.

o Idealnie sprawdzi sie podczas krotkotrwatych promocji czy okazjonalnych
wyprzedazy.

e Zastosowanie w Praktyce:

o Kampanie o celu "zasieg" umozliwiajg identyfikacje uzytkownikow
interagujgcych z naszym przekazem.

o W oparciu o wyniki kampanii "zasieg" mozemy kierowac bardziej
spersonalizowane reklamy do tych, ktérzy wyrazajg zainteresowanie naszg
marka.

e Jak Ustawi¢ Kampanie o Celu Zasieg:

o Wybieramy opcje "zasieg" podczas definiowania celéw kampanii w narzedziu
TikTok Manager.

o Ustalamy budzet, docelowg grupe odbiorcow i format reklamy, ktory
najbardziej pasuje do naszego przekazu.

Rozdzialy:

00:01 - Wstep do celow kampanii reklamowych.

00:14 - Umiejscowienie "zasiegu" w lejku sprzedazowym.

00:26 - Definicja i istota celu "zasieg".

00:43 - Okreslenie sytuaciji, w ktérych warto postawi¢ na kampanie "zasieg".
1:15 - Praktyczne wykorzystanie kampanii "zasieg".

1:33 - Krok po kroku: jak tworzy¢ kampanie skoncentrowang na zasiegu.
2:01 - Wskazowki dotyczgce ustawien kampanii.

2:14 - Co dalej? Zapowiedz tematyki kolejnych lekcji.

2:23 - Zakonczenie lekcji.

7. Lekcja 7 - Ustawienia kampanii: Cel - Konwersja witryny
internetowej

Podsumowanie Lekcji: Pokaze jak skonfigurowa¢ kampanie konwersyjng w TikTok
Manager. Celem jest maksymalizacja wynikdw oraz zapewnienie efektywnej konwersiji dla
witryny internetowej przy ustalonym budzecie.

o
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Gtéwne Punkty:
o Budzet Kampanii:
o Dawid ustawit budzet na 200 ztotych dla kampanii konwersyjnej.
o Podkreslenie roznicy pomiedzy sugestiami TikToka a Facebooka,
zauwazajac, ze warto przetestowac te na TikToku.
e Konfiguracja Kampanii:
o Woyjasnienie roznicy pomiedzy kampanig manualng a kampanig inteligentng.
o Omowienie "rozszerzonego targetowania" i jego zastosowanie w kampanii.
o Jak prawidtowo ustawié¢ piksel, nazwe kampanii oraz budzet.
e Wybor Lokalizaciji:
o Ustawienia targetowania geograficznego w zaleznosci od rynku docelowego
(np. tylko Polska dla rynku lokalnego).
e Konfiguracja Reklam:
o Jak zatadowa¢ film do kampanii.
o Omoéwienie "reklam inteligentnych" oraz réznicy pomiedzy TikTok a
Facebook.
o Wybdr odpowiedniej tozsamosci dla reklamy.
e Problemy z Pikselem:
o problem z nieaktywnym pikselem na swojej stronie, co moze wptyng¢ na
skutecznosc¢ sledzenia kampanii.
o Pokazuje, jak zidentyfikowac i rozwigza¢ ten problem za pomocg TikTok Pixel
Helper.

Rozdziaty:

00:00 - Przywitanie od Dawida i wprowadzenie do tematu kampanii konwersyjne;.
00:10 - Opis kampanii konwersyjnej i jej ustawien.

00:58 - Omowienie roznicy miedzy manualnym a inteligentnym podejsciem.
01:15 - Ustawienia kampanii: nazwa, budzet, piksel, lokalizacja.

04:04 - Omowienie struktury kampanii, grupy reklam i konkretnych reklam.

05:13 - Konfiguracja tekstu i wideo reklamy.

05:53 - Ustawienia sledzenia i konwersiji.

08:34 - Wybor budzetu i trwania kampanii.

09:15 - Problem z pikselem i jego rozwigzanie.

13:23 - Sprawdzanie poprawnosci dziatania piksela za pomocg narzedzia TikTok Pixel
Helper.

o
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FAQ

1. Jak zainstalowac Pixel na stronie

Podsumowanie Lekcji: W tej lekcji krok po kroku instruuje, jak poprawnie zainstalowacé
piksel na stronie. Piksel jest narzedziem umozliwiajacym Sledzenie aktywnosci
uzytkownikéw na stronie internetowej, co jest kluczowe dla efektywnego marketingu.

Wprowadzenie: Lekcja koncentruje sie na procesie instalacji kodu piksela, aby efektywnie
monitorowacé i analizowac¢ ruch na stronie.

Gtéwne Punkty:
e Wejscie w narzedzia:
o Uzytkownik musi najpierw wej$¢ w zaktadke "narzedzia" i nastepnie
"zdarzenia witryny".
o Konfiguracja piksela:
o  Wybdr "skonfigurowanie nowych zdarzen" i nastepnie opcja "reczna".
Nastepnie trzeba nazwac piksel, np. "testowy".
e Instrukcje instalacji:
o Pomijanie pewnych krokéw, takich jak "standardowy".
o Wazne jest odznaczenie "interface programistyczny" dla podstawowego
kursu.
o Ostateczny kod piksela zostaje wygenerowany.
e Instalacja kodu:
o Uzytkownik kopiuje wygenerowany kod lub pobiera go, a nastepnie
przekazuje do instalacji swojemu programiscie lub informatykowi.
e Czekanie na aktywacje:
o Poinstalacji piksela, trzeba poczeka¢ okoto 24 godziny, aby piksel stat sie
aktywny i pojawit sie w zaktadce "zdarzenia".

Zakonczenie:
Po przeprowadzeniu powyzszych krokéw piksel zostaje pomysinie zainstalowany na stronie.
Proces ten jest prosty i nie wymaga zaawansowanej wiedzy technicznej.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do instalacji piksela.

0:13 - Wejscie w odpowiednig zaktadke narzedzi.
0:51 - Wybor wiasciwych opcji konfiguraciji.

1:20 - Generowanie i kopiowanie kodu piksela.

1:32 - Instrukcje dla programisty odnosnie instalacji.
1:44 - Czekanie na aktywacje piksela.

2:07 - Podsumowanie procesu instalaciji.

2:18 - Dodatkowe informacje odnosnie konfigurac;ji.

2:28 - Pozegnanie i zakonczenie lekciji.
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2. Tworzenie Grupy Odbiorcéw

Podsumowanie Lekcji: proces tworzenia spersonalizowanej grupy odbiorcéw, ktorej celem
jest skierowanie reklam do konkretnych segmentéw uzytkownikow w celu osiggniecia
lepszych wynikow w kampaniach reklamowych.

Wprowadzenie: Definicja i cel grupy odbiorcow w kontekscie marketingu online.

Gtéwne Punkty:
e Definicja grupy odbiorcow:

o Grupy odbiorcow sg to specyficzne segmenty uzytkownikéw, do ktérych
kierujesz reklamy.

e Wykorzystanie grup w kampaniach:

o Mozliwosé targetowania konkretnych grup na réznych platformach, np.
Effosjomu.

e Przykiadowe wykluczenia:

o Mozliwos¢ wykluczenia oséb, ktére juz wykonaty pewne akcje, np. wypetnity
formularz kontaktowy.

e Tworzenie grup w narzedziu:

o Proces tworzenia grupy odbiorcow w menedzerze odbiorcéw. Mozliwos¢
tworzenia grup na podstawie roznych dziatan, np. osoby, ktore przestaty
formularz kontaktowy.

e Retencja i piksel:
o Ustalanie okresu sledzenia uzytkownikéw (np. 180 dni) za pomoca piksela.
e Zaangazowanie uzytkownikow:

o Tworzenie grup na podstawie zaangazowania uzytkownikow, np. osoby

odwiedzajgce strone profilowa.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie do lekgc;ji.

0:14 - Cel i definicja grupy odbiorcow.

0:43 - Przyktad wykorzystania grupy w kampanii.

0:54 - Wykluczanie pewnych segmentéw uzytkownikow.
1:00 - Wejscie do menedzera odbiorcow.

1:12 - Proces tworzenia grupy odbiorcow.

1:39 - Okreslenie retencji i dziatania uzytkownikow.
2:13 - Wykorzystanie piksela do Sledzenia.

2:41 - Tworzenie grupy na podstawie zaangazowania.
3:23 - Potwierdzenie i zapis grupy.

3:45 - Zacheta do zadawania pytan.

4:01 - Zakonczenie lekciji.
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3. Tworzenie Formularza/Strony Blyskawicznej w TikTok

Podsumowanie Lekcji: Jak krok po kroku utworzy¢ strone btyskawiczng w TikTok. Dzieki
takiej stronie mozna zwiekszy¢ konwersje, umozliwiajgc szybsze przechodzenie z reklamy
do oferty.

Wprowadzenie: Lekcja zaczyna sie od wprowadzenia do tematu stron btyskawicznych, a
nastepnie przechodzi do praktycznej czesci, czyli tworzenia strony w narzedziach TikTok.

Giowne Punkty:
e Wybér Layoutu:
dostepne layouty i podkresla znaczenie dobrania odpowiedniego dla konkretnego
celu - np. mini landing page wys$wietlany na TikTok.
Formularze Kontaktowe:
o Przedstawiam réznego rodzaju formularze dostepne w narzedziu, w tym
formularze do pobierania danych kontaktowych (lidéw).
o Zwr6cuwage na rozne strategie wyboru formularza — czy celowac w ilos¢ czy
jakos¢ kontaktéw.
e Optymalizacja Formularza:
o Znaczenie wiasciwego wypetnienia formularza, wybér koloréw, parametréw i
dodanie zdjecia w tle.

Podsumowanie i Zastosowanie:
Jak uzywac gotowego formularza w kampaniach, podkreslajgc jego dostepnos¢ w
narzedziach TikTok podczas ustawiania celu konwersji.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do tworzenia strony btyskawicznej w TikTok.
0:10 - Omowienie elementow strony | wybér layoutu.

0:30 - Zalety szybkiego tadowania strony btyskawiczne;j.

0:50 - Wyjasnienie, dlaczego strony nazywane sg "btyskawicznymi”.
1:01 - Prezentacja formularzy do pobierania lidow.

1:32 - Znaczenie odpowiedniego wyboru formularza w kampaniach.
2:00 - Optymalizacja formularza dla lepszej jakosci kontaktow.

2:34 - Ustawienia kolorow, parametréow i dodawanie zdjecia.

3:14 - Jak wykorzystaé gotowy formularz w kampanii reklamowe;.
3:41 - Zacheta do samodzielnego tworzenia strony i podziekowanie za uwage.

4. Napisy na filmie - dlaczego sq wazne?
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Podsumowanie Lekcji: Skupiam sie na istotnosci dodawania napiséw do tresci wideo,
zwtaszcza na platformach spotecznosciowych, takich jak TikTok, gdzie wiekszo$¢ osob
przeglada tresci bez dzwieku.

Wprowadzenie: Podkreslenie jak istotne jest dodawanie napisow do filméw i reklam.
Widzowie czesto przegladajg tresci w miejscach, gdzie nie moga korzystac z dzwieku, co
czyni napisy kluczowym elementem komunikacji.

Gléwne Punkty:

0:00 - Wprowadzenie do Roli Napisow w Tresciach Wideo

0:12 - Niewidocznos¢ Réznicy Pomiedzy Reklamg a Zwyktym Kontentem
0:23 - Konsumpcja Mediéw Spotecznosciowych Bez Dzwieku

0:32 - Ogladanie Tresci Wideo w Réznych Sytuacjach

0:49 - Wyzwania zwigzane z Brakiem Napisow

0:57 - Zalecenia Dotyczace Dodawania Napisow

1:12 - Zalety Dodawania Napiséw do Tresci

1:26 - Zastosowanie Napiséw w TikTok i Innych Platformach

1:45 - Podsumowanie

2:00 - Pozegnanie od Dawida

Podsumowanie Lekcji: Skoncentrowatem sie na kluczowym znaczeniu dodawania napiséw

do tresci wideo, zwtaszcza na platformach spotecznosciowych, gdzie wiekszos$¢ widzow
przeglada materiaty bez dzwieku.

5. Montaz filmow - podstawy i wskazéwki

Podsumowanie Lekcji: Montaz filméw na TikToku. Opisuje proces tworzenia filméw od
nagrywania materiatu, poprzez montaz, az do dodawania napisow.

Wprowadzenie: Podstawy montazu filmow w kontekscie TikToku.

Gtéwne Punkty:
Wybdr odpowiedniego narzedzia do nagrywania
Unikanie nagrywania bezposrednio w aplikacji TikTok.
Korzystanie z aparatu telefonu do nagrywania materiatu.
Proces montazu:

o Uzycie programu CapCAD do montazu klipow.

o tagczenie roznych uje¢ w jedno spdjne video.

o Dodawanie napisow

o
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e Korzystanie z roznych programéw do dodawania napisow, np. Liro dla Androida czy
HappyScribe dla iOS.

e Znaczenie dobrze dobranych napiséw w kontekscie zrozumienia tresci filmu przez
widza.

e Eksport i udostepnianie gotowego materiatu:

o Znaczenie wyeksportowania filmu do formatu "surowego", nieprzypisanego
do zadnej platformy.
e Wrzucanie gotowego filmu na TikTok oraz inne platformy spotecznosciowe.

Zakonczenie: Najlepsze praktyki montazu filméw na TikToku i potencjalne wyzwania
zwigzane z integracjg réznych platform.

Rozdzialy:

0:01 - Wstep i znaczenie dobrego montazu w TikToku.

0:20 - Jak prawidtowo nagrywac materiat wideo.

0:47 - Wprowadzenie do programu CapCAD.

0:59 - Proces montazu w CapCAD.

1:13 - Dodawanie napiséw do filmu.

1:22 - Wybér odpowiedniego programu do napiséw.

1:47 - Eksport gotowego filmu i znaczenie "surowego" formatu.

2:21 - Integracja z TikTokiem i innymi platformami.

2:54 - Wykorzystanie filmu na réznych platformach i potencjalne wyzwania.

3:38 - Alternatywne metody montazu i otwartos¢ na sugestie.

3:50 - Problemy z automatycznym dodawaniem napisow w jezyku polskim.

4:05 - Znaczenie unikania loga TikToka podczas udostepniania na innych platformach.
4:16 - Eksportowanie filmu z TikToku.

4:22 - Omowienie potencjalnych problemoéw z muzyka z TikToku na innych platformach.
4:39 - Zacheta do korzystania z opisanej $ciezki montazu.

6. Dodawanie Napisow do Reklam: Dlaczego to Wazne?

Podsumowanie Lekcji: Znaczenie dodawania napiséw do reklam, w szczegolnosci w
mediach spotecznosciowych takich jak TikTok.

Wprowadzenie: Znaczenie dodawania napisow do reklam w kontekscie konsumpciji tresci w
mediach spotecznosciowych.

Gtéwne Punkty:
e Definicja Napisow:
o Tekstowy odpowiednik méwionego stowa w materiale wideo.
e Przykiad:
o Uzytkownik przeglada TikTok w miejscach publicznych i woli nie wtgczac
dzwieku. Bez napiséw tres¢ reklamy moze by¢ pominieta.
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e Narzedzia do Dodawania Napisow:
o lIstniejg aplikacje i narzedzia, takie jak Liro dla iOS i HappyScribe dla
Androida, ktore automatycznie dodajg napisy do filméw.
e Znaczenie Napisow dla Reklamy:
o Brak napiséw moze prowadzi¢ do mniejszej ogladalnosci, a co za tym idzie,
do mniejszej skutecznosci reklamy.

Zakonczenie:
Dodawanie napiséw do reklam w mediach spotecznosciowych jest kluczowe dla ich

skutecznosci, zwlaszcza w srodowisku, w ktérym wielu uzytkownikéw przeglada tresci bez
dzwieku.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do znaczenia napisow w reklamach.

0:10 - Przyktad konsumpciji tresci w TikToku.

0:23 - Sytuacje, w ktorych uzytkownik preferuje napisy zamiast dzwieku.

0:49 - Znaczenie napisow dla ogladalnosci i skutecznosci reklamy.

1:09 - Narzedzia do automatycznego dodawania napiséw.

1:21 - Aplikacje do dodawania napiséw i ich zalety.

1:30 - Konsekwencje braku napiséw w materiatach wideo.

1:54 - Krotki anegdotyczny przyktad.

2:11 - Statystyki dotyczgce konsumpcji medidow spotecznosciowych bez dzwieku.

o
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FAQ Kampania

1. Wykorzystanie Testu A/B w TlkTok Ads

Podsumowanie Lekcji: Przyblize koncepcje testu AB, jako efektywnego narzedzia do
optymalizacji kampanii reklamowych.

Wprowadzenie: Omowienie istoty i korzysci ptyngcych z wykorzystania testu AB w strategii
marketingowe;.

Giowne Punkty:
e Coto jest Test A/IB?:
o Test A/B jako metoda poréwnania dwoch réznych wersji reklamy w celu
ustalenia, ktéra z nich jest bardziej skuteczna.
e Praktyczne Zastosowanie:
o Przyktad wyboru odpowiedniego nagtéwka czy koloru przycisku w reklamie i
jej wptyw na zachowanie odbiorcéw.
e Podejscie Eksperymentalne:
o Tworzenie dwdch wersji ogloszenia i analiza reakcji odbiorcéw, aby ustali¢,
ktéra wersja przycigga najwiecej uwagi.
e Korzysci z Testu A/B:
o Pozwala na eliminowanie zgadywania w strategii marketingowej i
koncentrowanie sie na tym, co naprawde dziata.
e Podsumowanie Konceptu:
o Jak test A/B moze przyczynic sie do bardziej ukierunkowanej i skutecznej
kampanii reklamowe;j.

Rozdzialy:

0:01 - Otwarcie lekciji i krétka prezentacja tematu.

0:11 - Definicja i istota testu A/B w marketingu.

0:25 - Jak dziata test A/B na przyktadzie roznych wersji ogtoszen.
0:42 - Wplyw testu A/B na optymalizacje kampanii reklamowej.
0:56 - Podkreslenie znaczenia testu A/B w praktyce marketingowe;j.
1:06 - Zakonczenie lekcji i zacheta do dalszej dyskusii.

2. Optymalizacja Budzetu Kampanii w Marketingu

Podsumowanie Lekcji: W tej lekcji omawiam koncepcje optymalizacji budzetu kampanii,
podkreslajgc jej znaczenie i konkretny sposéb uzycia w praktyce marketingowe;j.

Wprowadzenie: Zrozumienie, czym jest optymalizacja budzetu kampanii i kiedy jest
najbardziej odpowiednia do uzycia.
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Gtéwne Punkty:
e Definicja Optymalizacji Budzetu:
o Dawid poréwnuje optymalizacje budzetu kampanii do podziatu ciasta w
przedszkolu w oparciu o potencjat kazdego dziecka.
e Zastosowanie w Praktyce:
o Omoéwienie, jak w praktyce zarzagdza sie budzetem podczas prowadzenia
réznych grup reklam w ramach jednej kampanii.
e Automatyczna Optymalizacja:
o Korzysci ptyngce z automatycznego przydzielania budzetu do réznych reklam
w oparciu o ich skutecznos$é.
e Budowa Sciezki Zakupowe;j:
o Jak optymalizowa¢ budzet, biorgc pod uwage catg sciezke zakupowg klienta,
i uzywajgc roznych filmow, aby przetamywac rézne obiekcje klienta.
e Koncepcja Filmy vs. Filmy:
o Chociaz niejasne w oparciu o dostarczone materiaty, moze to odnosic sie do
idei poréwnywania roznych filmow reklamowych i ich indywidualnych celow.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie do tematu optymalizacji budzetu kampanii.

0:13 - Analogia podziatu ciasta w przedszkolu do optymalizacji budzetu.
0:29 - Przejscie do praktycznej demonstrac;ji.

0:41 - Wglad w rézne grupy reklam w ramach jednej kampanii.

0:52 - Jak optymalizacja budzetu dziata w praktyce.

1:03 - Korzysci z automatycznego rozdzielania budzetu.

1:44 - Oméwienie $ciezki zakupowej i jej wptywu na optymalizacje.

2:03 - Uzycie filméw do przetamywania obiekgiji klienta.

2:15 - (Niedokonczony punkt dotyczgcy porownywania filmow).

3. Ustawianie Budzetu Kampanii w Marketingu

Podsumowanie Lekcji: W tym odcinku przedstawie proces ustawiania budzetu kampanii,
poréwnujgc minimalne kwoty budzetéw w réznych platformach reklamowych oraz
podkreslajgc jak efektywnie zarzgdzac nimi.

Wprowadzenie:
Rozpoczecie oméwienia ustawiania budzetu kampanii i jego waznos¢ dla marketerow.

Giowne Punkty:
e Poréwnanie Budzetéw:
o Poréwnanie minimalnego budzetu kampanii w ré6znych platformach, z
naciskiem na réznice miedzy TikTokiem a Facebookiem.
o Podkreslenie, ze minimalny budzet dla kampanii wynosi 200 ztotych, ale
mozna go ograniczy¢ na etapie grupy reklam.
e Zrozumienie Mechanizméw Platform:

o
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o Jak TikTok i Facebook uczg sie na podstawie twojego budzetu.
o Odréznienie miedzy tym, jak te platformy wykorzystujg reklamy i ré6znice w ich
podejsciach.
e Optymalizacja Budzetu:
o Rbzne sposoby na ograniczenie wydatkow dziennych.
o Korzystanie z optymalizacji budzetu kampanii w celu kierowania ruchu tam,
gdzie jest najbardziej efektywny.
e Roéznice w Wykorzystaniu Reklam:
o Jak rozne platformy korzystajg z reklam w rézny sposob, np. Facebook
oferuje wiele formatéw reklam, podczas gdy TikTok skupia sie na ogladaniu.

Podsumowanie:
Kluczowe informacje na temat ustawiania budzetu kampanii i jego znaczenie dla
efektywnosci kampanii.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do tematu ustawiania budzetu kampanii.

0:17 - Poréwnanie budzetéw miedzy ré6znymi platformami.

0:30 - Minimalny budzet i jego ograniczenie.

0:45 - Struktura kampanii i ograniczenie budzetu dziennego.

1:00 - Sposoby na ograniczenie budzetu.

1:11 - Jak platformy uczg sie na podstawie budzetu.

1:37 - Kwestia uczenia sie kampanii i mitéw z tym zwigzanych.

2:01 - Algorytm i jego dziatanie.

2:25 - Ustalanie catkowitego budzetu vs budzet dzienny.

2:53 - Wskazowki dotyczace optymalizacji budzetu.

3:19 - Réznice w wykorzystaniu reklam miedzy Facebookiem a TikTokiem.
3:54 - Podsumowanie i kluczowe punkty dotyczace budzetu kampanii.
4:08 - Zakonczenie i zapowiedzZ kolejnego tematu.

4. Kampania dedykowana dla systemu iOS 14

Podsumowanie Lekcji: Omawiam specyfike prowadzenia kampanii reklamowych na TikTok
dla uzytkownikow systemu iOS 14. Opisuje zmiany w polityce prywatnosci wprowadzone
przez Apple i wptyw tych zmian na reklamodawcow.

Wprowadzenie: Zapoznanie stuchaczy z tematyka dedykowanych kampanii dla
uzytkownikéw systemu iOS 14.

Giowne Punkty:
e Zmiany w Polityce Prywatnosci Apple:
o Omowienie nowych wymagan dotyczgcych prywatnosci wprowadzonych
przez Apple.

o
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o Uwydatnienie faktu, ze Apple wymaga od aplikacji uzyskania zgody

uzytkownika na Sledzenie jego dziatalnosci miedzy réznymi aplikacjami.
e Reakcja TikTok na Zmiany:

o Wprowadzenie przez TikTok dedykowanej kampanii skierowanej do
uzytkownikéw iOS od wersji 14 wzwyz, ktére pozwala na dostosowanie sie do
nowych wymogow.

e Zastosowanie Dedykowanej Kampanii:

o Woyjasnienie, ze dedykowana kampania jest niezbedna, jezeli reklamodawcy
chcag promowac aplikacje skierowane do uzytkownikéw iPhone'ow i iPadow z
systemem iOS 14 wzwyz.

o Zwrdcenie uwagi, Zze w przypadku promowania witryn internetowych
procedura jest mniej skomplikowana.

e Podsumowanie i Rekomendacje:

o Jezeli grupa docelowa reklamodawcy korzysta z iOS 14 wzwyz, powinien on
rozwazy¢ dedykowang kampanie na TikTok.

o Podkreslenie, ze kluczowym elementem jest zaznaczenie odpowiedniej opcji
podczas tworzenia kampanii.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie i przedstawienie sie prowadzgcego.

0:18 - Omowienie zmian w polityce prywatnosci Apple.

0:53 - Opis reakc;ji TikTok na zmiany i wprowadzenie dedykowanej kampanii.
1:04 - Rdznice w promowaniu witryn internetowych i aplikaciji.

1:21 - Kiedy warto zastosowa¢ kampanie dedykowang dla iOS 14.

1:39 - Jak prawidtowo ustawi¢ kampanie dedykowana.

1:54 - Zakonczenie lekcji.

5. Tryb promocji:Promocja i retargeting aplikacji w TikTok

Podsumowanie Lekcji: W tej lekcji omawiam funkcje promowania aplikacji na TikTok.
Zajmuje sie dwoma gtéwnymi trybami promociji: promocjq instalacji aplikacji oraz
retargetingiem aplikaciji.

Wprowadzenie:
Rozumienie réznych trybow promocji aplikacji na TikTok oraz wykorzystanie ich w praktyce.

Giowne Punkty:
e Wybér Trybu Promocji Aplikacji:
o Wyjasnienie, jak dokonac¢ wyboru odpowiedniego trybu promociji aplikacji w
TikTok.
o Zaznaczenie, ze istniejg dwa gtéwne tryby do wyboru.
e Promocja Instalacji Aplikaciji:
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o Opis tego trybu polegajgcego na zachecaniu do pobrania i zainstalowania
aplikacji przez nowych uzytkownikow.

o Uwypuklenie, ze reklamy w tym trybie skupiajg sie na przekierowywaniu
uzytkownikéw bezposrednio do sklepu z aplikacjami.

e Retargeting Aplikacji:

o Wyjasnienie, ze jest to tryb stuzgcy do przypominania uzytkownikom, ktérzy
wczesniej juz zainstalowali aplikacje, ale przestali z niej korzystac.

o Podkreslenie, ze gldwnym celem jest ponowne zainteresowanie
uzytkownikéw aplikacjg oraz zachecenie do jej uzywania.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie i przedstawienie sie prowadzgcego.

0:16 - Omowienie podstawy wyboru trybu promocji aplikacji.

0:36 - Wyjasnienie pierwszej opcji - promociji instalacji aplikacji.
0:46 - Opis, jak dziatajg reklamy w tym trybie.

1:06 - Omodwienie drugiej opcji - retargetingu aplikacji oraz jej celu.
1:21 - Podsumowanie informacji o obu trybach promocji aplikaciji.
1:24 - Zakonczenie lekcji.

6. Kampania Inteligentna Wydajnos¢ w TikTok

Podsumowanie Lekcji: kampania "Inteligentna Wydajnos$¢" dostepnej na platformie TikTok,
skierowanej do os6b nieposiadajgcych zaawansowanego doswiadczenia w marketingu. Jest
to automatyczna funkcja optymalizacji kampanii konwersyjnych.

Wprowadzenie: Zrozumienie, czym jest "Kampania Inteligentna Wydajnosc¢" i jak moze
utatwi¢ promocje w TikTok.

Giowne Punkty:
e Co to jest Kampania Inteligentna Wydajnosé¢:

o Wyjasnienie, ze jest to funkcja dostepna tylko w kampaniach konwersyjnych.

o Jest to rodzaj kampanii, w ktérej system samodzielnie podejmuje decyzje,
analizujgc statystyki i wyniki.

e Dla kogo jest ta kampania:

o Osoby, ktére nie majg zaawansowanego doswiadczenia w marketingu.

o Osoby, ktore nie majg czasu na indywidualne ustawienie kampanii.

o Osoby, ktore chcg, aby system sam dobierat najlepsze ustawienia reklamy na
podstawie wybranego celu (np. instalacja aplikacji, wejscie na strone, zapis
na webinar itp.).

e Jak dziala ta kampania:

o Algorytm dobiera najlepsze ustawienia dla reklamy.

o Brak potrzeby manualnego ustawiania budzetu dla kampanii, ale mozna
ograniczy¢ budzet na poziomie grupy reklam.

o
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Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie i przedstawienie sie prowadzacego.

0:13 - Wstep do kampanii "Inteligentna Wydajnosc".

0:22 - Przyczyna nazwy i dziatania kampanii.

0:33 - Dlaczego i dla kogo zostata stworzona ta kampania.

0:54 - Jak dziata system inteligentnej wydajnosci.

1:14 - Wskazdwki dotyczgce ustawiania budzetu w tej kampanii.

1:35 - Zakonczenie i podsumowanie zalet "Kampanii Inteligentna Wydajnos¢".

o
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FAQ Grupa reklam
1. Nazwa Grup Reklam

Podsumowanie Lekcji: znaczenie strategii nazewnictwa grupy reklam na TikTok. Wtasciwe
nazewnictwo pomaga utrzymac porzadek i lepiej zrozumie¢ cele poszczegdlnych kampanii
reklamowych.

Wprowadzenie: Znaczenie odpowiedniego nazewnictwa grupy reklam i dlaczego jest to
wazne.

Gtéwne Punkty:
e Badz konkretny:
o Wazne jest, aby nazwa byia jak najbardziej precyzyjna. Przyktad: "Buty
sportowe wrzesien 2023".
e Wykorzystaj grupe docelowa:
o Nazewnictwo moze odnosic sie do grupy, ktérg targetujesz. Przykiad:
"Marketing i Business".
e Okresl swoj cel:
o Nazwa moze odzwierciedla¢ gtéwny cel kampanii, np. "Pozyskiwanie
followersow", "Budowanie swiadomosci" lub "Zwiekszenie zaangazowania".
e Format daty:
o W nazwie mozesz uwzglednic date, ktéra moze odnosic sie do konkretnej
promociji lub okresu. Przykfad: "Wyprzedaz 2020" lub "Wyprzedaz lato 2023".

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie i przedstawienie sie prowadzgcego.

0:13 - Znaczenie odpowiedniego nazewnictwa dla grupy reklam.

0:28 - Wskazéwka 1: Konkretnos¢ w nazewnictwie.

0:42 - Wskazdéwka 2: Nazewnictwo oparte na grupie docelowe;.

0:54 - Wskazowka 3: Okres$l swoj cel w nazwie.

1:02 - Wskazdéwka 4: Uzywaj formatu daty.

1:15 - Podsumowanie roznych strategii nazewnictwa.

1:27 - Przyktady r6znych strategii nazewnictwa.

1:48 - Zakonczenie: Jak nazewnictwo pomaga w doktadniejszym targetowaniu.

2. Lokalizacja optymalizacji:

Podsumowanie Lekcji: Lokalizacja i optymalizacja w TikTok, skupiajac sie na tym, gdzie
kierowany jest ruch: na strone internetowg czy do aplikacji.

o
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Wprowadzenie: Rozumienie, jak prawidtowo skierowac ruch na TikTok - czy to do witryny
internetowej, czy do aplikaciji.

Gléwne Punkty:
o Wybér lokalizacji:
o Uzytkownik ma dwie gtébwne opcje: kierowanie ruchu na witryne internetowa
lub do aplikacji.
e Promocja aplikacji:
o Jesli celem jest promowanie aplikacji, wybér powinien pasc¢ na opcje
"aplikacje".
e Promocja firmy na stronie internetowej:
o Jesli celem jest promocja firmy i chcemy kierowaé ruch na witryne,
powinnismy wybrac opcje "witryna internetowa".

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie i przedstawienie sie prowadzacego.

0:15 - Omowienie opcji kierowania ruchu: witryna internetowa czy aplikacja.
0:25 - Decyzja o tym, gdzie skierowaé ruch w zaleznoéci od celu kampanii.
0:34 - Zakohczenie.

3. Lokalizacja optymalizacji w TikTok: Wyboér celu i znaczenie piksela

Podsumowanie Lekcji: Skoncentrujemy sie na réznicy miedzy kierowaniem ruchu na
witryne internetowa, a na btyskawiczng strone w TikToku. Nacisk na znaczenie piksela
TikToku w Sledzeniu zachowania uzytkownikéw po kliknieciu w reklame.

Wprowadzenie: Zrozumienie, jak prawidtowo skierowac ruch w TikToku oraz jak
wykorzystac piksel TikToku do optymalizacji kampanii reklamowe;j.

Gléwne Punkty:
e Wybor lokalizaciji:
o Dwie gtéwne opcje: kierowanie ruchu na witryne internetowg lub na
btyskawiczng strone w TikToku.
o Piksel TikToku:
o Jest to fragment kodu dodawany na stronie internetowej, ktéry pozwala
Sledzi¢ zachowanie uzytkownikéw po kliknieciu w reklame.
e Optymalizacja zdarzen:
o Mozna okresli¢ konkretne dziatania, ktére uzytkownicy majg wykonac po
kliknieciu w reklame (np. zakup produktu).
e Zalety piksela TikToku:
o Lepsze Sledzenie efektywnosci reklam.
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o Mozliwosé "tapania" uzytkownikow innymi narzedziami analitycznymi jak
piksel Facebooka czy Google Analytics.
e Wady i wyzwania:
o Strony moga tadowac sie diuze;j.
o Uzytkownicy TikToku czesto nie chcg opuszczac aplikacii.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie i przedstawienie sie¢ prowadzacego.

0:23 - Omowienie piksela TikToku i jego znaczenia.

0:44 - Wyjasnienie optymalizacji zdarzeh w kontekscie reklam.

1:14 - Zalety korzystania z piksela TikToku.

2:14 - Wyjasnienie, dlaczego uzytkownicy moga nie chcie¢ opuszczac TikToku.
2:51 - Omowienie strategii skierowania ruchu na witryne vs. btyskawiczng strone.
3:41 - Zalety i wady btyskawicznej strony na TikToku.

4:18 - Podsumowanie i zakonczenie.

4. Umiejscowienia Reklam

Podsumowanie Lekcji: Omawiam réznice miedzy automatycznym, a recznym wyborem
umiejscowienia reklam w TikToku. Znaczenie rozumienia, gdzie dokfadnie pojawiajg sie
reklamy, i radzi, aby unika¢ pewnych platform azjatyckich.

Wprowadzenie: Zrozumienie, jak prawidtowo wybra¢ umiejscowienie reklamy w TikToku,
czy robic to automatycznie, czy recznie.

Gléwne Punkty:
e Umiejscowienie Reczne vs Automatyczne:
o Automatycznie: TikTok sam decyduje o umiejscowieniu.
o Recznie: Wybieramy sami, gdzie doktadnie pojawia sie nasza reklama.
e Platformy azjatyckie:

o Byte Dance jest firmg za TikTokiem oraz kilkoma innymi aplikacjami i
platformami, w tym Cupcutem.

o "Pangl, pangl" to popularna platforma reklamowa w Azji, nalezgca do Byte
Dance.

e Unikanie pewnych platform:

o Zalecane jest unikanie pewnych platform, takich jak "pangl, pangl" oraz
globalny pakiet aplikacji, gdyz mogg one nie by¢ odpowiednie dla wszystkich
reklamodawcow.

e Korzysci z recznego umiejscowienia:

o Mozliwos¢ kontroli nad tym, gdzie doktadnie pojawia sie reklama, co pozwala

unikng¢ niepozgdanych lokalizacji.

Rozdzialy:

o

www.marketingnaskroty.pl
biuro@b-6.pl
rzezone @2023- B6 marketing na skroty



http://www.marketingnaskroty.pl

0:00 - Wprowadzenie i przedstawienie sie prowadzgcego.

0:12 - Omowienie recznego wyboru umiejscowienia.

0:32 - Wyjasnienie globalnego pakietu aplikacji Byte Dance.

0:44 - Podkreslenie znaczenia unikania pewnych platform.

1:06 - Omowienie platformy "pangl, pangl".

1:35 - Wskazowki dotyczgce recznego umiejscowienia reklam w TikToku.
1:53 - Podsumowanie i zalecenia dotyczgce wyboru recznego.

2:00 - Zakonczenie.

5. Tryb Targetowania: Automatyczny vs Niestandardowy

Podsumowanie Lekcji: Omdwie réznice miedzy trybem automatycznym, a
niestandardowym targetowania reklam w TikToku, pokaze jakie sg korzy$ci kazdego z
trybdw, oraz dam rekomendacje na temat tego, jak wybra¢ odpowiedni tryb dla swojej
kampanii reklamowe;.

Wprowadzenie: Zrozumienie kluczowych aspektdéw targetowania w TikToku i jak prawidtowo
wybrac tryb targetowania dla optymalnych wynikéw.

Gtéwne Punkty:
e Tryb Niestandardowy:
o Daje petng kontrole nad kryteriami targetowania (np. wiek, ptec,
zainteresowania, lokalizacja).
o Idealny dla tych, ktérzy majg doktadng wizje swojej grupy docelowe;.
e Tryb Automatyczny:
o Opiera sie na algorytmach i danych, ktére TikTok posiada o uzytkownikach.
o Rekomendowany dla oséb, ktére nie sg pewne, kto stanowi ich grupe
docelowa. Dobre dla poczatkujgcych.
e Wykorzystanie Danych Organicznych:
o Zanim rozpoczniesz kampanie ptatng, warto obserwowac, kto reaguje na
Twoje organiczne posty w TikToku.
o Na podstawie tych obserwacji mozna lepiej okresli¢ swojg grupe docelowa.
e Przykiad mojego Targetowania:
o targetuje gtdwnie osoby powyzej 25 roku zycia, poniewaz sg to jego gtowni
klienci.
o Mtodsza grupa (18-24) jest traktowana inaczej, poniewaz sg w trakcie nauki.

Rekomendacje :
Chociaz targetowanie automatyczne moze by¢ uzyteczne, preferuje niestandardowe
targetowanie, by mie¢ wiekszg kontrole nad kampania.

Rozdzialy:
0:01 - Wprowadzenie i przedstawienie sie¢ prowadzgcego.
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0:10 - Omowienie trybu niestandardowego targetowania.

0:24 - Wprowadzenie do trybu automatycznego targetowania.

0:38 - Kiedy warto wybra¢ targetowanie automatyczne.

1:00 - Rekomendacje dotyczace wyboru trybu targetowania.

1:18 - Znaczenie analizy organicznych danych z TikToku.

1:34 - Przyktad targetowania reklam przez Dawida.

1:52 - Refleksja na temat réznych grup wiekowych w targetowaniu.
2:06 - Koncowe zalecenia dotyczace wyboru trybu targetowania.
2:29 - Zakonczenie.

6. Jak prawidtowo ustawié targetowanie reklam w TikToku:
Przewodnik krok po kroku

Podsumowanie Lekcji: Wskazéwkami i strategie, ktére pomogg w efektywnym
targetowaniu reklam w TikToku. Wyjasnie rozne opcje, ktére platforma oferuje, aby osiggngc
odpowiednig grupe docelowa.

Wprowadzenie: Zrozumienie narzedzi TikToka do targetowania reklam i wykorzystanie ich
w praktyce.

Gtéwne Punkty:
e Dane Demograficzne:
o Umozliwiajg wybor lokalizacji - od miasta, przez wojewddztwo, po panstwo.
o Niektore panstwa czy miasta mogg nie by¢ dostepne.
e Jezyk:
o Wazny w kontekscie komunikacji z grupg docelowa.
o Przyktad: wybér jezyka polskiego.
e Inne Opcje Demograficzne:
o Wybor ptci i grupy wiekowe;j.
o Sita nabywcza - kierowanie reklam do os6b o okreslonym poziomie
dochodéw. Istotne dla luksusowych produktow.
e Regulacje Dotyczace Produktow:
o Oznaczenie produktow o wysokiej zawartosci ttuszczu, soli lub cukru z
powodow regulacyjnych.
o Nieprawidtowe oznaczenie moze prowadzi¢ do blokady reklam lub nawet
konta.
e Grupy Odbiorcow:
o Przedstawienie grup wczesniej utworzonych.
o Mozliwosé tworzenia grup na podstawie interakcji z reklamami, np. osoby,
ktére obejrzaty filmik czy otworzyty formularz.
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o Opcja uwzglednienia lub wykluczenia okreslonej grupy przy tworzeniu
kampanii.
e Zainteresowania i Zachowania:
o Krotka wzmianka o kolejnym dziale, ktory zostanie omowiony w przysztoSci.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie i przedstawienie sie.

0:10 - Omowienie danych demograficznych.

0:27 - Lokalizacja w targetowaniu.

0:40 - Wybor jezyka dla reklam.

1:00 - Dodatkowe opcje demograficzne: pteé, grupa wiekowa, sita nabywcza.
1:23 - Kiedy warto skupic¢ sie na sile nabywcze;j.

1:33 - Regulacje dotyczgce produktéw.

2:00 - Konsekwencje niewlasciwego oznaczania produktow.
2:24 - Utworzone wczesniej grupy odbiorcéw.

2:35 - Tworzenie i wykorzystywanie grup odbiorcéw.

3:01 - Jakie grupy mozna uwzglednié lub wykluczyc.

3:13 - Zapowiedz kolejnych tematdw.

3:31 - Zakohczenie.

7. Zainteresowanie i zachowania

Podsumowanie Lekcji: Jak funkcje zainteresowan i zachowan w TikTok Ads mogg pomaoc
w jeszcze bardziej precyzyjnym targetowaniu reklam.

Wprowadzenie: Glebsze zrozumienie mozliwosci narzedzi TikToku do targetowania reklam
oraz ich wykorzystanie w praktyce.

Gtéwne Punkty:
e Znaczenie "Zainteresowania i Zachowania” w Targetowaniu:
o Po ustawieniach dotyczgcych ptci, kraju, miasta i wieku, opcja ta pozwala na
jeszcze bardziej szczegotowe dopasowanie grupy odbiorcow.
o Opcja ta stuzy do pokazywania reklam uzytkownikom na podstawie ich
zainteresowan.
e Jak dziata ta funkcja:
o Poprzez wyrazenie zainteresowania, prosimy TikTok o pokazanie naszej
reklamy okreslonej grupie.
o Przyktad: "Pokaz mojg reklame osobom, ktore interesujg sie technologig".
e Automatyczne dopasowanie przez TikTok:
o TikTok jest w stanie samoistnie znalez¢ odpowiednig grupe docelowa,
bazujgc na tym, kto najczesciej obserwuje twoje publikacje.
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o Im wiecej publikujesz i reklamujesz, tym lepiej TikTok jest zoptymalizowany
do twoich potrzeb.
e Przyktadowe Kategorie Zainteresowan:
o TikTok automatycznie podpowiada rézne kategorie, takie jak sprzety biurowe,
elektronika, ustugi IT itp.
o Wybor kategorii powinien by¢ dostosowany do grupy, ktorg chcemy osiggnac,
i nie zawsze musi by¢ zgodny z tym, co TikTok sugeruje.
o Refleksja nad witasnym targetowaniem:
o Wazne jest, aby dokfadnie zastanowi¢ sie nad wtasnym targetowaniem,
poniewaz automatyczne sugestie TikToku mogg nie zawsze odpowiadaé
rzeczywistym potrzebom.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie i przedstawienie sie.

0:10 - Wstep do funkcji "Zainteresowania i Zachowania".

0:26 - Opis dziatania tej funkciji.

0:54 - Jak komunikowa¢ sie z TikTok w kontekscie zainteresowan.
1:19 - Automatyczne dopasowanie grupy docelowej przez TikTok.
1:41 - Przyktad dostepnych kategorii zainteresowan.

1:59 - Wykorzystanie sugerowanych kategorii do wtasnych potrzeb.
2:22 - Refleksja nad wlasnym targetowaniem.

2:40 - Zapowiedz kolejnych tematow.

2:50 - Zakonczenie.

8. "Urzadzenie" w TikTok Ads

Podsumowanie Lekcji: prezentuje funkcje "Urzadzenie" w TikTok Ads i wyjasnia, jak
mozna jej uzy¢ do zoptymalizowania targetowania reklam.

Wprowadzenie: Zrozumienie potencjatu funkcji "Urzadzenie" w narzedziach TikToku do
targetowania reklam.

Gtéwne Punkty:
e Znaczenie Funkcji "Urzadzenie™:
o Czesto bagatelizowana przez wielu, ale ma wazne zastosowanie w pewnych
scenariuszach kampanii reklamowych.
e Przyktadowe Zastosowania:
o Jedli twoja aplikacja dziata tylko na Androidzie lub I0Sie, skieruj reklame tylko
do odpowiedniej grupy uzytkownikow.
o Jesli aplikacja dziata tylko na okre$lonej wersji systemu operacyjnego,
targetuj reklame do uzytkownikow z tg wersja.
o Jesli sprzedajesz obudowy do konkretnego modelu telefonu, kieruj reklame
do uzytkownikéw tego modelu.
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e Model i Urzadzenie:

o Mozliwos¢ targetowania reklam na podstawie modelu telefonu moze poméc w
zoptymalizowaniu konwersji, na przykiad, jesli pewien model telefonu
przynosi wiecej konwersiji.

e Rodzaj Polaczenia:

o Jesli twoja reklama ma wysokg rozdzielczos¢ i jest ciezka, warto kierowac jg

tylko do osob korzystajgcych z Wi-Fi.
e Wybér Operatora:

o W przypadku wspétpracy z operatorem komorkowym lub jesli chcesz

skierowa¢ reklame do okreslonego operatora.
e Operatorzy, Dostawca Ustug Internetowych:

o Mozliwosc¢ targetowania na podstawie dostawcy internetu. Przyktad: reklamy

przeznaczone dla klientow konkretnej sieci.
e Cena Urzadzenia:

o Mozliwos¢ targetowania na podstawie ceny urzadzenia, co jest szczegdlnie

przydatne dla marketerow luksusowych produktow.
e Zastosowania Branzowe:

o Funkcja "Urzadzenie" moze by¢ uzyteczna dla aplikacji bankowych oraz dla

innych luksusowych marek.
o Refleksja Koncowa:

o Dawid zastanawia sie nad dalszymi, bardziej zaawansowanymi
zastosowaniami funkcji, ale decyduje sie nie zagtebia¢ w detale, aby nie
komplikowac.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie i przedstawienie sie.

0:09 - Znaczenie funkcji "Urzadzenie".

0:21 - Przyktadowe zastosowania targetowania.

0:48 - Targetowanie na podstawie systemu operacyjnego.
0:58 - Wybor modelu urzgdzenia.

1:15 - Uzytecznosc¢ targetowania modelu.

2:03 - Rodzaj potagczenia i jego znaczenie.

2:12 - Korzystanie z funkcji operatoréw.

2:53 - Dostawcy ustug internetowych.

3:47 - Zastosowanie funkcji w kontekscie operatoréw.
4:18 - Targetowanie na podstawie ceny urzadzenia.
5:04 - Zakohczenie i podsumowanie.

9. "Wykluczenia tresci" w TikTok Ads:

Podsumowanie Lekcji: \prezentuje funkcje "Wykluczenia tresci" w TikTok Ads, ktéra
pozwala na kontrole, obok jakich tresci pojawia sie nasza reklama.
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Wprowadzenie: Zrozumienie kluczowych aspektow funkcji "Wykluczenia tresci” w TikTok
Ads i dlaczego jest tak wazna dla reklamodawcéw.

Gléwne Punkty:
e Znaczenie funkcji "Wykluczenia tresci":
o Cho¢ czesto niedoceniana, pozwala na unikniecie pojawiania sie reklamy
obok kontrowersyjnych czy niechcianych tresci.
e Przyktadowe Zastosowania:
o Jesli reklamujesz zabawki dla dzieci, unikaj kontekstu erotyki czy
wulgarnosci.
o Dla marek luksusowych - wyklucz kontekst obok tanich produktéw czy niskiej
jakosci tresci.
o Unikaj kontekstu obok kontrowersyjnych postaci publicznych czy
negatywnych wiadomosci.
e Rodzaj Tresci:
o Wykluczenie tresci na podstawie kategorii: erotyka, wulgaryzmy,
kontrowersyjne postaci.
Kontrola Srodowiska Reklamowego:
Gwarancja, ze Twoja reklama pojawia sie w odpowiednim kontekscie i
otoczeniu.
e Zastosowania Branzowe:
o Marki dzieciece, luksusowe, czy korporacyjne majg rozne wymagania co do
kontekstu. Funkcja "Wykluczenia tresci" pozwala dostosowac je
indywidualnie.

Refleksja Koncowa:
Podkresdlam jak wazna jest kontrola nad kontekstem, w ktorym pojawia sie reklama.
Zachecam do korzystania z tej funkcji, by zwiekszy¢ skuteczno$¢é kampanii reklamowych.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie i przedstawienie sie.

0:09 - Dlaczego funkcja "Wykluczenia tresci" jest wazna?
0:21 - Omowienie mozliwych zastosowan.

0:48 - Wykluczanie tresci na podstawie kategorii.

0:58 - Znaczenie odpowiedniego kontekstu dla Twojej reklamy.
1:15 - Jakie tresci warto wykluczy¢?

2:03 - Dostosowanie reklamy do odpowiedniego srodowiska.
2:12 - Przyktady zastosowan w réznych branzach.

2:53 - Rodzaj treéci a odbiér marki.

3:47 - Jak wykluczy¢ tresci kontrowersyjne?

4:18 - Kontrola nad srodowiskiem reklamowym.

5:04 - Zakohczenie i podsumowanie.
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10. Zakladanie budzetu w TikTok Ads

Podsumowanie Lekcji: Przybliza zasady zarzgdzania budzetem w TikTok Ads, wyjasniajgc
réznice miedzy budzetem dziennym a catkowitym oraz minimalne wymagania dotyczace
wydatkow.

Wprowadzenie: Budzetowanie w reklamie odnosi sie do planowania i zarzgdzania sumg
pieniedzy, ktorg jestesmy gotowi przeznaczy¢ na kampanie reklamowe.

Gléwne Punkty:
e Definicja Budzetu:
o Budzet odnosi sie do okreslonej sumy pieniedzy przeznaczonej na kampanie
reklamowe.
Rodzaje Budzetéw:
o Budzet dzienny: okre$la, ile pieniedzy jestesmy gotowi wyda¢ w ciggu
jednego dnia na kampanie.
o Budzet catkowity: okresla catkowitg sume pieniedzy przeznaczong na catg
kampanie.
Minimalny Budzet:
o Dla grupy reklam wynosi on 80 zt dziennie.
Zastosowania Budzetowania:
o W zaleznosci od celu (np. sprzedaz produktu, rekrutacja na webinar),
mozemy dostosowac budzet.
e Poréwnanie z Inne Platformami:
o Budzet w TikTok Ads jest wyzszy w poréwnaniu z platformami takimi jak
Facebook.

Refleksja Koncowa:
Cho¢ wielu reklamodawcéw narzeka na wysokie minimalne wymagania budzetowe w TikTok
Ads, jest to po prostu element platformy, z ktérym trzeba sie pogodzic.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie i przedstawienie tematu.

0:14 - Omowienie rodzajow budzetow: dzienny i catkowity.

0:29 - Minimalne wymagania budzetowe i ich wptyw na kampanie.
1:00 - Przyktady zastosowan budzetowania w praktyce.

1:16 - Poréwnanie z innymi platformami reklamowymi.

1:28 - Podsumowanie i refleksja na temat budzetowania w TikTok Ads.
1:55 - Zakonczenie.

11.Harmonogramowanie reklam
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Podsumowanie Lekcji: wyjasnie, jak dziata harmonogramowanie reklam w TikTok Ads,
umozliwiajgc planowanie, kiedy reklamy majg by¢ wyswietlane i kiedy powinny byé
wytgczane.

Wprowadzenie: Harmonogramowanie to nic innego, jak ustalanie doktadnych ram
czasowych, kiedy reklamy majg by¢ aktywne, analogicznie do ustawiania budzika.

Gtéwne Punkty:
e Definicja Harmonogramowania:
o Harmonogramowanie pozwala na okres$lenie doktadnych godzin i dni, kiedy
reklamy majg by¢ wyswietlane.
e Zastosowania Harmonogramowania:
o Przyktad z pizzerig: Jesli chcesz promowac oferte na kolacje w pigtek miedzy
16:00 a 20:00, mozesz ustawic reklame aktywng w tych godzinach.
o Rownoczesnie, inna reklama moze by¢ ustawiona na promocje zestawu
obiadowego miedzy 10:00 a 15:00.
e Wielotematyczne Kampanie:
o Mozliwosé uruchamiania réznych reklam w ciggu jednego dnia, kazda z
odmienng tematyka, skierowana do innych grup odbiorcow.
e Monotonia w Ustawieniach:
o Cho¢ harmonogramowanie i inne funkcje mogg wydawaé sie monotonne, sg
niezbedne dla skutecznego zarzgdzania kampaniami reklamowymi.

Refleksja Koncowa:
Podkreslenie, ze chociaz niektére funkcje w TikTok Ads mogg wydawac sie rutynowe, sg
kluczowe dla efektywnego zarzgdzania kampaniami.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie i przedstawienie tematu harmonogramowania.

0:16 - Co to jest harmonogramowanie i jakie ma zastosowania?

0:30 - Omowienie godzin wys$wietlania i dni tygodnia.

0:50 - Przyktad wykorzystania harmonogramowania w branzy gastronomiczne;.
1:12 - Koncept wielotematycznych kampanii w ciggu jednego dnia.

1:25 - Refleksje na temat monotonii w ustawieniach TikTok Ads.

1:34 - Zapowiedz przysztych tematdw i zakohczenie.

12. Harmonogram wyswietlen

Podsumowanie Lekcji: wyjasniam funkcje harmonogramu wyswietlen w TikTok Ads,
umozliwiajgca precyzyjne planowanie, kiedy i jak czesto reklamy majg by¢ prezentowane
odbiorcom.
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Wprowadzenie: Kluczowg kwestig jest zaplanowanie, jak czesto reklama ma by¢
wyswietlana, aby nie stata sie monotonna dla odbiorcy.

Gléwne Punkty:
e Znaczenie harmonogramu wyswietlen:
o Analogia do muzyki w radiu: zbyt czeste emitowanie moze doprowadzi¢ do
znudzenia odbiorcy.
e Dostosowywanie godzin wyswietlen:
o Mozliwosé wykluczenia okreslonych godzin, w ktérych grupa docelowa moze
nie by¢ aktywna, np. nocne godziny.
e Optymalizacja wyswietleh w oparciu o analize aktywnosci:
o Jesli dane wskazujg, ze grupa docelowa jest najbardziej aktywna w
okreslonych godzinach (np. miedzy 15:00 a 16:00), mozna skoncentrowac
wyswietlenia reklam w tych okresach.

Refleksja Koncowa:
Dzieki harmonogramowi wyswietleh w TikTok Ads, marki majg mozliwos¢ skuteczniejszego
docierania do swojej grupy docelowej, dostosowujgc wyswietlenia do jej aktywno$ci.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie i przedstawienie funkcji harmonogramu wyswietlen.

0:16 - Analogia do czestotliwosci puszczania piosenki w radiu.

0:37 - Dostosowywanie godzin wyswietlen z uwzglednieniem aktywnosci grupy docelowe;.
0:53 - Sposoby optymalizaciji wyswietlen w oparciu o analize danych.

1:05 - Jak skutecznie wykorzysta¢ budzet w okreslonych godzinach.

1:18 - Podsumowanie i zakonczenie.

13. Czestotliwosé

Podsumowanie Lekcji: Prezentuje trzy rézne opcje ustawien czestotliwosci wyswietlania
reklam w TikTok Ads oraz podkresla znaczenie zbalansowanego podejscia w tym zakresie.

Wprowadzenie: Wybor odpowiedniej czestotliwosci wyswietlania reklam jest kluczem do
skutecznej i nieinwazyjnej promocji wsrod odbiorcéw.

Giowne Punkty:
e Umiarkowana czestotliwosé:
o Reklama pokazywana jest nie czesciej niz trzy razy w ciggu siedmiu dni.
o Umozliwia regularne przypominanie o marce, ale w sposob nie nachalny.
e Codzienny kontakt z odbiorca:
o Reklama wyswietlana jest maksymalnie raz dziennie.
o Gwarantuje codzienny kontakt z odbiorcg, bez bycia nachalnym.
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o Niestandardowa czestotliwosé:
o Mozliwos¢ ustalenia dowolnej czestotliwosci.
o Ryzyko bycia zbyt nachalnym i irytujgcym dla odbiorcy,

Refleksja Koncowa:

Zbalansowane podejscie do czestotliwosci wydwietlania reklam pomaga budowac
Swiadomos¢ marki wsrdd odbiorcow, jednoczesnie nie odstraszajgc ich zbyt czestymi
ekspozycjami.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie i znaczenie odpowiedniego ustalania czestotliwosci wyswietlania
reklam.

0:16 - Umiarkowana czestotliwos¢ - trzy razy w ciggu siedmiu dni.

0:32 - Codzienny kontakt z odbiorcg - raz dziennie.

0:48 - Niestandardowa czestotliwos¢ i ryzyko zbyt czestych ekspozyciji.

1:19 - Anegdota o zbyt czestych ekspozycjach i reakcji uzytkownika TikToka.

1:36 - Znaczenie zbalansowanego podejscia do czestotliwosci wyswietlania reklam.
1:52 - Zakonczenie.

14. Kontrola oferty w TikTok Ads

Podsumowanie Lekcji: Prezentuje strategie kontrolowania oferty oraz wyjasnia znaczenie
monitorowania stawek za wyswietlenia w TikTok Ads.

Wprowadzenie: Dobdr wiasciwej stawki za wyswietlenie moze wptywac na efektywnosé
kampanii reklamowej. Prezentuje wtasne doswiadczenia z niespodziewanie wysokimi
stawkami.

Giowne Punkty:
e Automatyczne ustalanie stawek:
o Mozliwosé pozostawienia TikToku ustalania stawek.
o Usuniecie oferty skutkuje automatycznym ustalaniem stawki przez system.
e Analiza wczesniejszych stawek:
o Dawid zauwaza, ze 22 zt za 1000 wyswietlen to stosunkowo wysoka stawka.
o Pordwnanie z wczesniejszymi stawkami: 73 zt, 20 zt, 98 zt, 90 zt za 1000
wyswietlen.
e Czynniki wplywajace na stawki:
o Poczatek ostatniego kwartatu roku to czas, kiedy stawki mogg by¢ wyzsze.
o Woysoki ruch w reklamach e-commerce w okresie wrzesien-grudzien.
e Jak ustawi¢ stawki:
o Moja propozycja: ustawi¢ stawke na 2 zt i obserwowac¢ wyniki kampanii.
o Waznos¢ dostosowywania stawki w oparciu o wczesniejsze kampanie i

obserwacje.
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Refleksja Koncowa:
Kontrola stawek jest kluczem do efektywnej kampanii w TikTok Ads.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie i znaczenie kontrolowania oferty w TikTok Ads.
0:41 - Analiza stawki 22 zt za 1000 wyswietleh.

1:03 - Poréwnanie z wczesniejszymi kampaniami.

2:50 - Analiza systemowego podpowiedzenia stawki.

3:14 - Zastanowienie nad przyczyng wysokiej stawki.

3:47 - Plan dotyczgcy dalszego dziatania i konsultacji z opiekunem.
4:02 - Jak ustawi¢ strategie sktadania oferty.

4:28 - Znaczenie monitorowania stawek.

4:50 - Zakonczenie i zacheta do zostawienia komentarza.

15. Przedziatl Atrybuciji

Podsumowanie Lekcji: Omdéwie znaczenie ustawienia atrybucji w kampaniach
reklamowych, wskazujgc, jak pomaga ono w zrozumieniu zrédta konwersiji.

Wprowadzenie: zwracam uwage, ze ustawienie atrybucji jest kluczowe, gdy prowadzimy
kampanie reklamowe skoncentrowane na konwersji i konwersji na stronach internetowych.

Gtéwne Punkty:
e Definicja ustawienia atrybucji:

o Narzedzie do $ledzenia zrédta rezultatow kampanii.

o Dziata jak mechanizm sledzenia, informujgcy o wptywie reklamy na dziatania
uzytkownikow.

e Edycja przedziatu atrybucji:

o Okresla czas, w ktérym reklama miata wptyw na uzytkownika.

o Na przykfad, ustawienie na 7 dni oznacza, ze jesli kto$ zareagowat na
reklame w ciggu tygodnia od jej obejrzenia, bedzie to przypisane do tej
reklamy.

e Liczba zdarzen:

o Wskaznik ilosci akcji podjetych przez ludzi po zobaczeniu reklamy.

o Jesliliczba zdarzen jest wysoka, oznacza to skutecznosc reklamy w
motywowaniu do dziatania.

e Przypisywanie konwersji do zrédet:

o Wazne, gdy prowadzimy kampanie na réznych platformach
spotecznosciowych.

o Pozwala zrozumie¢, ktéra reklama byta najbardziej efektywna i gdzie warto

przekierowa¢ srodki.
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Refleksja Koncowa:

Rozumienie, skad pochodzi ruch i jakie dziatania podejmujg uzytkownicy po zobaczeniu
reklamy, jest kluczowe dla optymalizacji strategii marketingowej. Ustawienie atrybucji
dostarcza tych informacji, umozliwiajgc skuteczniejsze kampanie.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie do ustawienia atrybucji.

0:16 - Co to jest ustawienie atrybuc;ji i dlaczego jest wazne.
0:28 - Jak dziata edycja przedziatu atrybuciji.

1:30 - Znaczenie liczby zdarzen.

1:57 - Ocena skutecznosci reklamy.

2:16 - Przypisywanie konwersji do odpowiednich Zrédet.
2:51 - Zakonczenie i podsumowanie.

16. Cel optymalizaciji - klikniecie vs. wyswietlenie strony

Podsumowanie Lekcji: wyjasniam réznice miedzy dwoma gtéwnymi celami optymalizacji w
TikTok - kliknieciem i przekierowaniem na strone docelowg. Analizuje, kiedy wykorzystac
kazdy z nich w zaleznosci od celéw kampanii.

Wprowadzenie: Omawiam dwa gtéwne cele optymalizacji w reklamie: klikniecie i
wyswietlenie strony docelowe;.

Gtéwne Punkty:
e Cel: Klikniecie
o Odzwierciedla ilos¢ kliknie¢ w reklame.
o Skupia sie na ludziach, ktorzy sg bardziej sktonni do klikniecia w reklame.
o Idealny dla promowania konta i szerokiego zasiegu.
e Cel: Wyswietlenie strony docelowej
o Uzytkownik jest przekierowywany na wybrang strone po kliknieciu w reklame.
o ldealny dla kampanii skoncentrowanych na konkretnej akcji (np. zostawienie
adresu e-mail).
o Lepiej przekierowuje ruch na osoby, ktore sg bardziej prawdopodobne do
dokonania konwersiji.
e Wykorzystanie obu celéw w strategii
o Wazne jest zrozumienie, na jakim etapie lejka sprzedazy znajduje sie
reklama.
o Budowanie $wiadomosci marki = Klikniecie; Skoncentrowane na konwersji =
Wyswietlenie strony docelowe;.
e Zalety przekierowywania na strone
o Umozliwia sledzenie uzytkownikdéw poprzez rézne piksele (np. Facebook,
Instagram, YouTube).

o
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o Istotne dla budowy zaawansowanego lejka sprzedazowego.

Refleksja Koncowa:

Wybdr odpowiedniego celu w kampanii reklamowej w TikTok zalezy od celéw firmy i miejsca
reklamy w lejku sprzedazowym. Oba cele majg swoje zalety i warto je zrozumie¢, aby
zoptymalizowac¢ skuteczno$é kampanii.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do sktadania ofert i optymalizac;ji.

0:12 - Omowienie celu "Klikniecie".

0:38 - Omowienie celu "WysSwietlenie strony docelowej".

1:18 - Jakie cele wybra¢ w zaleznosci od potrzeb kampanii.

2:52 - Analiza strategii i korzysci z wykorzystania obu celow.

3:49 - Znaczenie przekierowania uzytkownikdw na strone docelowa.
4:20 - Zakonczenie i zacheta do pozostawienia komentarza.

17. Strategia Sktadania Ofert w TikTok:

Podsumowanie Lekcji: dwie gtdéwne strategie sktadania ofert w TikTok: domysIng i limit
kosztow. Wybér odpowiedniej strategii zalezy od doswiadczenia uzytkownika i celow
kampanii.

Wprowadzenie: Omawiam kluczowe aspekty strategii sktadania ofert w TikTok i jak
wptywajg one na koszty oraz efektywnosé kampanii reklamowe;.

Gléwne Punkty:
e Strategia Domysina
o Najczesciej uzywana strategia dla wiekszosci reklam.
o TikTok automatycznie dostosowuje ja, aby uzyskac jak najwiecej wynikow.
o Najlepsza dla tych, ktérzy chcg dotrze¢ do jak najwiekszej liczby oséb z
ograniczonym budzetem.
e Strategia Limit Kosztow
o Pozwala uzytkownikowi okresli¢ maksymalng kwote, jakg jest gotow zaptaci¢
za konkretny wynik.
o Zalecana dla bardziej zaawansowanych uzytkownikow, ktérzy przeprowadzili
juz kilka kampanii i wiedza, ile sg gotowi zapfacic.
o Po przeprowadzeniu kilku kampanii i analizie ich wynikdw, mozna zaczaé
dostosowywac i manipulowac limitowanym kosztem.
e Porady dla poczatkujagcych
o Zaleca sie rozpoczecie od strategii domysine;j.
o Po zebraniu danych z kilku kampanii, mozna rozwazy¢ przejscie na strategie
limit kosztow.

o
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Refleksja Koncowa:

Wybor odpowiedniej strategii sktadania ofert jest kluczowy dla skutecznosci kampanii
reklamowej w TikTok. Warto znaé réznice miedzy dostepnymi opcjami i wybrac te, ktora
najlepiej pasuje do celow i doswiadczenia reklamodawcy.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do strategii sktadania ofert.

0:25 - Omowienie strategii domysine;.

0:53 - Wprowadzenie do strategii limit kosztow.

1:15 - Porady dla poczatkujgcych i zaawansowanych reklamodawcow.
1:49 - Zakonczenie i podsumowanie.

o
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FAQ Reklama

1. Spark Ads

Podsumowanie Lekcji: Prezentuje narzedzie Spark Ads w TikTok, ktore pozwala na
promowanie organicznych postéw poprzez ptatne kampanie reklamowe.

Wprowadzenie: Przedstawienie idei Spark Ads w kontekscie promowania organicznych
tresci na TikTok.

Giowne Punkty:
e Definicja Spark Ads
o Rozwigzanie, ktére umozliwia promowanie organicznych postow za pomoca
ptatnych kampanii reklamowych.
o Proces konwersji normalnego postu na reklame.
e Korzysci
o Rozprzestrzenianie warto$ciowego tresci w szerszym zakresie.
o Promowanie tresci biznesowych, ktére naturalnie nie osiggng tak duzego
zasiegu jak tresci rozrywkowe.
e Rozumienie Dziatania TikTok
o TikTok ogranicza zasieg tresci biznesowych w poréwnaniu do tresci
rozrywkowych.
o Waznos¢ dostarczania wartosciowej tresci dla swojej niszy, nawet jesli nie
jest ona szeroko rozprzestrzeniana.
e Strategia Wykorzystania Spark Ads
o Budowanie fundamentu poprzez regularne publikowanie postow.
o Wykorzystywanie postéw z najwyzszym organicznym zasiegiem do kampanii
Spark Ads.
o Optymalizacja kampanii poprzez promowanie postéw, ktore staty sie
wirusowymi.

Zakonczenie:

Spark Ads to potezne narzedzie dla uzytkownikéw biznesowych TikTok, ktérzy chcg
zwiekszy¢ zasieg swoich postéw w specyficznej niszy. Odpowiednie wykorzystanie tej funkcji
moze prowadzi¢ do znaczacych korzysci w promociji.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie do Spark Ads.

0:28 - Jak dziata Spark Ads.

0:42 - Ograniczenia zasiegu dla kont biznesowych na TikTok.

1:03 - Znaczenie tworzenia wartosciowej tresci dla swojej niszy.

1:25 - Strategia publikowania postéw i ich promocji za pomocg Spark Ads.

2:01 - Podsumowanie i kluczowe wskazowki dotyczgce wykorzystania Spark Ads.

2:25 - Zakonczenie lekciji.
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2. Inteligentna Kreacja w TikTok:

Podsumowanie Lekcji: Reklamy Inteligentna Kreacja" w TikTok, ktéra automatycznie
tworzy rézne wersje reklam na podstawie dostarczonych materiatow.

Wprowadzenie: Omowienie gtdéwnej funkcji "Reklamy Inteligentna Kreacja" i jej
zastosowania w kampaniach reklamowych.

Gtéwne Punkty:
e Opis Funkgciji
o Podobna do funkcji dostepnej na Facebooku, ktéra tworzy wiele wersji reklam
z jednego zestawu materiatow.
o Uzytkownik dostarcza tresci, zdjecia i filmy, a system automatycznie je taczy,
tworzgc rozne kombinacije.
e Korzysci
o Optymalizacja wydajnosci: System testuje rozne kombinacje i dostosowuije je
na podstawie wynikow.
o ldealna dla poczatkujgcych: Oszczedza czas i zasoby, eliminujgc potrzebe
tworzenia wielu wersji reklam recznie.
e Osobiste Doswiadczenie
o nie testowatem tej funkcji osobiscie, preferuje petng kontrole nad swoimi
kreacjami.
e Ograniczenia
o Niekompatybilno$¢ z "Reklamg w TikTok Spark": Jesli wybierzesz "Reklamy
Inteligentna Kreacja", nie bedziesz mégt korzystac¢ z gotowych reklam TikTok
Spark, poniewaz majg one juz ustalone opisy i inne elementy.
o Koniecznos¢ dodawania nowych materiatow i opiséw dla elastycznych
reklam.

Zakonczenie:

Funkcja "Reklamy Inteligentna Kreacja" jest pomocnym narzedziem dla tych, ktérzy chca
skorzysta¢ z automatycznego tworzenia wersji reklam w TikTok. Pomimo pewnych
ograniczen, moze to by¢ skuteczny sposodb na osiggniecie lepszych wynikéw w kampaniach
reklamowych.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie do "Reklamy Inteligentna Kreacja".

0:16 - Opis funkciji i jej dziatania.

0:45 - Mechanizm tworzenia réznych wersji reklam.

0:56 - Korzysci dla poczatkujgcych reklamodawcow.

1:21 - Osobiste spostrzezenia Dawida odnos$nie funkgciji.

1:50 - Ograniczenia funkciji i niekompatybilnosé z "Reklamg w TikTok Spark".

o
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2:40 - Wskazowki dotyczgce dodawania nowych materiatow i opisow.
2:57 - Zakonczenie i podsumowanie

3. Nazwa reklamy

Podsumowanie Lekcji: Omawiam znaczenie i strategie nadawania nazw reklamom w
ramach kampanii marketingowych.

Wprowadzenie: Znaczenie odpowiedniego nazewnictwa w kontekscie zarzgdzania
kampaniami reklamowymi.

Gtéwne Punkty:

e Znaczenie Nazewnictwa
o Kluczowe dla efektywnego zarzadzania i przeglgdania kampanii.
o tatwosc¢ identyfikacji reklam w przysztosci.

e Putapki Nazewnictwa
o Ryzyko zapomnienia kontekstu reklamy przy ztym nazewnictwie.
o Batagan i dezorganizacja w przypadku nie przemyslane;j strategii

nazewnictwa.

e Strategie Nazewnictwa
o Bazowanie na zawartosci filmu.
o Nazywanie w oparciu o gtéwny cel lub motywacyjne aspekty filmu.
o Zastosowanie skrotow dla klarownosci.

e Osobiste Doswiadczenia
o Poczatkowe btedy i ich konsekwencje.
o Korzysci z wprowadzenia systematycznego nazewnictwa.

Zakonczenie:

Adekwatne nazewnictwo reklam jest kluczem do efektywnego zarzadzania kampaniami
marketingowymi. Wprowadzenie jasnych i konsekwentnych zasad moze znacznie utatwi¢
prace w przysztoSci.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do tematu.

0:20 - Putapki zwigzane z nazewnictwem.

0:32 - Sposoby nazewnictwa na podstawie zawartosci.

0:40 - Osobiste doswiadczenia i konsekwencje niejasnego nazewnictwa.
0:57 - Zakonczenie tematu nazewnictwa i podsumowanie lekcji.

1:04 - Zakonczenie prezentacii.

4. Format reklamy
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Podsumowanie Lekcji: Omawiam dostepne formaty reklam w TikTok oraz daje wskazowki,
jak najlepiej wykorzystac¢ dostepne narzedzia.

Wprowadzenie:
Rozwazania dotyczgce wyboru formatu reklamy na platformie TikTok.

Giowne Punkty:
e Dostepne Formaty Reklamowe
o Pojedynczy film.
o Pojedynczy obraz (nieobstugiwany w TikTok).
e Dlaczego Nie Obraz?
o TikTok nie obstuguje reklam opartych wytgcznie o obraz.
o Potwierdzenie braku obstugi poprzez symbol wykrzyknika.
e Podejscie Do Filméw
o Mozliwosé wyboru filmu z biblioteki.
o Przesytanie nowego materiatu.
o Utworzenie filmu za pomocg wbudowanego edytora TikTok.
Rekomendacja
Najlepsza praktyka to montaz filmu na telefonie i przestanie gotowego materiatu na
platforme.

Zakonczenie:
Podczas tworzenia kampanii reklamowej na TikTok, najlepszym formatem reklamy jest
pojedynczy film. Nalezy pamieta¢ o odpowiednim przygotowaniu materiatu przed publikacjs.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do wyboru formatu reklamy.

0:16 - Ustalenie dostepnosci reklamy obrazkowe;.

0:42 - Potwierdzenie braku obstugi reklam obrazkowych.
0:58 - Opcje dla formatu filmowego.

1:15 - Zalecenia dotyczace przygotowania filmu.

1:27 - Podsumowanie dostepnych formatéw reklamy.

5. Kreacja Reklamowa w TikTok

Podsumowanie Lekcji: Omawiam kluczowe aspekty przygotowywania efektywnej kreacji
reklamowej w TikTok oraz podkre$la jej centralne znaczenie w kontekscie skutecznej
kampanii.

Wprowadzenie: Zrozumienie roli kreacji reklamowej w kontekscie catej kampanii.

Giowne Punkty:
e Znaczenie Kreacji

o
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o Kreacja to kluczowy element kampanii.
o Przesfanie w filmie jest decydujgce dla sukcesu reklamy.
e Zaangazowanie Uzytkownikéw
o Wazne jest, aby ludzie chcieli klika¢ w reklame.
o Dobrze przygotowana kreacja reklamowa zwigksza zainteresowanie i
angazuje odbiorcow.
o Jakos¢ vs. Kwota
o TikTok promuje lepsze filmy, niezaleznie od ptatnosci za reklame.
e Atrakcyjny Kontent
o Opracowanie atrakcyjnego scenariusza i kreacji, ktére przyciggng uwage
uzytkownikow.
e Uniwersalnos¢ Kreacji
o Waznos¢ kreacji nie ogranicza sie tylko do TikTok, ale dotyczy wszystkich
platform social media.
e Jak Przesta¢ Kreacje
o Mozliwos¢ przesytania nowych materiatow, wyboru z biblioteki TikTok, lub
tworzenia nowych przy pomocy edytora.
e Automatyczne Zacigganie Tekstu
o TikTok automatycznie importuje opis z filmu, nie ma potrzeby dodawania
dodatkowego tekstu.

Zakonczenie:

Kreacja reklamowa to nie tylko techniczna funkcjonalno$¢ w narzedziu reklamowym, ale
przede wszystkim serce i dusza kampanii. Starannie przemy$lana i dobrze wykonana
kreacja to klucz do sukcesu kampanii.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie do kreacji reklamowe;.

0:32 - Znaczenie kreacji dla kampanii.

0:59 - Tworzenie atrakcyjnego wideo dla uzytkownikow.
1:32 - Warto$¢ kreacji na roznych platformach.

1:44 - Jak przestac kreacje do TikTok.

2:09 - Automatyczne importowanie opisu filmu.

2:45 - Zakonczenie i podsumowanie.

6. Interaktywne Dodatki w TikTok

Podsumowanie Lekcji: Interaktywne dodatki dostepnych w TikTok, ktére majg na celu
zwiekszenie angazowania uzytkownikow, choé przyznaje, ze nie miat jeszcze z nimi
doswiadczenia.

Wprowadzenie: Co to sg interaktywne dodatki w TikTok?

o
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Gtéwne Punkty:
e Definicja Interaktywnych Dodatkéow
o To elementy wzbogacajgce filmy, ktére angazujg uzytkownikdw.
o Moga to by¢ przyciski akciji, karuzele, formularze kontaktowe, gry, quizy i inne.
e Korzysci z Zastosowania
o Filmy stajg sie bardziej atrakcyjne dla uzytkownikéw.
o Mozliwos¢ zwiekszenia zasiegdw i interakcji.
e Biblioteka Interaktywnych Dodatkéw
o Wybdr z gotowych dodatkéw lub tworzenie wtasnych.
o Dawid nie miat okazji korzystac z tej funkcji i nie posiada wiasnych dodatkow.
e Przyznanie si¢ do Braku Doswiadczenia
o Dawid przyznaje, ze nie miat doswiadczenia z interaktywnymi dodatkami.
o Sugeruje, ze warto eksperymentowad, ale nie jest w stanie dostarczy¢
szczegotowych wskazdéwek.
e Dlaczego nie Korzystam z Dodatkéw
o Ma inne priorytety i dlugoterminowe cele.
o Brak czasu na eksperymentowanie z funkcjg ze wzgledu na liczne obowigzki i
zycie osobiste.
Zastanawianie sie nad Przysziymi Krokami
o rozwazam mozliwos¢ przetestowania funkcji w przyszitosci.
o Zastanawiam sie nad potencjalnym wptywem dodatkéw na zasiegi.
Zakonczenie:
Interaktywne dodatki sg ciekawg funkcjg w TikTok, ktdrej warto dac¢ szanse, jesli chcemy
zwiekszy¢ zaangazowanie. Chociaz Dawid nie miat z nimi bezposredniego doswiadczenia,
warto eksperymentowac i obserwowac efekty.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie do interaktywnych dodatkéw.

0:16 - Co to sg interaktywne dodatki?

0:49 - Jak korzystac z biblioteki interaktywnych dodatkow.

1:16 - Przyznanie do braku doswiadczenia.

1:32 - Dlaczego warto korzysta¢ z dodatkéw?

1:44 - Dlaczego Dawid nie korzysta z dodatkow?

2:10 - Rozwazanie przysztych dziatah zwigzanych z dodatkami.
2:38 - Decyzja o niekorzystaniu z dodatkéw. Zakonczenie.

7. Miejsca Docelowe w TikTok: URL czy Btyskawiczna Strona?

Podsumowanie Lekcji: omawiam dwa gtéwne miejsca docelowe w TikTok - tradycyjny link
URL oraz btyskawiczng strone. Wybdr zalezy od celu kampanii.

Wprowadzenie: Rola miejsc docelowych w kampaniach reklamowych TikTok.
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Gtéwne Punkty:
e Cel Kampanii
o  Wybdr odpowiedniego miejsca docelowego zalezy od celu kampanii.
o Przekierowanie na strone lub wykonanie konwersji, np. wypetnienie
formularza.
e Opcje Miejsca Docelowego
o Tradycyjny URL: bezposrednie przekierowanie na zewnetrzng strone.
o Btyskawiczna Strona: strona stworzona wewnatrz aplikacji TikTok,
umozliwiajgca np. wypetnienie formularza kontaktowego.
e Korzysci z Blyskawicznej Strony
o Szybka interakcja uzytkownika bez opuszczania aplikacji TikTok.
o Mozliwos¢ stworzenia niestandardowej strony dostosowanej do potrzeb
kampanii.
e Tworzenie Btyskawicznej Strony
o Dawid zapowiada pokazanie, jak stworzy¢ niestandardowg strone w
przysztosci.
o Wybdr formularza z biblioteki TikTok lub przekierowanie pod konkretny link.

Zakonczenie:
Wybodr odpowiedniego miejsca docelowego jest kluczowy w zaleznosci od celu kampanii
reklamowej w TikTok. Zaréwno URL, jak i btyskawiczna strona majg swoje unikalne korzysci.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie do miejsc docelowych.

0:16 - Dwa gtéwne miejsca docelowe: URL i Btyskawiczna Strona.
0:32 - Gtéwne cechy btyskawicznej strony.

0:49 - Proces tworzenia btyskawicznej strony.

1:06 - Podsumowanie i zakonczenie.

8. Sledzenie Zdarzen TikToka: Znaczenie Pikseli

Podsumowanie Lekcji: Wyjasniam, jak dziata sledzenie zdarzen na TikToku, korzystajgc z
pikseli. Wprowadza do kluczowych zagadnieh dotyczacych korzysci i mechaniki dziatania
pikseli w marketingu.

Wprowadzenie: Rola sledzenia zdarzen w TikToku i ich wptyw na marketing.

Gtéwne Punkty:
e Zdarzenia Witrynie Internetowej
o Sledzenie aktywnosci uzytkownikéw za pomocg pikseli.
o Piksele monitorujg odwiedzajgcych strone uzytkownikéw TikToka, ktorzy sg
zalogowani.
e Polaczenie réznych Pikseli
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o Poza pikselem TikToka, inne media spotecznosciowe majg swoje piksele:
Facebook, YouTube, Google, itp.

o Gdy odwiedzajgcy posiada konta w réznych mediach, wszystkie piksele moga

"zauwazyc¢" uzytkownika.
e Korzysci z Pikseli
o Remarketing: Dzieki pikselom, marki mogg kierowac reklamy do
uzytkownikdéw, ktérzy odwiedzili ich strone.
o Podstawa skutecznego marketingu w mediach spotecznosciowych.
e Podiaczenie Piksela TikToka
o Proces konfiguracji odbywa sie poprzez narzedzia zdarzen w TikToku.
o Kluczowe narzedzie do optymalizacji kampanii reklamowych.

Zakonczenie: Piksele sg podstawowym narzedziem w marketingu cyfrowym, ktére pozwala

na skuteczniejsze kierowanie reklam do odpowiedniej grupy odbiorcow.

Rozdzialy:

0:00 - Wprowadzenie do sledzenia zdarzen na TikToku.

0:13 - Jak dziata piksel TikToka i jego rola w monitorowaniu uzytkownikéw.
0:34 - Korzysci z potgczenia roznych pikseli na stronie.

0:47 - Znaczenie pikseli w procesie remarketingu.

1:05 - Zastosowanie pikseli w marketingu - podstawy.

1:13 - Podtaczenie piksela w TikToku.

1:30 - Podsumowanie i zakonczenie.

9. Sledzenie Wydarzen w Aplikacji: Klucz do Zrozumienia

Zachowania Uzytkownikéw
Podsumowanie Lekcji: ttumacze, jak wykorzystywaé narzedzie sledzenia wydarzen w
aplikacji, aby zrozumie¢ zachowania uzytkownikow i ich interakcje w réznych aplikacjach.

Wprowadzenie: Rola i znaczenie Sledzenia dziatan uzytkownikow w aplikacjach.

Giowne Punkty:
e Definicja Wydarzenia w Aplikacji
o Narzedzie do obserwacji dziatan uzytkownikow.
o Pozwala na analize aktywnosci uzytkownikow po pobraniu aplikaciji.
e Roéznorodnos¢ Aplikacji
o Aplikacje nie sg tylko grami — moga to by¢ np. aplikacje do sprzedazy
odziezy.
e Przykiady Wydarzen w Aplikacji
o Interakcje uzytkownikéw z aplikacjg: dodawanie produktu do koszyka,
dokonywanie zakupu, korzystanie z funkgiji.
o Uzywanie kodow rabatowych jako przykfad sledzonego wydarzenia.
e Wspélpraca z Programistami
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o Zalecana konsultacja z ekspertem w zakresie implementacji narzedzi
Sledzenia.

o Sledzenie wydarzen jest zaawansowang funkcja, dla ktérej wsparcie
specjalisty jest kluczowe.

Zakonczenie:
Sledzenie wydarzen w aplikacji jest kluczowym narzedziem dla kazdej firmy chcacej lepiej
zrozumie¢ swoich uzytkownikow i dostosowac oferte do ich potrzeb.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do tematu sledzenia wydarzen w aplikacji.

0:18 - Réznorodnos¢ aplikaciji i ich funkcije.

0:43 - Kluczowe wydarzenia, ktére mozna sledzi¢ w aplikacji.

1:02 - Znaczenie wspotpracy z programistami podczas implementacji narzedzi $ledzenia.
1:28 - Podsumowanie i zakonczenie.

10. Sledzenie Zdarzen Offline: Jak Monitorowaé Dziatania poza
Internetem?

Podsumowanie Lekcji: Wyjasniam co to jest sledzenie zdarzeh offline, w jaki sposéb
mozna je monitorowac, zwlaszcza w kontekscie reakcji na reklame w TikToku.

Wprowadzenie: Znaczenie sledzenia dziatan offline w odpowiedzi na reklamy online.

Gtéwne Punkty:
e Definicja Zdarzen Offline
o Odzwierciedlenie dziatah podejmowanych poza internetem w odpowiedzi na
reklame online.
o Przyktad: Klient widzi reklame w TikToku, a nastepnie dokonuje zakupu w
fizycznym sklepie.
e Mozliwosé Sledzenia Dziatania Offline
o lIstniejg narzedzia, ktére umozliwiajg identyfikacje klientéw, ktérzy zareagowali
na reklame online, a nastepnie skorzystali z oferty offline.
o Wymagane sg odpowiednie systemy, takie jak karty rabatowe czy
lojalnosciowe.
e Zlozonos¢ Tematu
o Sledzenie zdarzen offline jest skomplikowanym zagadnieniem, ktére wymaga
dodatkowego omowienia.
o Istotne jest zrozumienie, ze takie mozliwosci istnieja, ale ich skutecznosé
moze zaleze¢ od typu firmy i jej skali dziatalnosci.

Zakonczenie:
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Cho¢ monitorowanie dziatan offline wymaga inwestycji w odpowiednie narzedzia, jest to
kluczowe dla petnego zrozumienia efektywnosci kampanii reklamowych w mediach
spotecznosciowych.

Rozdzialy:

0:01 - Wprowadzenie do sledzenia zdarzen offline.

0:20 - Definicja i znaczenie zdarzen offline.

0:47 - Narzedzia do monitorowania dziatan offline.

0:59 - Znaczenie Sledzenia w kontekscie reklamy na TikToku.
1:13 - Ztozonos¢ tematu i potrzeba dalszej eksploracji.

1:22 - Podsumowanie i zakonczenie.

11.Ustawienia Sledzenia Firm Zewnetrznych: Jak Integrowaé
Narzedzia Analityczne z TikTokiem?

Podsumowanie Lekcji: Omawiam jak integrowac zewnetrzne narzedzia analityczne z
platformg TikTok w celu $ledzenia i kontrolowania procesu zakupowego.

Wprowadzenie: Znaczenie integracji narzedzi analitycznych z TikTokiem.

Gléwne Punkty:
o Cel Integracji z TikTokiem
o Integrowanie narzedzi analitycznych z platformg TikTok, aby Sledzic¢ i
analizowac dziatania uzytkownikow.

o Przyktadowe narzedzia: Google Analytics, Facebook Pixel, inne narzedzia do

Sledzenia konwersji.
e Zaawansowane Ustawienia
o Istniejg bardziej zaawansowane funkcje sledzenia i analizy, ktére wymagajg
gtebszego zrozumienia.
o Koniecznos¢ poznania catego ekosystemu, gdzie TikTok jest jednym z wielu
kanatéw.
e Znaczenie Narzedzi Analitycznych
o Narzedzia te umozliwiajg zrozumienie, ktére kanaty przynoszg najwiekszy
przeptyw klientow i najwiekszy wskaznik konwersiji.
o Waznos¢ budowania solidnych podstaw przed gtebszym zanurzeniem w
narzedziach analitycznych.

Zakonczenie: Zrozumienie i integracja zewnetrznych narzedzi analitycznych z platformami

takimi jak TikTok jest kluczem do petnego zrozumienia i optymalizacji dziatan
marketingowych.

Rozdzialy:
0:01 - Wprowadzenie do integracji zewnetrznych narzedzi z TikTokiem.
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0:17 - Narzedzia do integracji i ich znaczenie.

0:33 - Wyzwania i zaawansowane funkcje sledzenia.

0:49 - Znaczenie ekosystemu marketingowego i miejsce TikToka w nim.

1:05 - Wazno$¢ narzedzi analitycznych i kiedy zastosowaé bardziej zaawansowane techniki.
1:12 - Potencjalne dalsze oméwienia i znaczenie ekspertow w zaawansowanym sledzeniu.
1:33 - Podsumowanie i znaczenie podstawowego sledzenia firm zewnetrznych.

1:46 - Zakonczenie i podsumowanie lekcji.
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