Odpowiedzialna komunikacja a greenwashing
O czym nalezy pamietac?

Warszawa, 25.10.2023 r.
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CSRinfo

Towarzyszymy Ci od 2007 roku w rozwoju zrbwnowazonego biznesu

Pomagamy  duzym i notowanym sp6tkom
osiagnac standardy zréwnowazonego rozwoju i ESG,

. _F a wraz z nimi sukces biznesowy.
#5, CSRinfo

o . JesteSmy pionierem ustug doradczych i edukacyjnych
'I:S'{ I‘E'I-_lt:‘ -'-I."-l r\"J ."ﬁ.'- - || | T? ° Vd ° °
w zakresie ESG/CSR oraz zrownowazonego biznesu.

Z naszych ustug od 2007 roku korzystajg najwieksze
przedsiebiorstwa, uznane marki i liderzy na polskim
rynku.

@ COMMUNITY MEMBER

Www.csrinfo.org
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http://www.csrinfo.org/

Agenda

Przebieg dzisiejszego webinaru

Wprowadzenie

Regulacje obowigzujace i projektowane

2 Podstawowe pojecia zwigzane z komunikacjg ESG i CSR
3 Akty prawne w komunikacji ESG i CSR

4 Praktyczne wskazowki
Jak weryfikowac zabiegi greenwashing'owe?

5 Podsumowanie

Informujemy, ze ponizszy materiat zostat opracowany przez CSRinfo Sp. z 0.0. i stanowi wytaczng wiasno$¢ autorska firmy. Wszelkie
prawa autorskie sg zastrzezone, a kopiowanie lub rozpowszechnianie tego materiatu w catosci lub w czesci, w jakiejkolwiek formie
i w jakikolwiek sposéb, jest surowo zabronione bez uprzedniej zgody CSRinfo Sp. z 0.0.

CSRinfo Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo do podjecia wszelkich prawnych krokéw w przypadku naruszenia praw autorskich. Kazda
osoba, instytucja lub firma, ktéra pragnie skorzystac z tego materiatu w sposéb inny niz pierwotnie zamierzony, zobowigzana jest
uzyskac pisemng zgode CSRinfo Sp. z 0.0. Dziekujemy za zrozumienie i przestrzeganie naszych praw autorskich.
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Wprowadzenie do tematyki

Odbiorcy komunikatow i Swiadomosc ESG

73, CSRinfo
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Kto pyta o zrownowazony rozwoj i ESG?

...czyli kim sg interesariusze i do kogo kierujemy komunikaty?

Unia Europejska

Inwestorzy Spoteczenstwo
Banki e = Pracownicy
Partnerzy biznesowi - Wi~ i Potencjalni pracownicy

Agencje ratingowe NGO
Konkurencja Uczelnie
Klienci Aktywisci

5 7% CSRinfo
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Zagadnienia najwazniejsze dla kadry zarzgdzajgcej
Badanie ankietowe* OnePoll, NAVEX, marzec 2022

m Srodowisko M Kwestie spoteczne mtad korporacyjny i etyka mWszystkie kwestie ESG

*Respondenci to 1 250
menedzerdw i wyzszych lideréw
w wiekszych firmach (powyzej 500
pracownikéw) w Stanach
Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii,
Francji i Niemczech.
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Perspektywa najwyzszego kierownictwa

90% dyrektorow uznato, ze prowadzone przez nich
dziatania niosg ze sobg korzystne skutki dla srodowiska.*

Jedynie 9% pytanych przyznato, ze podejmowane inicjatywy
zajmujg istotne miejsce w procesie planowania budzetu.*

Dodatkowo, najnowsze badanie GlobalData** wskazuje,
ze 63% firm nie ma lub nie wie czy ma strategie ESG.

*Google Cloud przeprowadzito ankiete wsréd 1491 dyrektoréw
w 16 krajach. Celem badania byta analiza wyzwan zwigzanych
z wprowadzeniem strategii ESG.

**Thematic Intelligence: ESG Sentiment Polls Q3 2023
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https://services.google.com/fh/files/misc/google_cloud_cxo_sustainability_survey_final.pdf

Wptyw kwestii ESG na wyceny spotek i inwestycji

Wyniki badania kierowanego do Inwestorow, PwC

W S3 brane pod uwage
B Obnizajg wycene / Sg powodem wycofania z inwestycji

Nie sg brane pod uwage przy wycenie / w niewielkim stopniu wptywajg na wycene

https://bankier.pl/
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Wptyw kwestii ESG na wyceny spotek i inwestycji

Wyniki badania kierowanego do Inwestorow, PwC

W S3 brane pod uwage
B Obnizajg wycene / Sg powodem wycofania z inwestycji

Nie sg brane pod uwage przy wycenie / w niewielkim stopniu wptywajg na wycene

Legislators strike deal on a new
standard to fight greenwashing in
the bond markets

Komunikat prasowy 28-02-2023 - 23:43

https://bankier.pl/
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Podstawowe pojecia zwigzane z komunikacja
ESG i CSR

Definicje i pojecia pokrewne, ktore nalezy znac

75, CSRinfo
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Odpowiedzialna komunikacja - czyli co?

Pojecia obrazujgce rozne podejscia do odpowiedzialnego marketingu

Green marketing to dziatania firmy, ktére propagujg podejscie proekologiczne.

Cause Related Marketing (CRM) to potgczenie celow ekonomicznych
przedsiebiorstwa z celami spotecznymi w ramach danego przedsiewziecia.

Brand purpose to wyzszy cel istnienia przedsiebiorstwa, ktory okresla,
w jaki sposob firma zmienia zycie ludzi na lepsze.

pozytywnego, wymiernego wptywu spotecznego lub Srodowiskowego wraz

} I Impact investing to inwestycje dokonywane z zamiarem wywotania
I ze zwrotem finansowym.

7% CSRinfo



Pojecia, ktore nalezy znac

...czyli czym sg ,washingi?

as s g R 8
s

Whitewashing Greenwashing Socialwashing

25.10.2023 Odpowiedzialna komunikacja a greenwashing 12 5 CSRln'I:O



Kiedy pojawito sie pojecie greenwashing'u?

Pierwsza praktyka zaklasyfikowana jako greenwashing

,Greenwashing” zostat wymyslony ponad 40 lat temu,
w 1980 roku przez Jaya Westrvella, ktory poszerzyt pojecie whitewashing'u.

Co byto powodem powstania tej definicji?

CErIT T

25.10.2023 Odpowiedzialna komunikacja a greenwashing 13 G CSRH’]‘FO



Pojecia, ktore nalezy znac

...czyli czym sg ,washingi”?

Greenwashing

/ Praktyka wprowadzania interesariuszy w btad, poprzez promowanie \
I komunikowanie praktyk wtasnych jako majgce pozytywny wptyw

na srodowisko, w celu uzyskania korzysci finansowych lub wizerunkowych,

pomimo, ze praktyki te nie spetniajg kryteridow dziatalnosci zrownowazonej

\ srodowiskowo. /

7% CSRinfo



Pojecia, ktore nalezy znac

...czyli czym sg ,washingi”?

Greenhushing

4 N

Zjawisko unikania informacji na temat

dziatan zrownowazonych
w obawie o uznanie

ich za greenwashing.

. /
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Pojecia, ktore nalezy znac

...czyli czym sg ,washingi”?

/ Praktyka wprowadzania interesariuszy w btad, poprzez promowanie \

-

i komunikowanie praktyk wtasnych jako
w celu uzyskania korzysci finansowych
lub wizerunkowych, pomimo, ze praktyki te sg incydentalne i nie spetniajg

kryteriéw dziatalnosci zrGwnowazonej spotecznie.

/
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Socialwashing
Wybrane definicje

/ Bluewashing \

25.10.2023 Odpowiedzialna komunikacja a greenwashing 17 G CSRlﬂfO



Socialwashing
Wybrane definicje

Bluewashing \ / Pinkwashing \

~
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Socialwashing
Wybrane definicje

/ Bluewashing \ / Pinkwashing \ / Purplewashing \

25.10.2023 Odpowiedzialna komunikacja a greenwashing 19 G CSRH’]‘FO



Rola i zalecenia Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy

Wsparcie dla dziatbw komunikacji i PR

Zapraszamy do obejrzenia wywiadu z Olafem Krynickim,
arbitrem Rady Etyki Reklamy, ktéry odbyt sie podczas webinaru.

25.10.2023 Odpowiedzialna komunikacja a greenwashing G CSRIH'I:O


https://www.youtube.com/watch?v=gyycdM0UzRU&ab_channel=CSRinfo

Akty prawne w komunikacji ESG 1 CSR

Regulacje obowigzujgce i projektowane

75, CSRinfo
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Akty prawne, ktore specjalista powinien znac

Wybrane regulacje odnoszgce sie do odpowiedzialnej komunikacji i ochrony konsumentéw

Ustawa o przeciwdziataniu Dyrektywa CSRD (Corporate
nieuczciwej konkurencji Sustainability Reporting Directive)

Ustawa o przeciwdziataniu Dyrektywa Green Claims
nieuczciwym praktykom Directive

rynkowym

Certyfikaty produktow

25.10.2023 Odpowiedzialna komunikacja a greenwashing 22 G CSRlﬂfO



Ustawa o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym

USTAWA
z dnia 23 sierpnia 2007 r.

0 przeciwdzialaniu nieuczciwym praktykom rynknwym”

Zakres ustawy koncentruje sie na:

przeciwdziataniu praktykom ograniczajagcym konkurencje.

7% CSRinfo



Ustawa o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym

Wprowadzajagcym w btad dziataniem moze by¢ w szczegdlnosci:

1) rozpowszechnianie nieprawdziwych informacji;

2) rozpowszechnianie prawdziwych informacji w sposéb mogacy wprowadzac w btad;
3) wprowadzenie produktu na rynek, ktére moze wprowadzac w btgd w zakresie

opakowania, znakéw towarowych, nazw handlowych.

7% CSRinfo



Polska ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji

Dz. U. 1993 Nr 47 poz. 211 . . .
‘ reipor Art. 1. Ustawa reguluje zapobieganie

i zwalczanie nieuczciwej konkurencji
w dziatalnosci gospodarczej,

w szczegolnosci produkcji przemystowe;
i rolnej, budownictwie, handlu

2 dnia 16 kwictnia 1993 . i ustugach - w interesie publicznym,
przedsiebiorcow oraz klientéw.

USTAWA

o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji'

7% CSRinfo



Polska ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji

Czynem nieuczciwej konkurencji jest dziatanie
sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami,
jezeli zagraza lub narusza interes innego
przedsiebiorcy lub klienta.

7% CSRinfo



Polska ustawa o przeciwdziataniu nieuczciwej konkurencji

Czynami nieuczciwej konkurencji sg m.in.:

- wprowadzajgce w btad oznaczenie przedsiebiorstwa,
« fatszywe oznaczenie pochodzenia towardw albo ustug,

- wprowadzajgce w btad oznaczenie towarow lub ustug,
« nasladownictwo produktow,

« pomawianie lub nieuczciwe zachwalanie,

e nieuczciwa lub zakazana reklama.

7% CSRinfo



Polska ustawa o przeciwdziataniu nieuczciwej konkurencji

Fatszywe oznaczenie pochodzenia towardw albo ustug, wprowadzajgce w btgd oznaczenie towardow lub ustug

Wsrod uzytkownikow ekogroszku o
jest niemal dwa razy wigcej osob 2 3 olo @ 43 o/o @

okreslajacych ten produkt jako

S LR HHHH H e i
ycn.
Przypisywana jest mu przynajmniej #iidédtééé badanych XEXEEREXRX) ekogroszku
jedna z 4 cech: EXESXYRERY EXSEYEERE,
produkt przyjazny dla srodowiska / ekologiczny * * ‘ i * i i i * i i i * ii i i i ii
 EEEEEEERR I EEESERERERY,
nie powoduje smogu ( EEEEERERE  EEEEEXENE)
nie wywiera szkodliwego wptywu na zdrowie i i i ii i i i i i * i i ii * * i ii
niska zawartosc siarki **"***"* "i"'*"'
 EEEEEEEER  EEESEREREXY,

https://www.clientearth.pl/
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Polska ustawa o przeciwdziataniu nieuczciwej konkurencji

Nieuczciwe zachwalanie, nieuczciwa lub zakazana reklama

Porosty zostaty
wczesniej
wysuszone,
zaimpregnowane

Odrobina natury

aby pocsucse - b ioN SR i pomalowane
zielong farba.
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Polska ustawa o przeciwdziataniu nieuczciwej konkurencji

Powigzanie z innymi przepisami

Czynami nieuczciwej konkurencji sg m.in.:

- wprowadzajgce w btagd oznaczenie przedsiebiorstwa, Przepisy doktadnie okreslaja, kiedy

. falszywe oznaczenie pochodzenia towaréw albo ustug, mozna legalnie postugiwac

i i . sie okresleniami
- wprowadzajgce w btad oznaczenie towarow lub ustug,

typu bio, eko, organic, czy innymi,

« nasladownictwo produktéw, ktore sugerujg ekologiczne i naturalne
wtasciwosci produktdédw spozywczych.

« pomawianie lub nieuczciwe zachwalanie,

« nieuczciwa lub zakazana reklama.
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Dyrektywa CSRD (ang. Corporate Sustainability Reporting Directive)

Jaki jest najwazniejszy dokument wptywajgcy na jakos¢ komunikac;ji?

Dyrektywa w sprawie sprawozdawczosci dotyczacej
zrOwnowazonego rozwoju przedsiebiorstw (ang. Corporate
Sustainability Reporting Directive) zobowigzuje firmy do regularnego
ujawniania informacji na temat ich wptywu na spoteczenstwo

i Srodowisko.

W styczniu 2023 roku dyrektywa CSRD weszta w zycie. Regulacja rozszerzyta
obowigzki sprawozdawcze dotyczgce wptywu przedsiebiorstw na ludzi
| Srodowisko.
Dotyczy ok. 50 000 firm w UE.

Dyrektywa poprawi jakosé publikowanych informacji niefinansowych
oraz utatwi poréwnywanie danych.
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Dyrektywa CSRD (ang. Corporate Sustainability Reporting Directive)

Co w kontekscie sposobu przedstawiania informacji podkresla dyrektywa?

Dane jakosciowe

i iloSciowe

W perspektywie Oplerajqce.sm na
. : o rozstrzygajacych
krotko-, Srednio- i
: : dowodach
dtugoterminowej _ >
N Typy informacji naukowych
nt.
zrownowazonego
rozwoju

Zawierajgce
informacje na temat Zharmonizowane

catego tancucha poréwnywalne
wartosci jednostki

25.10.2023 Odpowiedzialna komunikacja a greenwashing 32

Jakos¢ informacji

Standardy sprawozdawczosci w zakresie
zrownowazonego rozwoju zapewnia jakos¢
zgtaszanych informacji, poniewaz
wymagaja, aby informacje te byty
zrozumiate, istotne, weryfikowalne,

poréwnywalne i wiernie przedstawione.

% CSRinfo



Co dyrektywa CSRD mowi o odpowiedzialnej komunikacji?

W obowigzujgcej dyrektywie wprowadzono pojecie pseudoekologicznego marketingu

Ocena dziatalnosci gospodarcze; . .
ma zwiekszy¢ skale zréwnowazonych «Pseudoekologiczny marketing” oznacza
inwestycji i przeciwdzia}ac' praktyke pozyskiwania nieuczciwej przewagi

pseudoekologicznemu marketingowi konkurencyjnej polegajacg na wprowadzeniu
s e do obrotu produktu finansowego jako
produktow finansowych,

, o przyjaznego dla srodowiska, kiedy w
co do ktorych istniejq bezpodstawne rzeczywisto$ci nie zostaty spetnione podstawowe

twierdzenia 0 zrGwnowazonosci. normy $rodowiskowe.
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Praktyki kontrolne w dyrektywie CSRD

SprawozdawczosC w zakresie zrGwnowazonego rozwoiju (...) moze
stanowic podstawe lepszego dialogu i komunikacji miedzy
jednostkami a zainteresowanymi stronami, a takze pomac
jednostkom w poprawie ich reputacji.

(...) Sprawozdawczosci towarzyszyC bedg skuteczne praktyki kontroine,
aby zapewni¢ wiarygodnos¢ danych i unikna¢ pseudoekologicznego
marketingu i podwojnego rozliczania.

7% CSRinfo



Dlaczego kontrola jest niezbedna i bedzie wprowadzona?

Greenwashing spowodowat brak zaufania wobec organizacji, produktow i ustug

Co sqdzisz o reklamach zawierajgcych elementy ekologiczne?

Jest to dobry pomyst, ma sporo korzysci 35

dia firmy i dia Kentove | o

Nie wierze w ich szczerosd, zawarta w nich ekologia 32

to tylko zabieg marketingowy _ 24

Przyczyniajg sie do wzrostu swiadomosci ludzi

vatemat problemw z¢ srodowsier | -

Pomiarll m Pomiarl

S W

RESEAR LI]
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Dyrektywa Green Claims Directive
Dyrektywa dotyczgca zielonych deklaracji

Dyrektywa jest kierowana do przedsiebiorcow, ktorzy
sktadajg oswiadczenia sSrodowiskowe zwigzane

ze swoimi produktami lub stosujg systemy
oznakowania ekologicznego (ang. eco label).

European
Commission

Projekt obejmuje m.in:

» zgodnosc¢ z prawdg oswiadczen i oznakowan srodowiskowych,
* sposbéb oznaczenia na produkcie (link lub kod QR),
» weryfikacje oswiadczen i oznakowan przez niezaleznego Green Claims

-i akredytowanego weryfikatora, Notification of the draft Directive

« wymogi dotyczgce systemow oznakowania ekologicznego (ang. eco labels).
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Dyrektywa Green Claims Directive

Powszechnie stosowane zwroty dot. pozytywnego wptywu na srodowisko, jak np. :

n u n u

“neutralny pod wzgledem emisji dwutlenku wegla”, “przyjazny dla planety”, “niski slad

weglowy”, ,z naturalnych zrédet”, ,,ze zdrowego serca Bieszczad”

bedg zakazane chyba, ze bedg uzasadnione i zweryfikowane przez akredytowana strone trzecia.

Ponadto projekt przewiduje mozliwos¢€ wniesienia powoddztwa przez organizacje

reprezentujgce konsumentdéw przeciwko przedsiebiorcom naruszajagcym przepisy

dyrektywy, co pozwoli na ochrone zbiorowych intereséw konsumentéw.

7% CSRinfo



Dyrektywa pomoze weryfikowac zielone certyfikaty
Wazna rola jednostek certyfikujgcych

A~

bio product

>~ ®

/4
—

organic

¥
st

6

mu% ? §
@ $ M OEKO-TEX®
Organic ﬁ grEen  GREEN  ORGANIC

CONFIDENCE IN TEXTILES

STANDARD 100 &

5950
il J OO O
)V ¢ 9

CEeo> 1060 NAME

A ECO
D\)(' COMPANY

DDDDDDDD

ORGANIC
COSMETIC
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Praktyczne wskazowKki

Jak weryfikowac zabiegi greenwashing'owe?

% CSRinfo
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Swiadomos¢ deklaracji wéréd interesariuszy

Jakie deklaracje sg oczekiwane i jak im sprostac?

Jakich informacji i deklaracji od producenta Pan(i) oczekuje?
Naturaino¢ - |

Sktad (lista substancji) _

Skutecznos$c¢ dziatania (wyniki badan) _
Certyfikaty jakosci _
Pojemnos¢ kosmetyku _
Certyfikaty ekologiczne _
]

Przydatnos¢ opakowania do recyklingu

o
Ul
—
o
—
Ul
NS}
o
N
Ul
w
o
w
a
N
o
N
xgi
ul
o

WYNIKI'V EDYCJI BADANIA EKOBAROMETR
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Komunikaty, ktore docierajg do interesariuszy

Nalezy skupic sie na obszarach, na ktére zwracajg uwage interesariusze

Z jakimi przyktadami dziatan promocyjnych wykorzystujacych aspekty
ekologii spotkates/as si¢ w ostatnim czasie? *

Symbole / ikony ekologiczne S > i
- : . 40
Nowe, bardziej ekologiczne opakowanie I S
Nazwa : 39
produktu: BIO / EKO e 2 |
Dhuzsze informacje [ hasta ekologiczne . > 30
Zmiana kolorystyki graficznej opakowania, 28

na takie, ktore kojarzy sie ekologicznie 18

Billboardy s — 1 26

Nie Wiem, Nie Pamie tam  p———— 36

s gLy FE

RESFARCE Pomiar |l M Pomiar |
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Przyktady komunikatow greenwashing'owych

Producenci zywnosci
umieszczajg termin "cate
ziarno" lub "naturalny"”

na opakowaniu, podczas

gdy w rzeczywistosci

ich produkty zawierajg znaczne
ilosci dodanego cukru

lub przetworzonych sktadnikow.

Branzowe komunikaty wprowadzajgce w btad

Producenci samochoddéw
promuja efektywnos¢
paliwowa i redukcje emisiji
spalin, pomijajgc inne wptywy
na sSrodowisko zwigzane

z produkcjg pojazdow, takie
jak wydobycie surowcéw
czy energochtonne procesy
produkcyjne.

Producenci odziezy deklarujg
SwWoje zaangazowanie w etyczne
praktyki w tancuchu dostaw

i fabrykach, ale byli zwigzani

z nieludzkimi warunkami pracy
w fabrykach odziezowych

lub wykorzystywaniem zasobdw
naturalnych.
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Jak unika¢ greenwashing'u?

Podstawowe zasady odpowiedzialnej komunikacji

Wiarygodnos¢

> Jasny komunikat
oznaczen

Dostepnosc Spojne praktyki

25.10.2023 Odpowiedzialna komunikacja a greenwashing 43 G CSRH’]‘FO



Wiarygodnosc¢

Zgodnosc¢ z prawem
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Wiarygodnosc¢
Zgodnosc¢ z prawem
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Jasny komunikat

Komunikat nie wprowadzajgcy w btad lub niepoprawne myslenie o produkcie / ustudze
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Jasny komunikat

Komunikat nie wprowadzajgcy w btad lub niepoprawne myslenie o produkcie / ustudze

.Nasze jajka pochodzg od

+T€ jajka pochodza od kur z wolnego wybiegu”

kur z wolnego wybiegu”
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Dostepno

Prosta, dostosowana do odbiorcy komunikacja
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Dostepnosc¢
Prosta, dostosowana do odbiorcy komunikacja
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Zmiana zachowan
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Zmiana zachowan
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Spojne praktyki

~Mniejsze zuzycie zasobow 1. Ktére dokumenty opisujg wartosci firmy
i energii to nasza podstawowa wartosc.” i czy s dostepne dla wszystkich interesariuszy?

Projektujemy produkty w sposéb 2. Czy wytyczne projektowe uwzgledniajg zasady

, . ., ekoprojektowania, zasady 6R?
Zrownowazony. -
_ _ o 3. Czy firma jest w stanie potwierdzi¢ dane
~Kazdy proces uwzglednia redukcje ilosci zuzycia iloSciowe dla proceséw i odpowiednie
materiafow i redukcje emisji CO2.” wyliczenia $ladu weglowego?
~ZUzywamy mniej energii.” W procesach czy w ogéle? Czy jest na to dowéd?

Czy firma posiada strategie zrownowazonego rozwoju?
Czy edukuje sie w tym zakresie?
Jakie sg jej wyniki?

7% CSRinfo



Podsumowanie
Jakie mogg byc dalsze kroki?
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Warto przeczytac

ETYCZNA 2023 Edition
| ODPOWIEDZIALNA

KOMUNIKACJA

W BIZNESIE

7% CSRinfo



.ESG a greenwashing w komunikacji spotki. Zbuduj zielony wizerunek
zgodnie z regulacjami”

Do kogo kierowane jest szkolenie?
Kierownicy i specjalisci dziatow komunikacji, PR, marketingu

Agenda:
* Celeiwartosci ESG w komunikacji B2B i B2C;
« Zagadnienia narazone na ryzyko greenwashing'u;
« Obowigzujgce regulacje i wynikajgce z nich obowigzki
dla dziatéw komunikacji, marketingu i PR;
* Przepisy krajowe i rola UOKiK w zwalczaniu greenwashing'u;
« Planowane regulacje Unii Europejskiej;

« Oznakowanie produktow i ustug;

« Warsztat praktyczny - budowanie strategii odpowiedzialnej
komunikacji;

«  Studium przypadkéw. Zapisy: szkolenia@csrinfo.org

7% CSRinfo
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~ESG i zZrownowazony rozwoj w biznesie”

Wprowadzenie do najwazniejszych zagadnien zwigzanych

z ESG, CSR i zrownowazonym rozwojem w biznesie, podczas

ktérego m.in. dowiesz sie:

* naczym polega ESG i CSR oraz jak wigze sie z koncepcjg
zrbwnowazonego rozwoju,

« jakie sg obecnie obowigzujgce standardy i wymogi
legislacyjne,

» dlaczego warto jak najszybciej przygotowac sie do wdrozenia
nowych regulacji prawnych,

» jakie dziatania warto podjgc¢ oraz po jakie narzedzia siegnac,

jak powinna wygladad struktura zarzadzania ESG wewnatrz

organizacji.

Zapisy:

oraz poprzez
7% CSRinfo
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VOUCHER SZKOLENIOWY OPEN PASS

Korzysci:

1. Nie tracisz zabudzetowanych srodkdéw i wykorzystujesz aktualny budzet
szkoleniowy
z tego roku finansowego.

2. Masz gwarantowane szkolenie z naszego katalogu szkolen, mimo,

ze jeszcze nie masz wybranego tematu/terminu.

4. Zyskujesz wygodne rozwigzanie w sytuacji, gdy nie mozesz aktualnie

zrealizowac szkolenia. —\) g}

5. Masz az 12 miesiecy na podjecie decyzji na co wykorzystac voucher. <

Voucher wykupujesz teraz, a szkolenie mozesz wybrac pozniej. Zapisy:

oraz poprzez
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Kanat na YT - zasubskrybuj by otrzymac video

Skorzystaj z duzej dawki wiedzy

https://www.youtube.com/c/CSRinfo/videos

Ostatnio przestane Popularne

TOB2022

#T0B2022 - Prezentacja: Jak wykorzystac
potencjat roznorodnosci i inkluzji?

11 wyswietlen + 1 dzier temu

TOB2022

Wdrazanie polityk spotecznych i
— polityka poszanowania praw cztowieka i DEI WSS

#T0B2022 - Wywiad: Wdrazanie polityk

25.10.2023

Odpowiedzialna komunikacja a greenwashing

TOB2022

Status i wyzwania dotyczace dyrektywy CSDD
nt. nalezytej starannosci

#T0B2022 - Wywiad: Status i wyzwania
dotyczace dyrektywy CSDD nt. nalezytej...

17 wyswietlen « 1 dzien temu

TOB2022
Rozwigzania dotyczqce biordinorodnosci w duzych spol @c

#TOB2022 - Wywiad: Rozwigzania dotyczace

58

Kryteria spoteczne w ocenie spotek

#T0B2022 - Panel dyskusyjny: Kryteria
spoteczne w ocenie spotek

13 wyswietlen - 4 dni temu

Rozwoj ESG w firmie - najlepsze prakiyki PKNOR I’

#T0B2022 - Wywiad: Rozwoj ESG w firmie -

TOB2022

Rollercoaster sladu weglowego - prakiycy odkrywa ak

#T0OB2022 - TOB EXTRA: Rollercoaster sladu
weglowego — praktycy odkrywaja karty

52 wyswietlenia + 4 dni temu

TOB2022

Innowacje w ESG - model zarzadzania ING Banku SK 'u

#T0B2022 - Wywiad: Innowacje w ESG -

TN

7% CSRinfo
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Zapraszamy do wspotpracy

Monika Michalska

Konsultantka ds. ESG, CSR
i zrbwnowazonego rozwoju

Paulina Pietrzak-Gerchant
Menedzerka ds. rozwoju edukacji

Kontakt Kontakt
® 600534785 ® 5773883384

ing in’

Szkolenia Webinary
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Sprawdz gdzie jesteSmy

o ®
o ®
in/ ®

CSRinfo jest pionierem ustug edukacyjnych i doradczych w Polsce zakresie ESG i CSR. Dziatamy od 2007 roku. Pomagamy duzym i notowanym spo6tkom osiggnac
standardy ESG i zrbwnowazonego rozwoju a wraz z nimi sukces biznesowy.

& CSRinfo
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http://www.facebook.com/CSRinfo
http://www.youtube.com/CSRinfo
https://www.linkedin.com/company/csrinfo/
http://www.csrinfo.org/
http://www.rejestrraportow.pl/
https://esgwspolce.csrinfo.org/
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